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Eouilibrio climatico

Con las pantallas térmicas ACM sus cosechas estaran continuamente protegidas
sean cuales sean las condiciones del exterior.
Las pantallas térmicas ACM le aseguran el equilibrio climatico
que usted exige porque estan concebidas para conseguir una produccién
homogénea durante todo el afio evitando las variaciones entre estaciones,
asi como los cambios que se producen a lo largo del dia y la noche,
con el fin de que sus cosechas crezcan y crezcan...
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CONTROLADOR DE RIEGO Y FERTILIZACION
OHEEHE B88E e :
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AKBAR

SISTEMA COMPLETO DE PROGRAMACION DE RIEGO Y DE
FERTIRRIGACION EN FUNCION DE pH Y CONDUCTIVIDAD,
PROPORCIONAL O POR TIEMPO, RADIACION SOLAR, ETC.

Especialmente indicado para cultivos hidroponicos o similares. Dispone
de una pantalla grafica de olto resolucion que permite lo visualizacion

MODULAR: 16 0 64 SECTORES de datos y de graficos.
MULTITANQUE: 46 6 fertiizantes + écido y base Asi mismo tiene la posibilidad de conexion a un ordenador PC tratando
RIEGO: Por Volumen y Tiempo

BONBED: } $oriba mater 1 4 ovslecss la informacion y programacion entorno Windows.

TAFUKT
Dispositivo de arranque por radiacién solar. Actba activando el riego en funcion de la radiacion, en programadores que no tengan esta capacidad de lecturo.
ANAK K1

Programador de riego hasta 64 estaciones. Con fertirrigacion por tiempo o volumen de 4 fanques.
KATEK F2

Programador de riego y fertirrigocian por tiempo. Controla de 4 o 8 estaciones + 2 fertilizantes y 1 agitador.
PORTATILES pHmetro, Conductivimetro, Solarimetro

Medidor portdtil de pH con sondu independiente de maxima calidad. | :
Medidor portatil e CE con sonda independiente y correccion de temperatura. m
Medidor portdtil de Radiacion Solar.

KATEK MAQUINA DE FERTIRRIGACION AVANZADA

Programador de riego y ferfirrigacion, por tiempo o volumen, de 4 o 8 estaciones ok
FILTROMIK

Controlador especifico para la limpieza de filtros.
MIST

Programador de humidificacion de hosta 8 sectores.
Efectin de 0 a 99 arranques diarios programados en segundos

Unidad de Activacion por Rodiacion

pH, CE y Acldo+2 Fertilizantes
ilemas convencinnles
lajas tanti s

weate oo o de cullivos

FABRICACION DE AUTOMATISMOS | &iiic =t
AUTOMATIZACION DE RIEGOS

=>

BENAVENT, 18 BAJOS

. A
08028 BARCELONA (SPAIN) M. ssins |
]’EL (93 ) 4 1 ] ‘l 7 84 G . FABRICACION DE AUTOMATISMOS - AUTOMATIZACION DE RIEGOS

Benavent, 18 bajos - 08028 BARCELONA (Spain)
S AL FAX(93)411 1404 |

Tel.: (93) 411 17 B4 - Fax:(93) 411 14 04




@] 4BIO 2

Con ONDEX BIO 2, el tiempo seré su aliado. Luminoso como el
vidrio, ONDEX BIO 2 ofrece el mejor rendimiento en el cultivo de
flores, plantas y verduras, garantizando una resistencia al impacto muy
superior a cualquier otro producto pléstico.

ONDEX BIO 2

Con ONDEX BIO 2
conseguird cosechas
mds precoces y de
mayor calidad, atn
en las peores condi-
ciones climaticas.

& ;f;’. v . _ Utilizado en inver-
' . £ naderos desde

4 g W T 1979, sus 15 afios

' de experiencia y

: . : avanzada tecnolo-

n&;i;f;’ s ,‘ - gia garantizan a

E ) Ve v 4 % BIO 2 una seguri-

dad absoluta.

Distribuidor exclusivo para Espafia :

POLIGLAS

LA TECNOLOGIA DEL CONFORT

| / L V. L WY _ '3 POLIGLAS S.A. ESPANA
/ . by /B P Ctra. de Barcelona, 66
‘ 4 g 08210 - BARBERA DEL VALLES

* 3 0012 i1 -y Tel.: (93) 729 18 18
L _ | AV LA Fax: (93) 718 48 14




LUDVIG SVENSSON

HAGA EL TIEMPO QUE HAGA

LOS MEJORES CONSTRUCTORES DE INVERNADERO
RECOMIENDAN LUDVIG SVENSSON POR:

* Mas control de temperatura y humedad

* Mas ahorro de combustible y agua de riego
* Mas condiciones favorables de trabajo

* Mds plegado y mas luz

* Mds garantia y servicio

* Mas subvenciones. En proyectos concretos,

con la ayuda de nuestros ingenieros hasta 30%
a fondo perdido con el M. Industria y Energia

Informacién:

LUDVIG SVENSSON

Delegacion Ludvig Svensson en Espana
Ctra. Los Alcazares, km. 2

30700 TORRE PACHECO (Murcia)

Telf.: 34 (9)68 58 57 76 / 58 55 52

Fax: 34 (9)68 58 57 70




PUNTO DE VISTA

PUNTO DE VISTA

TOECICUIRUITS O

INTERNACIONAL

Los paises del Mediterraneo, Latinoamérica
y China son las regiones con mayor desarrollo
horticola '

Ferias y negocios
de frutas, hortalizas
y flores

Durante los ultimos afios algunas
de las nuevas ferias horticolas son la
referencia al actual entorno econémi-
co y tecnolégico de los negocios
agroalimentarios y de la floricultura
mundiales. La explosién de intereses
en estas actividades hace necesarios
acuerdos globales. Algunos de ellos ya
se adivinan entre las instituciones mads
poderosas que actian en los mercados
de las frutas, hortalizas, flores y plan-
tas ornamentales.

Las ferias en el comercio son el
reino de las empresas cuya vocacién
es la exportacién de sus productos y
en los sectores horticolas son el parai-
so de las pymes israelies y holandesas.
La RAI en septiembre de este aflo,
convocé un primer GROWTECH en
Miami, un certamen compuesto de ex-
posicién y conferencias para los
paises americanos hispano parlantes.
Para el afio préximo la cita en la capi-
tal de Florida serd del 4 al 6 septiem-
bre y se repite otra convocatoria para
mostrar el liderazgo holandés de los
negocios horticolas europeos del 23 al
26 de abril, en China, en Beijing.

Los estudios de la organizacién
ferial de Amsterdam, junto con los de
otras instituciones empesariales holan-
desas, sefialan a muchas regiones lati-
noamericanas como economias emer-
gentes para un desarrollo sostenido de
las producciones horticolas. Los norte-
americanos parecen estar de acuerdo.
Durante el GROWTECH de este afio
participaron en el certamen 20 edito-
riales norteamericanas, el stand de
Horti Media Europe Group y el de la
revista Horticultura Internacional.

Para el 25 aniversario de la expo-
sicién Iberflora se decidié la forma-
cién del Salén de la Tecnologia
Horticola, y por otra parte, Ediciones
de Horticultura convocard los Fitech
(Forum Internacional de Tecnologia
Horticola) de forma periédica en dis-
tintas sedes.

En otros paises hay iniciativas
también orientadas a la formacién y la
comunicacién de empresa a empresa,
por ejemplo en Brasil, Fruit-Invest y
en Argentina, Mark-Fresh.

Hoy en dia, con un ordenador y
un teléfono, es posible entrar en una
universidad, en una cooperativa o en
un mercado. Por ahora, 80.000 empre-
sas de todo el mundo estdn dispuestas
a hacer negocios en Internet y muy
pronto serdn muchos maés.

Desde mi punto de vista, la Red
mundial ha hecho realidad la liberali-
zacioén del negocio de la comunicacién
y de muchos servicios y pronto serédn
también necesarios acuerdos globales
entre las empresas e instituciones e in-
cluso gobiernos para influir sobre las
profesiones del gran mercado global
que todo el mundo pretende. Este es el
marco del proyecto y la plataforma
denominado, HORTICOM.

DIRECTOR DE EDICIONES DE HORTICULTURA S.L.

PERE PAPASEIT
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INVERNADEROS BN

ECOCOMBI

Fotos: VISSER

SOLUCIONES
EN INVERNADEROS
Y MAQUINARIA

SA |G A junto con invernaderos BN, CMF;
las maquinas de VISSER... proyecta y desarrolla
los mas modernos sistemas de produccion horticola.

Los modelos de invernaderos

y las maquinas, senalan

las formas de cultivar

a lo largo de este siglo.

La mejor aplicacion

de la tecnologia ofrece

a los agricultores la forma

de acercarse a la automatizacion.

VISSER, diseno y fabricacion.
SAIGA, proyectos e
instalaciones.

" La colaboracién entre las dos

compafias -una en Holanda vy
la otra en Espana- permite
ofrecer soluciones inteligentes
que incluyen la automatizacion
por modulos de produccion.
Maquinas de sembrar,
enmacetadoras, lineas de
riego, sistemas de transporte,
mezcladoras...

En SAIGA también
suministramos invernaderos
BN; invernaderos CMF
(cristal); plasticos agricolas;
polietileno de Agrypolya
PVC bi-orientado.
Equipamiento diver
pantallas, carros
malla Horsol,



MAYOR COSECHA !!! MAYOR BENEFICI(

Cinta de Riego por Goteo Queen -Gil
Con Goteros Cada 10 centimetros

Un Total De 4 litros por hora por metro
10 gOterOS por metro LATERAL

Modelo patenta

ENTRADAS
FILTRANTES

COTERO
PRINCIPAL

CANAL DE
DISTRIBUCION

ENTRADA ‘ '
& @ 4
GOTERO SECUNDARIO

Simese a miles de agricultores profesionales que han abandonado las anticuadas cintas
de goteo por las cintas de riego por goteo Queen Gil, con un gotero cada 10 Cm.
Utilizando el Queen-Gil de 10 Cm. usted obtendra: mejor calidad, mayor cosecha,
mejores cultivos, mucho mas dinero y ganancias por cada hectarea.

MUCHA MAS GANANCIA A MENOR PRECIO:

® Un total de cuatro litros por metro por hora.( 0.4 litros por gotero por hora ).

® 200 metros de largo de Iinea lateral, cuando se extiende en dreas planas.

® Uniformidad absoluta de goteo (99.2 % ).

® Un filtro interno incorporado dentro de la cinta (garantia absoluta contra obstruccion).
® Fuerte, de confianza, utilizable durante mas de una estacién de cultivo.

QUEEN GIL - LA MEJOR CINTA DE RIEGO POR GOTEO EN EL MERCADO MUNDIAL

Todas las ventajas disponibles al precio mds bajo en todo el mundo.

Producimos Queen Gil con la maquinaria y el equipo méas avanzado.

La Unica cinta de riego por goteo que tiene 1ISO 9000-9002.

Calidad sin competencia.

Estamos satisfechos con sélo el 5% de ganancia.

En 1995, vendimos 200.000.000 (doscientos millones) de metros a 30 paises en todo el mundo.
El Instituto de la Norma de Israel, el Departamento de Agua y Riego de las Naciones Unidas, el
Instituto de la Norma Europeo (CEE) y el Instituto Tecnolégico de Japén, todos han recomendado
el uso de la cinta de riego por goteo Queen Gil.




PRECIO:

US $ 0.05 por METRO
~ 5$Eentavos derl)J(S)$rpor mefro

transporte incluido )

para la cinta de "Queen Gil"
con goteros cada 10 cm
espesor de pared: 200 micrones (8 mil)
didmetro interior 16.5 mm
rollos de
500 m/1000 m/2000 m

©5.106.021 ;iNo compre imilaciones de baja calidad!!

MOS AGENTES Y DISTRIBUIDORES

Contacte con nosotros

‘OUEEN GIL INTERNATIONAL®

Para mayor informacién y pedidos, envien un fax,
preferiblemente en inglés.

Oficina en Israel: (+4972)-2-6410313

Oficina en Suiza: (++41)-1-261-3080

Director comercial y ventas Sr. Dotan Gilead




SUMARIO

Ll desafio de los envases
de frutas v hortalizas

Los envases son elementos que
contribuyen a la disminucion de los costes
logisticos y al mantenimiento de la
calidad, son factores de ahorro y de salud,
que se encuentran totalmente implicados
en el modo de vida de la sociedad.

Carlos Paiios, inspector del SOIVRE y
Coordinador Nacional de Comercio
Exterior de Envases y Embalajes se centra
en este articulo en las distintas disposicio-
nes legislativas que han ido apareciendo
en el marco de la Unidad Econémica para
la gestién de los residuos originados por
los envases.

Lol z

INTERNACIONAL

—
_”’;N
PORTADA

La Horticultura no es cosa de nifios,
pero éstos serdn nuestros futuros consu-
midores y técnicos en todas las dreas de
la cadena -desde la produccién hasta el
punto de venta, pasando por todas las
operaciones postecoleccion-.
Actualmente existen en el mercado
numerosos juguetes relacionados con el
mundo de las flores, frutas y hortalizas,

desde did4cticos libros con bonitas ilustraciones, invernaderos en miniatu-
ra, micromacetas, todo tipo de miniherramientas para el cuidado de la huer-
ta..., hasta las mds perfectas frutas y hortalizas de plastico y de madera. To-
dos ellos productos, que de no ser por el material de fabricaci6n y su tama-
fio, parecerfan hechos para auténticos profesionales. También son juguetes
que no admiten discriminacién nifio/a, para el juego y el aprendizaje.

En la portada, una simpdtica imagen tomada en el estudio de nuestro fo-
tégrafo Mateu Salvat, convertido por unos momentos en un salén de juego

horticola infantil.

Eurofruit'96:

Estrategias
[frescas para frutas y hortalizas

La reestructuracién de los operadores
y las nuevas ideas para atraer a los
clientes figuraron como temas estrella.en
el Congreso Eurofruit de este afio,
celebrado en Londres del 23 al 25 de
octubre. Un total de 475 participantes
procedentes de 44 paifses acudieron a este
certamen; el décimo convocado por la
publicacién inglesa Eurofruit. El papel
que juega el producto preparado en la
sociedad actual, identificacién del
producto, factores de calidad, logistica,
reagrupacién de operadores y la nueva
PAC fueron aspectos basicos considerados.

Ecuador, el pary
que se cubre de [lores

Se estima que el cultivo de ornamen-
tales en Ecuador ocupard este afio 500
nuevas ha, lo que supondrd un total de
aproximadamente 1.500.

La floricultura en este pais viene
caracterizada principalmente por su
variedad y calidad y segin los propios
ecuatorianos, a ello deben su éxito en los
mercados internacionales.

Al norte y al sur de Quito se cultivan
ornamentales de clima templado, sobre
todo rosas. En la zona del litoral se
producen ornamentales tropicales como
heliconias, musas, zingiberdceas...

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96
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Un mejor Invernadero,

un mejor Cultivo 2~

ININSA tiene los sistemas de

. . INVERNADEROS
invernaderos que mejor se EINGENIERIA, SA
adaptan a las exigencias Apartado Gorecs, 145
P . . P 12530 - BURRIANA
agronomicas y climaticas (Castellon) Spain

. Tel.: +34-(9)64- 51 46 51
de sus cultivos Fax.: +34-(9)64-51 50 68




1Y mas sequro!

Tanto el Tricapa como nuestros plasticos -
termicos y de larga duracion, tienenla §
garantia certificada con poliza de seguros.

‘ —
a v&; s o T, Paligono Industrial «La Redonda» - C.N. 340, Km. BB
| LAS T MEB . 04710 SANTA MARIA DEL AGUILA - EL EJIDO (Almeria}
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SECTORIAL

Ferias

INVERNADEROS
EN AGRIFLOR'96

Ecuador es un mercado
interesante para las firmas de
invernaderos. En la fotogra-
fia, tomada durante
Agriflor'96, a la derecha,
Juan Chamorro, de Inverca, y
Manuel Pérez Pérez, de
Agrosistemas. Inverca ya
trabaja en Ecuador, junto con
la firma local Acero-Invest,
con la que compartia un stand
en la feria.

Produccion fruticola
(AUTORREGULACION
DEL MELOCOTON?

Tras los malos resultados
de la ultima campafia del
melocotdn, los principales
productores del norte de Italia
se reunieron para hacer frente
a la situacién. Los participan-
tes fueron las cooperativas
Apofruit, Conerpo, Corer,
Apro-Fruta d'Oro y el Grupo
Salvi. El resultado fue el
acuerdo de programar los
cultivos, gestionar las reglas
que regirdn esta programacion
y la gestidon de las situaciones
de emergencia. También se
decidi6 reunir a los restantes
productores europeos. Ya ha
tenido lugar un primer encuen-
tro con el tema central como
gestionar una produccién que
resulta excedentaria. Por
Espana participaron Anecoop y
la Asociacién de la Fruta
Dulce de Lérida; por Francia,
Afcofel, asi como representan-
tes de Grecia.

v

Produccion ornamental
FLORICULTORES
GUATEMALTECOS VISITAN
ECUADOR

En Guatemala el cultivo de rosas abarca casi
100 ha. y unas 14 empresas. En la foto aparecen
integrantes de algunas de estas firmas, durante la
visita que realizaron a la empresa ecuatoriana
Plantador en octubre. De izquierda a derecha,
Luis Almeida, de Iberflor; Ana Maria de
Abularach, representante de Plantador en Ecuador;
Fernando Abularach, de Iberflor; atrds, Jorge
Mario Penados, de D'Color.

v

Ferias

EL ESTADO BRASILENO DE PARA
AMPLIA SU MERCADO EUROPEO

El estado brasilefio de Par4 trabaja en la ampliacién de
sus mercados europeos; en marzo, una delegacién de
empresarios y técnicos participd en el stand que Brasil
tuvo en Euroagro. Hace unas semanas, otra delegacién fue
al Congreso Eurofruit. En el centro de la foto, Hildegardo
de Figueredo Nunes, secretario de Agricultura de Par4, a la
derecha, Carlos Ferndndes Xavier, Presidente de la Federa-
cién de Agricultura de Pard y a la izquierda, Roberto
Santos de Oliveira, promotor de encuentros bilaterales del
sector de la agroalimentacién y ornamentales.

v

12
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Produccion ornamental

EL CULTIVO DE ROSAS OCUPA 600
HECTAREAS EN MEXICO

En México existen unas 800 hectdreas dedicadas a la
floricultura; la principal especie es la rosa, que ocupa
600 ha. José Martin Heras, en la imagen, a la derecha,
de la empresa Follajes y flores de Occidente, de
Guadalajara, estuvo visitando las plantaciones ecuato-
rianas en los dias de la feria Agriflor. A su lado,
Alexandre Figueiredo, el fichaje mds reciente de Ininsa,
encargado de las exportaciones de los invernaderos.

Empresas

HUERTAS VERDES S.R.L.,
UNA EMPRESA DE PRODUCTORES
PARA PRODUCTORES

La firma argentina Huertas Verdes se inici6 cuando,
en 1992, tres productores horticolas decidieron unirse
con sus producciones en una sola marca comercial
«Huertas Verdes de La Plata». Tras esta unién, Huertas
Verdes se convierte en una de las infraestructuras
productivas bajo cobertura pldstica mds grande del pafs.
con 22 ha de inverndculos y 100 ha de campo abierto a
65 km de Buenos Aires. En la imagen, mostrando
variedades de tomate Graziela, de Zeraim Gedera, a la
izquierda, Daniel Tawil, a la derecha, Simonetti Larino.
Ellos son, junto con Sergio Camilletti, Luciano Cano y
Favio Pérez la plantilla profesional de Huertas Verdes.

SE TRASLADA
HACIA ZONAS
CALIDAS

Este es el titulo del articulo
en que el profesor Sansavini,
presidente de la Sociedad
Internacional de Ciencias
Horticolas, explica los motivos
por los que la horticultura, que
no escapa a la reorganizacion
que estd experimentando la
agricultura mundial, estd
migrando hacia las zonas célidas
del planeta. Y, «lo que es mds

sorprendentes, que en los pafses «cdlidos y tropicales», no
s6lo se estdn cultivando las especies tropicales y subtropicales
(citricos, platanos, mangos...), sino que existe una marcada
tendencia a introducir las especies de climas templados
(especialmente frutos de pepita y de hueso).

Sansavini basa este fenémeno en cinco razones principales,
que explica en su articulo del dltimo nimero de Chronica
Horticulturae, 36 (3). Las primeras cuatro: (1) la mejora
genética ha permitido ampliar la adaptabilidad ambiental de
muchas especies; (2) cultivos en altura en muchas zonas de
latitudes bajas; (3) la manipulacién de los ciclos productivos,
bésicamente a través del uso de pldsticos agricolas para
proteger los cultivos y (4), que el cultivo protegido permite
obtener mis cosechas por afio. La quinta causa de este movi-
miento hacia el sur en el HN y al revés en el sur es de orden
econémico y técnico.

El calendario horticola 1997, y el nuestro como medio de
comunicacion, estdn marcados por una serie de hitos en cuya
base estdn los hechos anteriores. Los méas inmediatos figura a
continuacién.,

Ediciones de Horticultura organiza para Mercabarna el II
Fitech: el traslado hacia e] sur amplia la zona de influencia de
puntos de comercializacion cuyo papel, originariamente, era
bésicamente local. Emergen nuevos puntos de salida y entrada
de mercaderia al continente. La cita, en marzo, para analizar
las consecuencias précticas de este fenémeno y el papel que
desempefiard el sur europeo como puerta de entrada a Europa.

La RAI, la organizacién ferial holandesa a cargo de la
NTYV, hace su segunda incursién en el terreno hortfcola fuera
de su pafs. La anterior fue el septiembre pasado en Miami,
aspirando a llegar a América Latina; ahora le toca el turno a
China, un pafs con grandes zonas de produccién en la misma
latitud que los paises mediterrdneos (Beijing queda a la altura
de, en Espaiia, Valencia). La cita, en abril.

Nosotros, a través de Horticultura Internacional, nos
centraremos en el 5° punto de las razones explicadas por
Sansavini. El comercio, las estrategias de marketing, qué tipo
de producto quieren los mercados consumidores, quiénes son
capaces de ofertarlo -y exportarlo- y quiénes de valorarlo -e
importarlo-, tienen un lugar preferente.

Fernando Cuenca
Ing, Tec. Agricola

SECTORIAL
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IBERIA
CARGO EN EL
MERCADO
LATINO
AMERICANO

El mercado latino-
americano es uno de los
més atractivos para el
comercio internacional.
En los 90 ha experimenta-
do un importante desarro-
llo econémico con
expectativas de continui-
dad unidas a una activi-
dad comercial mayor.

Segin fuentes
oficiales, se espera para
el periodo 1995-99 un
aumento del 4.9%, para
América central, 5.4%
para los paises del norte
de Sudamérica y un
6.8% en los del sur.
Europa y Norteamérica
son los principales
mercados para Latino-
américa. En el trifico
Europeo, Espafia es el
pais méds aventajado en
la captaci6n por su
situacién geogréfica y el
idioma. Estas dos
ventajas competitivas
hacen posible a Iberia
Cargo disfrutar de una
alta cuota de mercado en
el tréfico aéreo Europa/
Latinoamérica. A la
importancia de Iberia
Cargo en latinoamerica,
hay que afiadir el servi-
cio de Viasa y Aero-
lineas Argentinas (miem-
bros del grupo Iberia),
que con sus niicleos de
distribucién en Caracas
y Buenos Aires refuerzan
la posicién competitiva
de Iberia en este drea.

Actualmente Iberia
cuenta con un centro de
distribucién de carga en
Maastricht (Holanda).
La compaiifa opera con
un B-747 carguero
semanal con el itinera-
rio; Buenos Aires-
Madrid- Maastricht-
Madrid-Buenos Aires.

v/

Asociaciones

PARA
PROPAGADORES

La Sociedad Internacional
de Propagadores de Plantas
(IPPS) es una asociacién con
miembros en todo el mundo,
dedicada a la promocién de
todo lo relacionado con las
técnicas de propagacién y
produccién en frutales,
hortalizas y ornamentales. la
integran viveristas, producto-
res, investigadores y estu-
diantes, que comparten sus
conocimientos a través de
comunicados técnicos que se
publican en el Boletin de la
IPPS, visitas a viveros y
conferencias. Para més
informacién: D.J. Adlam
(Secretario IPPS)

Tel./fax: +44 - 1379-74 19 99

v

Cursos

BIOLOGIA,
TECNOLOGIA
Y MANEJO
POSCOSECHA

Entre los dfas 30 de
septiembre y 4 de octubre de
este afio tuvo lugar en la
Universidad Nacional Auté-
noma de México un curso
sobre Biologia, Tecnologia y
Manejo poscosecha, dirigido
a estudiantes y académicos,
asf como al personal de
empresas relacionadas con el
drea. En el trancusrso de las
30 horas de duracién del
curso se trataron todos los
aspectos biolégicos, tecnold-
gicos y de manejo de la
posrecoleccién como metabo-
lismo respiratorio, desérde-
nes fisiolégicos, evaluacién y
control de las pérdidas
poscosecha, pre-enfriamiento
y refrigeracion, operaciones
de empacado, sistemas de
almacenamiento, transporte,
entrega...

Mais informacién:

José Luis Guerra Mufioz

Tel.: +622-4155 AL 57

Fax: +622-4194

Macetas

LA LINEA TEKU SE AMPLIA
CON NUEVAS MACETAS
DE POLIPROPILENO RECICLADO

El surtido de productos Teku® de la firma
Poppelman, conocido por disponer de un amplio progra-
ma de produccién en planteles de pldstico para la
horticultura, cuenta ahora con nuevas macetas de
polipropileno reciclado. En la fotografia, Helen
Krempier, delegada de Péppelman en el Mercado de la
Flor en Vilassar de Mar y representante del grupo en
Espafia, mostrando a las cdmaras la nueva maceta.

Tel:.+34 - (9)3 750 26 34

Fax: +34 - (9)3 750 27 90

ey

-
& yA
EElE
,?..’
¥
¥

. -

Invernaderos

CADA VEZ
MAS AUTOMATIZADOS

Mejorar la oferta para la automatizacién de
invernadeors es uno de los desafios de la industria
horticola. Una de las firmas que hace su aporte es
ANDO, especialista en el tema, a través del equipo
ANDOsolar BL3, con el que estuvo presente en la
ultima edicién de Plantec, en Frankfurt. En la foto,
Detlef Donner, que atendia el stand.

Para mds informacién:

Tel.: +49-40-723 89 65
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EL CATALOGO
COMERCIAL
CcCOoOMO
HERRAMIENTA
DE TRABAJO

Burés, S.A. ha presentado
un nuevo catdlogo «teméti-
co» con unas tapas rigidas
con anillas para archivar los
diferentes monogréficos que
resultan de agrupar los
productos que fabrica y
comercializa segin su
afinidad en cuanto a la
aplicacién En esta primera
presentacién, ademds, hay un
catélogo de imagen: Una
empresa a su servicio; y los
monograficos: Envasados,
Graneles, y Aridos y Comple-
mentos de Decoracién. La
imagen de empresa y la
presentacién de novedades
sitian a Burés S.A. en empresa
pionera y lider en el sector de
las tierras, sustratos y abonos.

wigz

Riego
CERTIFICADO
DE EURODRIP

Eurodrip, S.A. aplica un
sistema de calidad para
fabricacién y comercializa-
cién de goteros y tuberias de
riego gota a gota. Dicho
certificado le ha sido acredi-
tado por la TUV-Zertifizie-
rungsgemeinschaft e.V por
el cumplimiento de las
exigencias recogidas en la
norma ISO 9002.

Tel.: +30-1-6001140

Fax: +30-1-6080464

v

Iberflora

LOS REYES VISITAN EL STAND
DE HUBECKER

Durante su visita a Iberflora, los reyes se acercaron
al stand de la empresa alemana Hiibecker, donde fueron
recibidos por Rolf Hiibecker, su familia y un distribui-
dor de Ia empresa en Madrid. Rolf Hiibecker regalé un
cuadro, el que muestra en la fotografia, a sus majestades.

Cactus y otras suculentas
UHLIG Y SUS 2.000 VARIEDADES

La empresa alemana Uhlig Kakteen, fundada en 1959
y ubicada en las cercanias de Stuttgart, se ha dado a
conocer en su pais y en el extranjero por el amplio
surtido de cactus que oferta. En sus instalaciones de
23.000 m?, a parte de comercializar planta acabada, se
cultiva planta semi-elaborada procedente de Gran
Canaria, Marruecos y Méjico. En general, las variedades
de mayor tamafio son producto de importacién, mientras
que las mds pequeiias son las que la propia empresa
reproduce. Mathias Uhlig y Uwe Mergel, dirigen la
empresa y cuentan con clientes de toda Alemania y
también del extranjero, principalmente de Italia y Japén.
Entre sus especialidades destacan variedades muy
resistentes al frio que soportan sin problemas en el
exterior a elevadas temperaturas.

T

il |

Uhlig Kakteen realiza venta directa «in situ», envios
acompanados de documentacién reglada y venta al por
mayor. Para recibir su catdlogo y lista de precios:

Tel.:+49-(0)7151 4 18 91, fax:+49-(0)7151 4 67 28
y e-mail: uhlig@mace.demon.co.uk.

v

Floricultura

ROSAS
DE NAIROBI

Sian Roses es una
empresa que, a diferencia
de muchas otras sefieras en la
floricultura de Kenya, est4
ubicada en los alrededores
de Nairobi, y no en
los terrenos que rodean
el lago Naivasha. Con una
superficie de 7 hectédreas
de invernaderos dedicados
a la produccién de rosas,
su produccién anual
ronda los 12 millones
de tallos.

Las instalaciones se
construyeron entre 1992
y 1993 y en la actualidad
estdn implantando un ensayo
con varios tipos de invernade-
ros de modelos israelies,
diferentes tipos de plasticos,
incluyendo fotoselectivos
(los cuales ya utilizan
a nivel comercial), y varieda-
des Kordes.

Para el futuro, ademés
de aplicar los resultados
de estas investigaciones
a sus plantaciones, su geren-
te, [an Morel, explica que
se plantean la diversificacién
a otras especies como lirios
y flores de verano.

En la foto, lan Morel,
gerente de Sian Roses
y anfitrién durante la visita
que le realizamos en el mes
de marzo.

v/
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FRUTAS Y HORTALIZAS

Envases y embalajes

El desafio de los envases
de frutas y hortalizas

Los envases son elementos que contribuyen a la disminucion de los costes logisticos y al mantenimiento de la calidad,
son factores de ahorro y de salud que se encuentran totalmente implicados en el modo de vida de la sociedad

Por: CARLOS PANOS CALLADO - inspector del SOIVRE. Coordinador Nacional de Comercio Exterior de Envases y Embalajes

Los envases juegan un
papel primordial no sélo para
mover los productos a cortas
0 a largas distancias, sino,
también, para permitir los
miultiples manejos que se ve-
rén sometidos a lo largo de la
cadena de distribucion. Los
envases contribuyen a prote-
ger y conservar los productos
que contienen de modo que
lleguen al consumidor final
en las mejores condiciones
posibles. Los envases permi-

Un buen envase y etiquetado
dan una presencia mejor a los
productos destinados al
comercio.

ten ademds informar al con-
sumidor sobre el producto
que contiene, sus caracteristi-
cas, etc. constituyendo un au-

Los envases son elementos que contribuyen
a la disminucion de los costes logisticos
y al mantenimiento de la calidad, son factores
de ahorro y de salud que se encuentran
totalmente implicados en el modo de vida
de la sociedad

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96

«vendedor silencio-
so». Sin los envases, no se
hubiera alcanzado el nivel de
consumo y de bienestar de la
sociedad actual. Sin los en-
vases, no seria posible el co-
mercio internacional y no se
hubiera logrado la libre cir-
culacién de mercancias den-
tro de la U.E. y entre conti-
nentes. El envase ha consti-
tuido y constituye un ele-
mento bésico para el desarro-
llo econémico y para la cali-
dad de vida, contribuyendo a
garantizar y mantener la sa-

téntico
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ENVASES

lud humana.

La significacién de los
envases ha determinado un
continuo aumento del nime-
ro de envases puestos en el
mercado no sélo por el au-
mento de la demanda (mayor
nivel de renta, incorporacién
de la mujer al trabajo, dismi-
nucién del nimero medio de
personas por familia, etc.)
sino también por un aumento
en la oferta de nuevos pro-
ductos (productos para mi-
croondas, de la cuarta gama,
etc.) y por cambios en la dis-
tribucién (aumento de las
grandes superficies de venta,
disminucién del comercio
tradicional, etc.)

Los envases son ele-
mentos que contribuyen a la
disminucién de los costes
logisticos y al mantenimiento
de la calidad, son factores de
ahorro y de salud que se en-
cuentran totalmente implica-
dos en el modo de vida de la

sociedad. Contribuyen a la -

competitividad de las empre-
sas, a la eficacia de la distri-
bucién y a la satisfaccién del
consumidor. Pero los envases
simbolizan el «consumis-
mo», ya que una vez utiliza-
do su contenido o cumplida
su misiéon de proteger o de
distribuir van a parar a las

En la imagen superior, tomates de Colorado producidos en
invernadero y envasados segun nuevas formas originales.
Debajo, distintos tipos de bolsas para patatas. Las de la parte
inferior de la imagen presentan un sistema de cierre pldsticos
que no requiere grapado.

basuras convirtiéndose en re-
siduos de envases, represen-
tando un despilfarro de recur-
sos, caracteristico del de-
sarrollismo econémico de los
dltimos afios. Por ello se en-
cuentran en el «ojo del hura-
cédn», siendo varios los paises
que han legislado sobre los
residuos de envases con obje-
to de proteger el medio am-
biente y evitar el mal uso de
los recursos naturales.

Aunque sélo el 3 % del
peso total de los residuos ge-
nerado (agricolas, industria-
les, urbanos, de construccién,
etc.) corresponden a residuos
de envases, el hecho de estar
presentes en todos los hoga-
res y en todos los estadios de
la vida cotidiana, ha coloca-
do a los envases y, mds con-
creto, a sus residuos como
objeto de diferentes disposi-
ciones legislativas. Legisla-
ciones adoptadas por diver-
sos paises que adoptadas para
proteger el medio ambiente
inciden en el comercio, sien-
do un exponente claro de la
necesidad de conciliar co-
mercio y medio ambiente.

Desde la publicacién del
Reglamento alemdn sobre
eliminacién de residuos de
envases (12 de junio de
1991), pasando por el Decre-
to francés sobre eliminacién
de residuos de envases do-
mésticos (1 de abril de
1992), por los Reglamentos
645 y 646 de Austria sobre
residuos de envases (octubre
de 1992), por la Ley belga
sobre ecotasas (diciembre de
1992), por la Ordenanza sue-
ca de responsabilidad del
productor de envase (13 de
septiembre de 1994), etc., los
envases se han visto someti-
dos a una serie de exigencias
medioambientales que en al-
gunos casos, han determina-
do nuevos planteamientos de
disefio, nuevas opciones de
distribucién, nuevas oportu-
nidades de mercado a las que
han tenido y tienen que dar
una adecuada respuesta sin
abandonar el cumplir con las
exigencias técnicas y comer-
ciales.

18
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SOLPLAST, S.A.

PLASTICOS PARA LA AGRICULTURA

Con tecnologia
de coextrusién TIRICAPA

Nuestra Experiencia es su Garantia

Natural, Eva, Térmico y Aftigote:
en gran variedad dg &

ACOLCHADO EMBALSE
Natural, Negro, Lineal, | Materiales termosoldables
Bicolor, Fotoselectivo, : - coextruidos tricapa en galga 2.000 de
en diversos anchos . 15 gran resistencia. Standard 12 Mts.
y espesores. e ancho en galga 1.000 y 1.200.

INVERNADERO ENSILAJE
Larga duracion, Térmico, EVA, Fabricados especiales para Ia
ntigoteo y en especial film realizacion de silos en el norte de
coextruido tricapa de gran duracion Espana. Ldminas opacas
y termicidad "TRITERMIC®" de color Negro o Blanco/Negro.

Poligono industrial de Lorca - 30800 LORCA (Murcia) - Ap. Correos, 323 - Tel.: 968/ 46 13 11 - Fax: 968/ 46 15 62
Las Palmerillas - 04700 EL EJIDO (Almeria) - Tel.: 951/ 58 07 14 - Fax: 951/ 58 08 52




ENVASES

Arriba, hortalizas para
ensalada envueltas en pldstico
microperforado. Debajo,
racimo de ajos constituyendo
un claro elemento ornamental.

Esta referencia legislati-
va en paises europeos sobre
residuos de envases fue aco-
tada por la publicacién en el
Diario Oficial de las Comu-
nidades Europeas el 31 de
Diciembre de 1994 de la Di-
rectiva 94/62/CE del Parla-
mento Europeo y del Conse-
jo de 20 de diciembre de
1994 relativa a los envases y
residuos de envases. La
adopci6n de la Directiva 94/
62/CE sobre envases supone
la definicién de unas reglas
de juego aplicables a los
quince EE.MM. para lograr
la minimizacién del impacto
medioambiental de los resi-
duos de envases y un adecua-
do funcionamiento del mer-
cado Unico europeo. Reglas a
las que deben acoplarse las
legislaciones anteriores de
Alemania, Francia, Austria,
Bélgica y Suecia, asi como,
las futuras que se adopten-
con motivo de la incorpora-
cién de la Directiva al dere-
cho nacional de cada uno de_
los EE.MM. de la Unién Eu-:
ropea.

Residuos de envases
en la UE

Antecedentes

A partir del Acta Unica
Europea el medio ambiente
pasa a ser considerado como
una auténtica politica comu-
nitaria siendo incluida en el
Titulo VII con los articulos
130 R, S y T. Desde 1973, la
Comunidad ha adoptado cin-
co programas de accién y
més de doscientas normati-
vas para proteger el medio
ambiente, siendo uno de los
sectores en lo que mayor ha
sido su actividad legislativa.

Desde 1975, la Comuni-
dad ha adoptado distintas
medidas, algunas de especial
relevancia sobre la gestion de
residuos ya que la ausencia
de las mismas no s6lo afec-

taba al medio ambiente sino
también a la realizacién del
mercado tnico creando dis-

torsiones a la competencia.
Una de las primeras fue la
Directiva 75/442/CEE de 15
de Julio relativa a los resi-

duos habiendo sido sustan-
cialmente modificada por la
Directiva 91/156/CEE de 18
de Marzo que constituye el
nuevo marco legislativo para
la gestion de residuos bajo
los principios recogidos en la
«estrategia comunitaria». Es-
trategia basada en la Comu-
nicacién de la Comisién del
18 de Septiembre de 1989 y
en la Resolucién del Consejo
de 7 de Mayo de 1990 que
establece entre otras las si-
guientes actuaciones:

* Prevenciéon mediante
tecnologias limpias, produc-
tos limpios y reutilizacion.

* Promocién de la recu-
peracién de residuos median-
te su reintroduccién al ciclo
econdémico.

* Minimizacién de la
eliminacién final, optimizén-

Aunque sélo el 3 % del peso total
de los residuos generados (agricolas, industriales,
urbanos, de construccion, etc.) corresponden a
residuos de envases, el hecho de estar presentes
en todos los hogares y en todos los estadios
de la vida cotidiana, ha colocado a los envases y,
mas concreto, a sus residuos como objeto
de diferentes disposiciones legislativas

dolo ya sea en vertedero o
por incineracién, mediante
estandares y tasas.

Actuaciones que debfan
ser acometidas por los
EE.MM. mediante planes ge-
nerales y medidas eficaces
que contribuyesen a una re-
duccién de los residuos, a su
utilizacién y a su eliminacién
responsables.

El andlisis de la gestién
de residuos en el V Programa
comunitario de actuacién en
materia de medio ambiente y
desarrollo sostenible para el
periodo 1993-2000 considera
que no son sélo una fuente
potencial de contaminacién
sino que pueden llegar a ser,
ademds, materias primas se-
cundarias. Ello determina
que la U.E. haya apostado
por la potenciacién de las ac-
tividades de valorizacién, re-
ciclado y reutilizacién. Asi-
mismo establece que en ma-
teria de gestién de residuos
pueden aplicarse instrumen-
tos econdmicos y fiscales de
acuerdo con el principio de
«quien contamina, paga».
Todo este conjunto de accio-
nes contempla también la
modificacién o revisién de la
«estrategia sobre residuos»
cuyo borrador fue presentado
por la Comisién en Enero de

20
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1996.

La Directiva 85/339/
CEE del Consejo de 27 de
Junio relativa a los envases
para alimentos liquidos fue la
primera medida especifica
sobre residuos de envases. La
CEE pretendia armonizar las
medidas nacionales sobre los
residuos de envases para ali-
mentos liquidos, constituyen-

La CEE pretendia armonizar las medidas
nacionales sobre los residuos de envases para
alimentos liquidos, constituyendo el precedente
de la actual Directiva 94/62/CE y la primera
ficha de un dominé legislativo por el que mas de
14 paises de la OCDE adoptaron legislaciones
en menos de siete anos

Los sistemas de envasado novedosos y originales para conquistar al consumidor se aplican a todo
tipo de productos, en este caso, a ajos y cebollas

do el precedente de la actual
Directiva 94/62/CE y la pri-
mera ficha de un dominé le-
gislativo por el que mds de
14 paises de la OCDE adop-
taron legislaciones en menos
de seis anos. Establece para
reducir el impacto sobre el
medio ambiente y el consu-
mo de energia y materias pri-
mas una serie de acciones re-
lativas a la produccién, co-
mercializacién y empleo de
envases, al reciclado y al re-

llenado de envases y a la eli-
minacién de envases usados.

La libertad de accién
que la Directiva 85/339/CEE
dejaba a los EE.MM. unida a
la diferente transposicién al
derecho interno nacional; asi
como la desigual aplicacién
determin6é problemas no
sélo mediambientales sino
también la libre circulacién
de mercancias lo que fue
causa para elaborar una
nueva directiva que no tu-

viera un cardcter tan secto-
rial y evitase los obstaculos
al comercio causados por
las legislaciones de ciertos
EE.MM. sobre los envases
en aras del medio ambiente.
La Directiva 94/62/CE so-
bre envases y residuos de
envases pretende dar res-
puesta a la problemética in-
dicada con anterioridad y
debe ser encuadrada y en-
tendida dentro de la politica
comunitaria sobre la gestién

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96

de residuos, determinando
que los envases deben de
verificar las «4 R» de Re-
duccién, Reutilizacién, Re-
ciclado 'y Recuperacion,
conjugando una adecuada
proteccién del medio am-
biente y la libre circulacién
de mercancia sin obstaculos
al comercio ni distorsiones
de la competencia.

La directiva 94/62/CE
sobre envases
y residuos de envases

Objetivo

El objetivo es armonizar
las medidas nacionales sobre
gestién de envases y residuos
de envases para prevenir o
reducir su impacto sobre el
medio ambiente asegurando
un alto nivel de proteccion, y
garantizar el funcionamiento
del mercado interior, evitan-
do los obstaculos al comercio
y las distorsiones a la compe-
tencia. Dicho objetivo se
aplica a todos los envases y
residuos de envases puestos
en el mercado cualquier que
sea el punto del ciclo de pro-
duccidén y/o fabricacidn, des-
de la materia prima hasta el
comsumidor final. Incluye
tanto los envases de venta,
como los envases colectivos
y de transporte, asi como los
articulos desechables y los
residuos  correspondientes.
Cualquier material de cual-
quier naturaleza utilizado
para contener, proteger, ma-
nipular, distribuir y presentar
cualquier mercancia a lo lar-
go de la cadena de fabrica-
cién y de distribucién hasta
el usuario o el consumidor es
considerado como «envase»
y por tanto objeto de la Di-
rectiva. Quedan excluidos
del 4mbito de aplicacién los
residuos de produccién asi
como determinados tipos de
envases (de vidrio con 6xido
de plomo; de lujo y prima-
rios posiblemente).

Para alcanzar dicho ob-
jetivo serdn vdlidos los méto-
dos que garanticen al mismo
tiempo el funcionamiento del
mercado y que no repercutan
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en los actuales requisitos de
calidad para los envases, ta-
les como los relativos a la se-
guridad, proteccién de la sa-
lud e higiene de los produc-
tos envasados, asi como los
requisitos de transporte vi-
gentes y de lo dispuesto so-
bre residuos peligrosos.

Prevenciéon de residuos
de envases

Para lograr el objetivo
anterior la primera prioridad
es la prevencién de la pro-
duccién de residuos de enva-
ses. Prevencién que supone
la reduccién de la cantidad y
de la nocividad de los mate-
riales y sustancias utilizadas
en la fabricacién, asi como
de los envases y de los resi-
duos de envases.

Desde el 1 de enero de
1998, los envases puestos en
el mercado deben cumplir
una serie de requisitos bdsi-
€OSs como son:

- Estar fabricados de
modo que su peso y volumen
sea el minimo adecuado para
mantener el nivel de seguri-
dad, higiene y aceptacién ne-
cesario para el producto en-
vasado y el consumidor.

- Disenarse, fabricarse
y comercializarse de modo

Arriba: Algunos envases de hortalizas contienen la informacion
varietal. Abajo, vemos como algunos productos van en cajas de
carton y el consumidor los puede ver.

que pueda ser reutilizados o
valorizados (incluido el reci-
clado) y minimizar su impac-
to sobre el medio ambiente.

- Minimizar la presen-
cia de sustancias nocivas y
otras sustancias y materias
peligrosas.

Se supondrd que cum-
plen con los requisitos basi-
cos, desde el 30 de junio de
1996, si verifican las normas
armonizadas pertinentes ela-
boradas por el CEN o en su

ausencia cuando cumplan las
normas nacionales respecti-
vas. Este conjunto de medi-
das establecidas en la Direc-
tiva para prevenir la produc-
cién de residuos de envases
son algunas obligadas y otras
voluntarias.

Reutilizacion

La reutilizacién de los
envases es otro de los medios
para lograr los objetivos de
la Directiva. Los envases

reutilizables se consideraran
como residuos cuando ya no
se utilicen. De acuerdo al ar-
ticulo 5, los EE.MM. podrén
favorecer la reutilizacién
siempre que no suponga per-
juicio para el medio ambien-
te y de acuerdo con el Trata-
do de la Unién Europea,
siempre que no cree obsticu-
los al comercio ni distor-
siones a la competencia.

Los envases reutiliza-
bles deben cumplir con los
siguientes requisitos especifi-
cos:

- Sus propiedades y ca-
racteristicas fisicas deberan
ser tales que permitan efec-
tuar varias circuitos o rota-
ciones en condiciones nor-
males de uso.

- Deberan poder tratar-
se con objeto de complir los
requisitos de salud y seguri-
dad de los trabajadores.

- Cumplir con los requi-
sitos especificos para los en-
vases valorizables cuando no
vuelvan a reutilizarse los en-
vases y pasen a ser residuos.

Valoracion y reciclado

La valoracién es otro de
los sistemas de gestion para
reducir la eliminacién final
de los residuos de envases.
El reciclado debe constituir
una parte importante de la
valorizacién. La valorizacién
incluye todos aquellas opera-
ciones que permite un apro-
vechamiento de los residuos
ya sea como parte de un nue-
VO envase o en otro sector ya
sea como energia. La Direc-
tiva entiende como reciclado
la transformacién de los resi-
duos, dentro de un proceso
de produccién, para su fin
inicial o para otros fines in-
cluido el reciclado organico
(compostaje y biometaniza-
cién) pero no la recuperacién
de energia. La operaciones
de valorizacion de residuos
en general son las recogidas
en el anexo II.B de la Direc-
tiva 91/150/CEE.

La Directiva entiende
como «recuperacion de ener-
gia», «el uso de residuos de
envases combustibles para

22

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’96



ULMA Agricola: 2
Invernadgeros ACIUI dentro

de Norma Europea siempre hay

isenados para satisfacer

cualquier necesidad de

instalaciéon bajo cubierta
en los sectores de
Agricultura y Ganaderia,
los invernaderos de ULMA
Agricola combinan las
innovaciones de su
departamento de ingenieria,
con las tecnologias y
materiales méas avanzados
de la actualidad en Europa.

Sus dos Sistemas de
cubricién, TUNEL y
MULTICAPILLA, y la
versatilidad de su proceso
de fabricaciéon, permiten a /

ULMA Agricola realizar

proyectos e instalaciones

personalizadas, adaptando

su producto para crear el =
microclima mas adecuado a e
cada tipo de explotacion.

Y/ULMA

Emprosa -, ‘ ) i g ULMA Cy E, S.Coop.

agistrada * ol - ’ !

| agas g . Ps. Otadui, 3 - Apdo. 13
ER-012/1/94 R 3 T SN R 20560 ONATI (Gipuzkoa)

Tel.: (943) 78 00 51
Fax: (943) 78 17 10




ENVASES

generar energia mediante
inicineracién directa con o
sin otros residuos pero con
recuperacién de calor». Es
éste un sistema de gestion de
residuos de envases defendi-
do por la industria europea
del plastico dada las dificul-
tades deseparaciéon de estos
materiales por la diversidad
de polimeros y dado el poder
calorifico de sus residuos.

Segin el anexo II de la
Directiva, los envases para
ser aprovechables (valori-
zables) deben cumplir con
los siguientes requisitos:

- Aprovechables me-
diante reciclado de materia-
les

- Aprovechables en for-
ma de recuperacién de ener-
gia

- Aprovechables en for-
ma de compostaje

- Biodegradables

La Directiva es el pri-
mer caso de legislacién
medioambiental comunitaria
que establece objetivos cuan-
titativos. Objetivos expresa-
dos como una «horquilla»
para contemplar las situacio-
nes de los distintos EE.MM.

30 de Junio del
2001 se deben alcanzar los
siguientes:

- Valorizar entre el 50 -
65 % en peso de los residuos
de envases

- Reciclar entre el 25 -
45 % en peso de la totalidad
de los materiales de envases
que formen parte de los resi-
duos de envases

- Reciclar un minimo
del 15 % en peso por cada
material

Antes del

Requisitos para los
envases

El sector de frutas y hor-
talizas no ha sido ajeno a la
efervescencia legislativa so-
bre residuos de envases para
proteger el medio ambiente.
Desde la publicacién del Re-
glamento alemédn sobre eli-

A la izquierda se observa que el envase ayuda a una buena
colocacion del producto. Arriba, un envasado original en
pldstico.

minacién de residuos de en-
vases en Junio de 1991, el
comercio alemdn, pais im-
portador de frutas y hortali-
zas, ha presionado a los
exportadores de frutas y hor-
talizas para que contribuye-
sen al cumplimiento de la le-
gislacién alemana, aunque no
les afectaba técnica y ni le-
galmente.

Los comerciantes y dis-
tribuidores alemanes recupe-
raron parte de los gastos que
acareaban la retirada y recu-
peracién de los envases de
transporte mediante un des-
cuento del 0’6 % y en casos
del 0’8 % sobre el valor de
mercancia. Los envases de
venta de frutas y hortalizas
debian llevar el «punto ver-
de», pero los contratos y su
pago correspondiente al Dual

La acomodacion a las exigencias
medioambientales alemanas, en un primer
momento, basadas en su capacidad comercial ha
determinado indudables cambios en los envases
de frutas y hortalizas

System Deutschland tenian
que ser realizados por los re-
mitentes. El proveedor «ex-
tranjero» tuvo que aceptar las
exigencias comerciales de
los importadores alemanes
contribuyendo a solucionar el
problema alemdn de la elimi-
nacién de residuos de enva-
ses. Es cierto que estas exi-
gencias distorsionaban el co-
mercio y la competencia
pero también contribuyeron a
que los envasadores de frutas
y hortalizas que enviaban a
Alemania conociesen la pro-
blemética medioambiental y
tuvieran que adoptar elemen-
tos que minimizasen el im-
pacto de los residuos de en-
vases.

Esta acomodacién a las
exigencias medioambientales
alemanas, en un primer mo-
mento, basadas en su capaci-
dad comercial ha determina-
do indudables cambios en los
envases de frutas y hortali-
zas. Cambios que han tenido
su expresién en la reuti-
lizacién de las paletas, ya sea
por «pooles» privados o li-
bremente que se han ido ge-
nerando en los tltimos afios;
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el inicio de reutilizacién de
envases de pldstico para fru-
tas y hortalizas aunque fuese
a través de un sistema IFCO
impulsado por el propio co-
mercio alemédn y que lleg6 a
amenazar la libre competen-
cia; la unificacién de las me-
didas exteriores de los enva-
ses de transporte; la elimina-
ci6n de flejes de plastico o
metdlicos al objeto de redu-
cir la diversidad de materia-
les en una «unidad de carga»,
etc. Cambios que han tenido
reflejo en el uso de materia-
les para envases de frutas y
hortalizas como se desprende
del muestreo realizado por el
SOIVRE y publicado en su
Cuaderno de Informacién n°
15. De este muestreo, se con-
cluye que, considerando la
exportacion hortofruticola
espafiola, la legislacién sobre
residuos de envases en deter-
minados paises europeos de-
termind, en un primer mo-
mento, el aumento de signifi-
caci6n en el uso del cartén
ondulado en detrimento de la
madera. Asimismo, se des-
prende que en un primer mo-
mento la incidencia de otros
materiales era muy escasa.
Todo ello ha venido a
determinar que el factor
medioambiental haya sido
incorporado a los envases de
frutas y hortalizas con ante-
rioridad a la publicacion de
la Directiva 94/62/CE dada
la preponderancia comercial
alemana, al menos, en Euro-
pa. Pero en el sector de frutas
y hortalizas, la incorporacién
de este factor medioam-
biental no significa Ja nece-
saria internalizacién de los
costes ya que se tratan de
productos perecederos nor-
malmente sometidos a im-
previsibles cambios en la
oferta y en la demanda y en
los que se utilizan formas de
venta como en consignacién
o en subastas. Es por ello que
en muchos casos, el valor de
venta del producto no estd en
relacién directa con los cos-
tes de produccién, incluidos
los medioambientales. Por
ello, es quizds un sector en

FRUTAS Y HORTALIZAS

1

TR B8 A
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Los envases minimizan el impacto sobre el medio ambiente de los residuos de envases y, ademds,
permiten el funcionamiento del mercado interior europeo.

que estos «nuevos» costes no
son transmitidos a lo largo de
la cadena de comercializa-
cién en toda su extensién por
lo que son asumidas en ori-
gen, en claro detrimento de
sus margenes.

Aunque si bien el sector
de frutas y hortalizas ha
aceptado a los cambios y va
adaptando la utilizacién de
envases con arreglo a las
obligaciones que ha impuesto
la Directiva las legislaciones

de los EE.MM., no es menos
cierto que deben tenerse en
cuenta las nuevas exigencias
para los envases de modo
muy especial por la dificul-
tad que supone trasladar los
nuevos costes al consumo
mds ain en la actual dindmi-
ca del comercio internacio-
nal.

Para adaptarse a esta
nueva situacién, los envases
de frutas y hortalizas deben
tener en cuenta los requisitos

siguientes:

- Las paletas deben per-
mitir un reutilizacién y perte-
necer a sistemas homolo-
gados.

- Las paletas deben ser

ficilmente manipulables y
manejables  por cualquier
lado.

- La carga de las paletas
no deben de sobrepasar las
dimensiones de la paleta ni la
altura 6ptima de carga.

- Las paletas y los en-

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’96
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vases deberdn estar coordina-
dos dimensionalmente para
un Optimo aprovechamiento
del transporte y de la distri-
bucién.

- Las paletas serdn pre-
ferentemente de 80x120 cms;
100x 120 cms y 60x80 cms.

- Los envases y las pa-
letas deben ajustarse en lo
posible al médulo ISO de
60x40 cms., miltiplos o
submiiltiplos del mismo para
facilitar la carga, el apila-
miento y la distribucién.

- Los envases deben ser
fabricados con materiales
que causen el minimo impac-
to ambiental.

- Las cartoneras, flejes
o cubiertas si fueran necesa-
rio para construir la unidad
de carga, deben poder ser re-
tiradas con facilidad y deben
de evitar la mezcla de mate-
riales de dificil separacién.

- Debe de evitarse la di-
versificaciébn de materiales
en un mismo envase.

- Debe de facilitarse la
separacion de materiales en
un mismo envase.

- Debe de reducirse el
contenido de metales pesados
ya sea en tintas o en compo-
nentes.

- Debe de utilizarse ma-
terial reciclado siempre que
ello no condicione la seguri-
dad, proteccién de la salud e
higiene, calidad y transporte
de los productos.

Las exigencias o requi-
sitos anteriores no determina
la preferencia de un material
por otro de un sistema por
otro (pérdido o de un sélo
uso por reutilizable). Los dis-
tintos materiales pueden vy
deben coexistir asi como los
distintos sistemas pero tanto
en un caso como en otro
debe de procurarse que la
mezcla de distintos produc-
tos, al menos en la dltima
fase de su distribucién, no
condicione negativamente la
utilizacién de uno u otro en
las fases anteriores de empa-
quetado y transporte. En si
mismo, un material 0 un sis-
tema no tiene por qué ser
mejor que otro econdémica-

Los envases deben ser fabricados con materiales que causen el

minimo impacto ambiental. Asi mismo debe evitarse la diversifi-

cacion de materiales en un mismo envase y facilitar la separa-
cion de éstos.

mente ni medioambiental-
mente. Su beneficio depen-
derd de la distancia de los
centros de consumo, de la or-
ganizacion logistica, de las
condiciones de transporte, de
la estructura en la cadena de
distribucién, del control y vi-
gilancia que permite un 6pti-
mo aprovechamiento de sus
cualidades. Beneficio que
debe redundar en la calidad
del producto y en lograr la

adecuada satisfaccion  del
consumidor, dentro de un
mercado interior europeo ex-
presado como la libre circu-
lacién de mercancias, inclui-
dos los envases, pero compa-
tible con un desarrollo soste-
nible.

Conclusiones

Es incuestionable que la
Directiva 94/62/CE sobre en-
vases y residuos de envases y

Deben tenerse en cuenta las nuevas exigencias
para los envases de modo muy especial por la
dificultad que supone trasladar los nuevos
costes al consumo, mas adan en la actual dinami-
ca del comercio internacional

las reglamentaciones adopta-
das o a desarrollar por los
quince miembros de la U.E,,
asi como por otros paises
como consecuencia del efec-
to «domino», determinan la
necesidad de conocer la ac-
tual poblemética ambiental
de la gestién de residuos de
envases.

Es incuestionable que la
funcién logistica es una clara
funcién estratégica en el sec-
tor de frutas y hortalizas ya
que permite el posiciona-
miento del sector, la reduc-
cién de costes de explotacién
y la mejora de los servicios
prestados. Para desarrollar
esta funcién es necesario
profundizar en la mejora de
la calidad en la cadena de
produccién-distribucidn,
siendo los envases elementos
indispensables para la mis-
ma.

Es necesario en cual-
quier sector y por ende en el
de frutas y hortalizas deter-
minar que envase debe ser
utilizado, qué circuitos debe-
rd seguir para cumplir con
las exigencias cualitativas,
técnicas y medioambientales.
Es indudable que el coste de
los envases supone una parte
importante del coste de las
frutas y hortalizas envasadas.
Cualquier valor afadido al
producto compite con la ne-
cesaria reduccién de costes
para hacer frente al estanca-
miento o disminucién de pre-
cios en la venta que se ha ve-
nido produciendo en el sector
hortofruticola, al menos, en
los mercados europeos ma-
yoristas. Cualquier valor afia-
dido al producto es necesario
para su diferenciacion, para
mejorar su oferta, para defen-
der su identidad y para man-
tener, en ciertos casos, Su ca-
lidad. La renuncia a estos va-
lores afiadidos, como pueden
ser los envases, inciden di-
rectamente en la com-
petitividad de los productos
hortofruticolas. Aunque la le-
gislacién medioambiental su-
ponga interiorizar unos cos-
tes que dificilmente van a te-
ner reflejo en el mercado
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hortofruticola, es necesario
incorporar este «valor medio-
ambiental» a los envases
requiriéndose un esfuerzo de
innovacién y desarrollo que
permita revisar permanente-
mente el «valor del envase»
y continuar siendo competiti-
vos sin pérdida de la identi-
dad y del valor afiadido al
producto.

Los envases tienen ante
si el reto de compatibilizar

La renuncia a estos valores aiiadidos, como
pueden ser los envases, inciden directamente en
la competitividad de los productos
hortofruticolas. Aunque la legislacion
medioambiental suponga interiorizar unos
costes que dificilmente van a tener reflejo en el
mercado hortofruticola, es necesario incorporar
este «valor medioambiental» a los envases

Es necesario en cualquier
sector determinar que envase
debe ser utilizado para
cumplir con las exigencias
cualitativas, técnicas y
medioambientales. Es induda-
ble que el coste de los envases
supone una parte importante
del coste de las frutas y
hortalizas envasadas.

los intereses de la sociedad
en su conjunto; de posibilitar
la cooperacién entre poderes
publicos, consumidores, co-
mercio ¢ industria; de equili-
brar la tensién entre comer-
cio y medio ambiente; de po-
sibilitar la circulaciéon de
mercancias en un marco de
proteccién al medio ambien-
te.

Los sectores relaciona-
dos con el envasado de frutas
y hortalizas en fresco, asi
como de otros productos, de-
ben encontrar soluciones efi-
caces e imaginativas que per-
miten un desarrollo comer-
cial y continuar siendo com-
petitivos. Soluciones que le-
jos de un nuevo «neopro-
teccionisno ecolégico» pasan
por conocer y adaptase a las
nuevas condiciones del mer-
cado y, en especial, a la va-
riante medioambiental que
tiene definida en el seno de
la U.E. un marco minimo a
través de la Directiva 94/62/
CE sobre envases y residuos
de envases.

Soluciones que requie-
ren la participacién compar-
tida de los agentes econdémi-
cos y sociales en dreas como
la gestion de residuos de en-
vases, su recogida y recupe-
raciéon, la normalizacién, el
desarrollo  tecnolégico, la
internalizacién de costes, la
informacién, la estadistica, la
homologacién, el disefio, etc.
Soluciones que sin esa parti-
cipacién vendrdn a medio
plazo impuestas por la propia
dindmica del mercado que ha
aceptado el concepto de «de-
sarrollo sostenible».

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’96

27



OPINION

La importancia de las divisas obtenidas
de los intercambios de productos agrarios

Exportaciones
agrarias
y pobreza

Numerosos paises en desarrollo dependen de la expor-
tacion de productos agrarios para la obtencién de divisas.
Muchos de ellos son, ademds, desesperadamente pobres. Es
entonces sencillo llegar
a la conclusiéon de que

existe una relacién entre
los bajos ingresos de la
mayoria de la poblacién
y la dependencia de las
exportaciones agrarias.
Las desastrosas politicas
de sustitucién de im-
portaciones industriales,
que muchos de estos
paises intentaron imple-
mentar a los trompi-
cones en las décadas del
60 y 70, se basaban en
esta apresurada conclu-
sién. Esta linea de argu-
mentacién reflota aidn
hoy dia con insistencia,
sobre todo cuando lo
que se exporta es un
producto es un producto
comercial indiferencia-
do -«cash-crop»-, que
aparentemente desplaza
cultivos alimentarios
aptos para consumo in-
terno del pais en cues-
tién.

En un reciente estu-
dio realizado sobre un
gran nimero de paises y
cultivos' se comprueba
que estos paises expor-
tadores agrarios, lejos de promover las exportaciones agra-
rias, discriminan en contra de ellas mediante la aplicacién
de impuestos a la exportacion mds o menos severos. Si se
suprimiesen esos impuestos, e] resultado serfa hacer esos
cultivos de exportacion atin mds atractivos para los agricul-
tores, pues el precio del producto se incrementaria en rela-
cién al de otros cultivos. El efecto final de una media seme-
jante sobre la pobreza en zonas rurales o urbanas, de la exis-

tencia y eficacia de programas sociales financiados por es-
tos impuestos, del peso del pais exportador en el mercado
grado de

del integracién de la actividad
exportadora con el resto
de la economia, etc. En
principio, lo dnico que se
puede concluir de este
andlisis es que el incre-
mento de la eficiencia
econémica general que
resultaria de suprimir la
discriminacién  impositi-
va en contra del sector
exportador agrario colo-
caria a estos paises en
mejores condiciones para
combatir la pobreza.

El resultado del tra-
bajo de los profesores
Rotsch, Hermann y Peter
no es en realidad dema-
siado novedoso. De las
nefastas consecuencias de
Ja discriminacién contra
el sector agrario en paises
subdesarrollados ya se ha
tomado debida nota. Una
vez mas se confirma este
aspecto, eso si, bajo un
4ngulo diferente. Lo im-
portante es llamar la
atenciéon sobre el hecho
que para combatir un mal
tan complejo como es la
pobreza masiva, las pro-
puestas simplistas o doc-
trinarias no conducen a
ningin sitio. Mejores resultados se obtienen con actitudes
abiertas, flexibilidad de espiritu y disposicién de aprender.

mundial,

" Gotsch, N.R. Herrmann & Peter: Einfluss der Spezialisierung der
Entwicklungsldnder auf Agraexporte. In: Berichte iiber
Landwirtschaft. Junio 1996. Miinster-Hiltrup.
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Tecnologia y fabricacién de plasticos

] Solplast: Un lider en coextrusion
tricapa de plasticos agricolas

Experiencia, especializacion y conocimiento de las técnicas mds modernas,
son tres de los parametros que mejor definen una de las empresas espariolas
de plasticos agricolas mds ejemplares tanto a nivel nacional como internacional

La coextrusién tricapa
es la tecnologia mas moderna
en cuanto a fabricacién de
plasticos para la agricultura.
Los films coextruidos o
multicapa permiten un mejor
aprovechamiento de la carac-
teristicas individuales de los
plésticos utilizados en la agri-
cultura, mediante la coloca-
cion de cada material en la
capa mas adecuada para cada
producto, obteniendo asi un
producto de mejores presta-
ciones y rendimientos que
+ sus homélogos monocapas.

Estas mejoras las pode-
mos resumir en una mejor
distribucién de los agentes
barrera a las radiciones infra-
rrojas, en la posibilidad de
dotar a los materiales con
propiedades especiales -anti-
goteo, antiopolvo, filtros foto-
selectivos ...- y en mejores pro-
piedades 6pticas y mecénicas.

Desarrollo y uso de la
tecnologia espanola

En el mercado interna-
cional de plasticos para la
agricultura las empresas espa-

fiolas, en conjunto, ocupan un
lugar destacado en cuanto a
volumen de fabricacién, desa-
rrollo tecnolégico y relacio-
nes comerciales. Pero llegar
hasta la situacién actual no ha
sido facil.

Hace unos afios, la tec-
nologia pionera en pldsticos
se desarrollaba en Israel, el
norte de Europa y en Estados
Unidos. Estos paises iniciaron
un intenso proceso exportador
de sus plésticos dirigido al
potente mercado hortofrutico-
la espaiiol.
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Paralelamente a esta si-
tuacién, el sector hortofruti-

cola peninsular se fue moder- -
nizando y a su alrededor sur-

gieron los primeros fabrican-
tes espafioles de plasticos:
empresas que inicicialmente
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Espariia es lider en la
fabricacion de pldsticos
de polietileno, y Solplast
ocupa un destacado
lugar como empresa
especializada

en el dmbito agricola

eSS OBOOGOIORNOERES

pretendian cubrir la demanda
del propio territorio pero que
en los ultimos afios han pasa-
do a constituir un sector de
gran implantacién en Espaiia,
especialmente en el sur del pais.

En el actual contexto de
desarrollo y competitividad
Solplast ocupa un lugar desta-
cado, siendo pionera en la uti-
lizaci6én de la tecnologia de
de coextrusién tricapa en Es-
paiia y pasando por ser una de
las pocas compaiiias especia-
lizadas en la fabricacién de
pléasticos para la agricultura.
Esta vocacién agricola y los
afios de experiencia, son dos
de las claves que explican el
crecimiento de ventas y el

prestigio que Solplast esta ad-
quiriendo a nivel internacional.

Plasticos espanioles
en todo el mundo

Espafia es lider mundial
en cuanto a la aplicacién de
plasticos de polietileno para
la agricultura. Desde este pais
se exporta a todo el mundo y
una de las empresas mads re-
presentativas del sector, tanto
a nivel nacional como inter-
nacional, es Solplast.

Hoy, los pldsticos de
Solplast ademés de distri-
buirse por las principales zo-
nas agricolas de Espafia se
comercializan por todos los
continentes.  Jos¢  Marfa

Musso, responsable comercial
de la empresa, explica que
«una de las caracteristicas
principales de Solplast es la
constante labor de investiga-
cién que le permite innovar,
mejorar constantemente los
métodos de produccién y de-
sarrollar nuevas aplicacio-
nes».

Para Jose Maria Musso,
el drea de Investigacién y De-
sarrollo de Solplast ademés
de abarcar todo lo relativo al
estudio y desarrollo de sus
productos, y a la bisqueda de
nuevos sistemas y materiales,
desempeiia una labor de ase-
soramiento técnico al agricul-
tor que responde a las deman-

PLASTICOS

proteccidn de ensilados. A la
derecha, José Maria Musso, uno
de los mdximos responsables de
la expansidn de la empresa por
todo el mundo.

Abajo, un ejemplo de las diversas
utilidades de los pldsticos

en horticultura: en primer lugar
se observa el microtiinel que
favorece el microclima

de las plantas y en su base

un acolchado que las protege

de las malas hierbas.
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de buenos pldsticos csl
fundamental.

Arriba, a la izquierda, un
plano de Rebeque y al fondo
Balerma. A la derecha, detalle
de un cultivo de cucurbitdceas
acolchado bajo microtiinel.
Abajo, una fotografia del
laboratorio de Solplast en la
fdbrica del Poligono Industrial
de Lorca, en Murcia.

das de los agricultores mds
exigentes.

Plasticos para todo tipo
de cultivos y estructuras

Solplast ha desarrollado
un extenso abanico de plasti-
cos agricolas para satisfacer
la amplia lista de necesidades
del sector. La intensificacion
y modemizacién de determi-
nados cultivos y la necesidad
de mejorar los rendimientos
de las estructuras agricolas,
hace que cada vez se utilice
una linea de pldsticos mds
amplia y de mayor calidad.
Solplast elabora plasticos pa-
ra invernadero, acolchado, pe-
quefios tineles, embalses, culti-
vo hidropénico y ensilaje.

De los plasticos para
acolchados y pequefios tiine-
les destaca el film transparen-
te, fabricado en LDPE vy
LLDPE, cuyas principales ca-
racteristicas son sus buenas
propiedades mecénicas y su
alta resistencia.

En esta linea también
destaca el film Fotoselectivo,

Blanco/Negro y E.V.A. El
Fotoselectivo permite un me-
jor aprovechamiento de los
rayos solares mediante la uti-
lizacién de films mono y/o
bicolor que filtran las radia-
ciones que posibilitan la foto-

sintesis evitando el creci-
miento de malas hierbas y au-
mentando, a la vez, la tempe-
ratura radicular de la planta,
con la consiguiente mejora en
su crecimiento.

El Blanco/Negro consta
de una ldmina de fabricacién
en coextrusion, de color ne-
gro por su cara interior y
blanco por la exterior y su uti-
lizacion para cultivo hidropd-
nico impide el paso de los ra-
yos solares reflejdndolos para
obtener las méximas rentabi-
lidades de este tipo de cultivo.

El film E.V.A. posee un
gran poder térmico y una ele-
vada transparencia, que lo
hace ideal para su utilizacién
en tineles de cultivo y como
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doble cdmara en invernadero.
Se puede fabricar con o sin
aditivo antigoteo. Estos films
son susceptibles de presentar-
se micro o macroperforados
dependiendo de las diferentes
aplicaciones agricolas.

Films para invernaderos

Entre los  productos
Solplast para cubierta de in-
vernadero destacan el film
Larga Duracion, el film Tér-
mico y el Film Tritermic®.
Las principales caracteristicas
de los productos Larga Dura-
cién son sus excelentes pro-
piedades mecdnicas y su gran
resistencia a la degradacion
solar.

Respecto a los materia-
les térmicos destaca su gran
difusién de luz que permite
un mejor aprovechamiuneto
de esta por la planta. Asi mis-
mo poseen una excelente capa-
cidad térmica que les hace crear
el ambiente idéneo para el de-

La coextrusion tricapa
permite conseguir un
estdndar de calidad
tanto en las propiedades
mecdnicas del pldstico
como en su rendimiento

sarrollo precoz de la planta.

El Tritermic® por otra
parte, es un film coextruido
tricapa que proporciona un
gran poder térmico y que tie-
ne excelentes propiedades 6p-
ticas y mecanicas. Es un pro-
ducto ideal para su utilizacién
como cubierta de invernadero
ya que evita muchos de los clé-
sicos problemas de los films
monocapas alargando la dura-
cién y mejorando el comporta-
miento térmico de los mismos.

La tecnologia de coex-
trusion permite conseguir un
estdndar de calidad muy ele-
vado tanto en las propiedades
mecdnicas y Opticas como en
los rendimientos finales de
los plasticos en el campo.
Esto es en definitiva lo que
pide el sector hortofruticola y
lo que Solplast desarrolla des-
de hace casi una década. Una
década de experiencia que
hoy se refleja en sus produc-
tos y en una tecnologia de alta
definicién.

Marcel.li Pascual
agrocon@ediho.es
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Cooperacion entre empresas
y productores, la clave del éxito

Alianza
de fruticultura
en el Mercosur

Roberto Gregori

|
Nl A

{ Fraduccron: Mon e

La economia mundial en este final de siglo viene ca-
racterizada por la formacién de bloques econémicos como
sistema para reactivar la creciente globalizacién del mer-
cado.

América del Sur ha vivido una sucesion de tratados
comerciales en las ultimas décadas, pero solamente la
alianza del Mercosur ha venido acompaiiada de la fuerza
necesaria para resistir al tiempo. El grado de importancia
dado al Mercosur refleja una necesidad econdémica para

i
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ricenele

giendo la transferencia de experiencias y tecnologias a los
Nuevos companeros.

La estrategia mds sabia a adoptar serfa la unién de
fuerzas para competir en los mercados més alld de las fron-
teras de los paises del Mercosur, evitando asi la competen-
cia interna destructiva.

En las mismas fronteras del Mercosur y de América
latina esta sinergia de fuerzas traerd enormes beneficios
para ambos lados. Con la recuperacién econémica de pai-

hacer frente a otros bloques como la
Unién Europea, el NAFTA, etc.

Entretanto, un encuentro realizado
en Sao Paulo en el mes de septiembre
con la participacion de empresarios del
Mercosur, mostré el nivel de desinfor-
macién que éstos tienen de sus paises
Vecinos.

Muchas veces el conocimiento
que se tiene de los mercados europeo y
norteamericano es mayor que el de
mercados proximos, a pesar de que el
nivel de interdependencia comercial
entre los paises del Mercosur es real-
mente significativo.

En esta fusién del sistema agrico-
la, la fruticultura en especial, no estard
libre de traumas y ajustes.

Siempre cuando se produce una
fusién entre dos o mds interesados es
natural que se aprovechen los puntos
positivos de cada parte implicada, de-
jando asi Jlos puntos negativos a un
lado.

Traducido esto al universo de la
agricultura, significa que las empresas
con mejor capacidad administrativa y
mercadolégica tendrdn capacidad para
sobrevivir, mientras que aquellas que

se mantuvieron en el mismo patamar de los ultimos afios,

tendran sus dias contados.

e Eltratado del Mercosur
va a suponer nuevos
desafios comerciales
para los productores

hortofruticolas
de los cinco paises
implicados: Argentina,
Chile, Brasil, Uruguay
y Paraguay.
Aquellos empresarios
que establezcan
acuerdos de cooperacion
con los productores en vez
de lamentarse

de la competencia interna,

conseguirdn fortalecer su

crecimiento comercial

ses como Chile y Brasil, el poder de
compra de la poblacién aument$ con-
siderablemente, permitiendo acceso a
productos que antes eran considerados
superfluos como frutas y productos
horticolas de calidad.

Es necesario pues, intentar com-
batir el intenso desafio que la unién de
los pafses suramericanos traerd. Por
ejemplo: los productores chilenos de
frutas, que antes contaban en su mer-
cado doméstico con 13.200.000 con-
sumidores, con la admisién de su pais
en el Mercosur pasan a actuar en un
mercado «interno» de 204.000.000 ha-
bitantes, con costumbres y carac-
terisiticas regionales propias.

Por otro lado, los productores de
los otros cuatro paises pasan a contar
con la concurrencia de alto nivel de la
profesionalidad comercial de los fruti-
cultores chilenos, teniendo que adap-
tarse rdpidamente a esta nueva reali-
dad presente en el mercado.

Asimismo, tal como acontecié én
el proceso de la Unién Europea, serdn
vencedores del proceso de la alianza
del Mercosur aquellos empresarios
que, en vez de lamentarse de la com-

petencia interna, procuren establecer acuerdos de coopera-

cién para su fortalecimiento y crecimiento comercial.

Una manera de resolver este impds serd la adopcion
de alianzas de sociedades o de parcelas comerciales, diri-
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Superficies por paises en
cultivos intensivos por
regadios que utilizan
materiales pldsticos:
invernaderos, pequefios y
grandes tineles, acolchados
y cubiertas flotantes.

PLASTICOS Y AGRICULTURA

MUNDO / WORLD: 5000000 Ha

EUROPA / EUROPE:

Libros
Plasticos y Agricultura

1075000 He
Espana / Spain:

Francia / France:

Portugal / Portugal: |
Reino Unido / U. K.:

Grecia / Greece:

351650 Ha
216500 Ha
ltalia / italy:
197500 Ha
49900 Ha
25590 Ha

13600 Ha

|~ AFRICA /Ach:\‘
267000 Ha

ASIA / ASIA:
2858000 Ha
China / China:
2135000 Ha
Jap6n / Japan:
256000 Ha
Israel / Israel:
135800 Ha
India / India:
30000 Ha

..&'\\/: 3 .

Un libro bilingiie espafiol-inglés sobre los pldsticos y sus aplicaciones
en la agricultura, publicado con el patrocinio de Exxon Chemical

Marruecos / Morocco:
| 25544 Ha
Sudéfrica / South Africa:
102200 Ha v »
Egipto / Egypt: /
93670 Ha
Argelia / Algeria:
00 Ha

La continua evolucién
de los materiales pldsticos
utilizados con fines agricolas
y la creciente expansién de
las superficies cultivadas con
forzado pléstico en los cli-
mas templados hacen pensar
en una simbiosis positiva; de
manera que, ambos aspectos
estdn creciendo juntos, sin
poder imaginar una situacién
en carencia de uno de ellos.

El nuevo libro de Edi-
ciones de Horticultura, «Los
Plasticos y la Agricultura»
afronta la fabricacién y las
principales aplicaciones agri-
colas de los materiales plasti-
cos en el mundo. Se trata de
un libro bilingiie, espaiiol e
inglés, que se distribuird en
todo el mundo. La realiza-
cién de esta obra ha sido po-
sible al patrocinio hecho por
EXXON Chemical.

El libro incluye las téc-
nicas del acolchado, la cu-

bierta flotante 0 manta térmi-
ca, los pequenos tineles, las
grandes construcciones con
plastico, incluyendo el pa-
rral, los tineles, multitineles
e invernaderos, aplicaciones
agropecuarias, sistemas y
materiales de riego conven-
cional y con cultivo sin sue-
lo, impermeabilizacién, y las
aplicaciones de las mallas.
Cada capitulo estd pre-
cedido por estadisticas re-
cientes del consumo y uso de

los plésticos en los principa-
les paises del planeta, de esta
manera podemos situar el po-
tencial de cada pais en la
produccién de cada tipo de
hortaliza y fruta, relacio-
nidndolo principalmente con
la tecnologia que va asociada
a tal producto.

Se trata de una obra
principalmente basada en el
uso de imégenes de las dis-
tintas aplicaciones en los pai-
ses con clima suave y un ex-

o El libro incluye las técnicas del acolchado, la
cubierta flotante 0 manta térmica, los pequenos
tineles, las grandes construcciones con plastico,
incluyendo el parral, los tiineles, multitiineles e
invernaderos, aplicaciones agropecuarias, siste-
mas y materiales de riego convencional y con
cultivo sin suelo, impermeabilizacién, y las
aplicaciones de las mallas.®
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tenso uso de los pléasticos.
Cada pais, para una misma
aplicacién tiene sus varian-
tes que es necesario difundir
y entender su ideologia,
pues en algunos casos son
facilmente adaptables a las
condictones de cualquier
otro pais consiguiendo gran-
des ventajas.

La fabricacién de un
pléstico se realiza en dos fa-
ses: la industria petro-
quimica se encarga de fabri-
car la materia prima de plas-
tico conocida por granza,
este material se obtiene del
petréleo o del gas natural en
funcién del proceso de sinte-
sis -seguido.  El segundo
paso se realiza en la indus-
tria de transformacion, ésta
se encarga de la fabricacion
de los films a partir de la
granza bdsicamente por la
via de la extrusiéon y
coextrusién. Con este siste-
ma de fabricacién se obtie-
nen la mayoria de films i tu-
berias para el riego con apli-
cacién en la agricultura. La
técnica de la coextrusién,
més moderna que la extru-
sién, consigue la fabricacién
de films con un nimero va-
riable de capas con caracte-
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risticas totalmente diferen-
ciadas, normalmente para la
agricultura los films de coex-
trusion utilizados son el re-
sultado de la unién de tres
films con distintas propieda-
des. En todos los casos es
muy importante la coloca-
cién del film sobre la estruc-
tura, con la orientacién co-
rrecta.

El acolchado

Esta técnica consiste en
colocar una ldmina de pldsti-
co sobre el terreno, pero debe
considerarse que no todos los
films actian de la misma ma-
nera en la biologia del suelo
y del cultivo, de esta forma,
«Los Plasticos y la Agricul-
tura» expone los distintos ti-
pos de pldsticos disponibles
para esta técnica, y sus prin-
cipales efectos, pues no es lo
mismo colocar una ldmina
negra que una transparente o
una blanca, cada una consi-
gue un aumento de la tempe-
ratura de! suelo, un efecto
herbicida o una retencién de
calor a nivel del cuello de la
planta muy diferentes.

La cubierta flotante

Esta aplicacion hasta
ahora poco extendida esta
cogiendo una importancia
considerable en estos ultimos
afos. Se trata de extender
una ldmina de pldstico o un
agro-textil sobre el cultivo,
dejdndolo ligeramente des-
tensado, de forma que cuan-
do el cultivo va creciendo, la
lamina va elevdndose con él.
El uso de un film de pléstico
como cubierta flotante puede
dar problemas de aireacion,
por ello es imprescindible
usar films perforados o
microperforados, o bien usar
cubiertas flotantes de
agrotextil, bdsicamente fabri-
cadas con polipropileno no
tejido con el que se consigue
una gran permeabilidad.

Cada tipo de cubierta
flotante tiene sus ventajas e
inconvenientes, que varian
en funcién del tipo de film
que se use, y de los distintos
aditivos que se hayan aplica-
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Imdgenes extraidas del libro
Pldsticos y Agricultura. El uso de
materiales v accesorios adecuados
hace que las caracteristicas de los
invernaderos de pldstico seun
equiparables a las de las construc-
ciones de vidrio. Asimismo, las
construcciones de plastico resultan
mas econdmicas. (Foto superior). Es
frecuente la asociacion técnica del
acolchado negro con el minitiinel.
De este modo, se aprovechan las
ventajas ofrecidas por la ldmina
negra, que impide el crecimiento de
malas hierbas, ya que la escarda es
una operacion muy dificultosa en los
pequenos tineles. El acolchado
también mejora aspectos sanitarios
de las plantaciones (Foto inferior
izquierda).

En la imagen de la derecha,
acolchado de maiz con pldstico
transparente. Esta técnica, muy
extendida en Francia, favorece la
germinacion y el vigor de la
plantacion durante su primera
época.

PLASTICOS Y AGRICULTURA

do. Por poner un ejemplo, la
incidencia de pudriciones en
el cultivo no es la misma si
usamos una cubierta flotante
de film de polietileno normal
que una ldmina de polietile-
no con aditivo antivaho, o
una ldmina EVA.

El pequeno tunel

La técnica consiste en la
colocacién de un film plésti-
co sobre una estructura de
pequenios arquillos sobre el
cultivo durante todo el ciclo
o sélo en el periodo inicial.
Esta técnica bdsicamente
usada para cultivos bajos,
melén, fresa, ajos... en la ma-
yoria de ocasiones se asocia
al forzado con acolchado ne-
gro, pues aumenta la precoci-
dad, disminuye las necesida-
des de riego y disminuye las
pérdidas ocasionadas por las
pudriciones de los frutos en
contacto con el suelo. En la
técnica del acolchado un fac-
tor muy importante es la ven-
tilacién y en ello influye mu-
cho el tamarfio, altura y am-
plitud del tinel, asi como el
tipo de pléstico utilizado, y
el sistema de sujecién del
film. Si la sujecion del film
no permite la abertura del td-
nel, deben usarse ldminas
distintas a las que se usan
cuando las ataduras del film
permiten la abertura para la
ventilacién y recoleccion.

Grandes estructuras
con cubierta de plastico
Este capitulo incluye las
construcciones cldsicamente
conocidas como invernaderos
que se dividen en parrales,
tuneles, multitdneles e inver-
naderos propiamente dichos.
Los invernaderos han de
permitir un control de la hu-
medad, luz y temperatura,
todo aquello que no cumpla
estos requisitos, es algun otro
tipo de construccién con cu-
bierta de plastico. Los parra-
les y el origen de su termino-
logia, son objeto de estudio
en este capitulo, asi como la
evolucién de los tineles has-
ta las estructuras multitiinel
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El riego

La conduccién del agua
de forma enterrada no se
concibe sin el uso de mate-
riales plésticos, bien sea del
PVC, o del Polietileno, am-
bos desarrollan un papel im-
prescindible en los riegos de
las regiones con clima suave,
donde la escasez de agua estd
obligando a una optimiza-
cién de los recursos con la
expansion de los sistemas de
riego localizado con distintos
elementos singulares como

los goteros y los microasper-
sores también realizados con
materiales plasticos. La obra
presenta sistemas localizados
en superficie, y sistemas lo-
calizados enterrados.

Hidroponia

Esta técnica de origen
mds reciente ya dispone de
distintas interpretaciones que
se abarcan en el libro, el re-
ciclado de la solucién nutriti-
va y su circulacion en la
zona cercana a las raices son

e La continua evolucion de los materiales
plasticos utilizados con fines agricolas
y la creciente expansion de las superficies
cultivadas con forzado plastico en los climas
templados hacen pensar en una simbiosis
positiva de manera que, ambos aspectos estan
creciendo juntos, sin poder imaginar
una situacion en carencia de uno de ellos ®
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LIBROS

En al fotografia superior, paca
envuelta en film de Polietileno
totalmente tensado sobre la mesa
rotativa. Este sistema presenta la
ventaja de dejar muy poco aire
dentro del forraje. Debajo, vista del
uso extensivo de las cubiertas
flotantes en un paisaje horticola
norteuropeo.

Un ejemplo del uso de los pldsticos
en la hidroponta; dispensador de
agua y nutrientes clavado en un taco
de lana de roca con cultivo de
tomate.

por ello las aplicaciones del
plastico son una solucién
asequible para agricultores
individuales o para agrupa-
ciones de productores. Exis-
ten gran variedad de films
con aplicaciones en la imper-
meabilizacién con distintas
propiedades, y todos ellos
con un excelente resultado
siempre que la balsa esté co-
rectamente  construida, te-
niendo especial atencién en
la construccién de los taludes
internos y el reperfilado.

Mallas

En esta aplicacién se
encuentra la mayor variabili-
dad en los usos de un mismo
material, el término genérico
de mallas incluye aplicacio-
nes de cortavientos, cubiertas
de grandes estructuras, som-
breddo, pantallas térmicas, y

e El mayor limite de las aplicaciones
de los plasticos en la agricultura es la imaginacion
de sus usuarios. Una nueva idea puede
convertirse en una nueva aplicacion y un nuevo
forzado del cultivo, obteniendo un crecimiento
mas precoz a la vez que aumentan las aplicaciones
y los tipos de plasticos disponibles @

el principal campo de aplica-
cién de los plésticos en esta
técnica.

Impermeabilizacién

La creciente tendencia a
la disminucién de las lluvias
0 a su concentracién en bre-
ves periodos de tiempo en
forma de precipitaciones to-
mrenciales en momentos ina-
propiados para el cultivo en
todas las regiones con clima
suave ha aumentado Ia
concienciacién sobre la nece-
sidad de construir reservas de
agua para los momentos de
maxima demanda de los cul-
tivos que acostrumbra a coin-
cidir con la méxima escasez,
para ello los gobiernos acos-
tumbran a responder con
grandes obras hidraulicas con
las que no se podr4 contar en
un breve periodo de tiempo,

otras protecciones diversas
del cultivo.

Como se puede apreciar
a lo largo de estas notas, las
aplicaciones del plastico en
la agricultura parecen no te-
ner limites. El mayor limite
que se puede encontrar es la
imaginacién de sus usuarios,
de manera que una nueva
idea puede convertirse en
una nueva aplicacién y un
nuevo forzado para un culti-
vo, obteniendo un crecimien-
to mas precoz a la vez que
aumentan las aplicaciones y
los tipos de plésticos disponi-
bles. Por ello, los plésticos y
la agricultura, siempre segui-
ran creciendo juntos.

Redaccion
e-mail: catalogo @ediho.es
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Ultima novedad en riegos

«Sistema Copersa», la revolucion
en riego localizado subterraneo

Evitar obstdaculos superficiales y crear una «franja artificial» fredtica en el
suelo para cubrir las necesidades hidricas y nutritivas de los cultivos, son algunas
de las caracteristicas de la técnica de riego por goteo subterrdneo de Copersa.

El riego localizado es
una de las claves en la evolu-
cién de la agricultura espano-
la. Y lo serd mis aln en un
futuro préximo. La escasez
de agua en determinadas zo-
nas y en determinadas épocas
del afio obliga a racionalizar
al maximo el uso agricola de
este recurso hasta el punto
que, incluso en aquellos terre-
nos en los cuales tradicional-
mente se dispone de abundan-
te agua, se ha introducido la
necesidad del ahorro de ésta
como un factor imprescindi-
ble en el desarrollo de la agri-
cultura moderna.

En la actualidad, los
nuevos sisternas de riegos,
ademds de reducir el consu-
mo de agua, tienen en cuenta
otros factores como la reduc-

cién de los trabajos de labo-
reo y sobre todo la mejora del
desarrollo productivo de los
cultivos. Precisamente por
estas razones las empresas de
riego introducen constantes
innovaciones con el fin de
mejorar y adaptar los sistemas
de irrigacion a las condiciones
que demanda el mercado.
Copersa ha sido una de
las empresas que mds ha tra-

bajado, en los dltimos afios,
para introducir en Espafa téc-
nicas especialmente rendibles
e innovadoras en todo lo refe-
rente a la tecnologia en rie-
gos.

La ultima novedad

en riego subterraneo
Copersa acaba de intro-

ducir una novedad en riego

localizado subterrdaneo que la

e En las principales zonas agricolas del pais,
nadie pone en duda la necesidad de introducir
constantes mejoras en los sistemas de
regulacion, localizacion y modernizacion de los
riegos. En este sentido, el «Sistema Copersa» es,
hoy por hoy, la opcién mas innovadora que se
conoce en Espana. @

Imagen de la presentacion del
«sistema Copersa» en la finca
‘Horquillon', en Ecija -Sevilla-.

En este caso el nuevo método

se experimento en un cultivo

de algodon y en un suelo de textura
arcillosa.

sitia en la vanguardia de Ia
tecnologia internacional en
riegos. La técnica fundamenta
su éxito en el disefio y en las
aptitudes técnicas de la cinta
de riego por goteo T-Tape de
la serie TSX, «una cinta que
-segun los técnicos de la em-
presa- permite el desarrollo
de una técnica de riego subte-
rrdneo mucho mas flexible
que las que se han empleado
hasta la fecha».

Esta nueva y prometedo-
ra técnica, definida como
«Sistema Copersa» consiste
en crear o ubicar en el
subsuelo una franja himeda
uniforme cuyo espesor y gra-
do de saturacién sdbn manipu-
Jables para alcanzar las 6pti-
mas condiciones agronémi-
cas.

Pero ademds el «Sistema
Copersa» presenta otras ca-
racteristicas que lo hacen uni-
co. Su cinta de riego, una vez
instalada, evita la necesidad
de mds mano de obra -de to-
dos es conocido el trabajo que
requiere la colocacién, segui-
miento y retirada de los tubos
de riego superficiales-, elimi-
na obstaculos en la superficie
de la tierra -que en determina-
dos momentos, como la reco-
leccién o durante el laboreo,
causan molestias y una pérdi-
da de tiempo importante que
encarece los costes de pro-
duccién-, y permite un disefio
hidraulico de la distribucién
del agua en el campo.

En definitiva, «el siste-
ma Copersa» incorpora la téc-
nica mds moderna y consigue
reducir al mdximo los costes
de fabricacién del material
instalado, la mano de obra en
su instalacién y el manteni-
miento de la misma. Asi,
pues, el que era uno de los
principales objetivos de la
empresa se ha conseguido: la

42

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’96



Arriba, de izquierda a derecha,
Manolo Sanchez, que ha realizado
una experiencia paralela en
Extremadura, Manolo Pére:
Mirquez, delegado de Copersa pura
Andalucia v Extremadura v el
propictario de la finca Horguillon.
Juan Vera. En el centro, a lu
izquierda, Peter Copestake vy Juan
Vera, comprobando el estado del
algodon; y a la derecha, una imagen
de las cdpsulus de algodon,
abundantes, bien repartidus y de
gran tamano.

Abajo lox cuatro filtros
autolimpiantes Odis serie 3040 del
cabezal de filtracion para toda la
parcela.

obtencién de un método inno-
vador, eficaz y que a la vez
reduce de manera considera-
ble los costes de la inversién
del agricultor hasta hacerlo
asequible a todo tipo de fin-
cas y de cultivos,

La reduccion de costes,
un hecho primordial

Este sistema introduce
la reduccion del factor «cos-
tes», como un elemento fun-
damental en el complejo entra-
mado de competitividad de la
agricultura espafiola frente a la
de productos de otros paises.

Indudablemente la re-
duccién de los costes de pro-
duccién -entre los cuales esta,
sin duda, la inversién en un
sistema de riego- es un factor
que influye de manera impor-
tante en la mejora de la
competitividad de un cultivo
y en la optimizacién de bene-
ficios derivados de un incre-
mento de la calidad y de la
cantidad de la produccién.

Asi, pues, de la evolu-
cién de las nuevas técnicas de
ricgo depende una parte im-
portante de la competitividad
de la agricultura del Sur de
Europa, y especialmente de la
agricultura espafiola. Eviden-
tcmente, el «Sistema Coper-
sa» permite obtcner cuantio-
sas cosechas ya que facilita el
control tanto de la dosifica-
cién de humedad en el suelo,
como de la aplicacion de
nutrientes y la inyeccion de
gases -CO,, elc-.

RIEGOS

® La empresa Copersa ha conseguido hallar
un método innovador y eficaz que reduce
de forma considerable los costes de la inversion
del agricultor, de manera que la convierte
en asequible para todo tipo de fincas

y de cultivos @
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La importancia
de la cinta T-Tape TSX

El nivel tecnolégico de
este sistema requiere que la
cinta que va enterrada reuna
unas caracteristicas de resis-
tencia mecdnica, uniformidad
de distribucién y resistencia a
la obturacion por cuerpos ex-
ternos que, hasta el momento.
tan s6lo ha demostrado tener
la cinta T-Tape TSX.

La cinta tiene un disefio
exclusivo del gotero que la
convierte en la Unica candida-
ta para esta tecnologia de fu-
turo. Tal y como afirman des-
de Copersa, «el material vir-
gen empleado en su fabrica-
cién la hace mds fuerte y du-
radera que la de otros produc-
tos comparables de igual es-
pesor».
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TECNOLOGIA

Desarrolio
de una experiencia

En la finca «Horquillén»
-al margen del rio Genil en el
término municipal de Ecija,
Sevilla- se decidié plantar
20,5 Ha. de algodén, de las
cuales |5 se regaron mediante
un sistema tradicional y en las
5,50 Ha. restantes se experi-
ment6 el «Sistema Copersa».

El desarrollo de la expe-
riencia se realizd sobre las si-
guientes bases: se tomé el
caudal necesario directamente
a las conducciones antiguas
de riego por aspersidn, se ins-

talé un cabezal de filtracién y
irrigacion a la salida de la es-
tacién elevadora y se instald
un filtro de seguridad en la
toma de agua destinada a esta
prueba.

El siguiente paso consis-
ti6 en la colocacion de la cin-
ta de riego T-Tape TSX 510-
60, con caudal de 2,25 I/h y
goteros cada 60 cm. a una
presién de 7,5 m.c.a; a una
profundidad de 0,55m. y a
una distancia entre lineas de
1,20 m.

El cabezal instalado tras
la estacion elevadora estaba

tro horas, excepto el filtro de
seguridad que se hizo una vez
por semana.

Segin informan los téc-
nicos de Copersa, el funcio-
namiento de esta técnica exi-
ge una disciplina del «mana-
gement» de la explotacién
que aunque, seguin los exper-
tos, no precisa de unos cono-
cimientos excepcionales, re-
quiere una gran regularidad
en todas las faenas de mante-
nimiento, filtracién, etc.

Tal y como se manifiesta
en el informe elaborado por
los responsables técnicos de

En las dos fotografias centrales se
puede comparar un mismo plano
general de la finca Horquillon
tomado en dos periodos diferentes.
En la fotografia izquierda se ve un
aspecto de la finca -donde se ha
realizado el ensayo- en el mes de
julio y en el cual se puede contem-
plar una plantacion joven, uniforme
y densa. A continuacion -fotografia
derecha- una imagen del mes de
septiembre, cuando la planta ya
habia desarrollado todo su potencial
y continuaba presentando un aspecto
de gran uniformidad en la cantidad
y la calidad de las cdpsulas de
algodén. La comparacion ofrece una
idea de como ha evolucionado el
cultivo.

formado por cuatro filtros
centrifugos autolimpiantes de
4" modelo Odis 3040, y ade-
més de su funcionamiento
con autolimpieza mediante
una purga continua, todas las
unidades fueron rigurosamen-
te inspeccionadas y limpiadas
manualmente cada veinticua-

I+D de Copersa, en la parcela
en la que se llev6 a cabo el
experimento, el rendimiento
horario de la instalacién fue
de 2,5 a 3 horas por hectdrea.
A continuacién, se sembrd al-
god6n bajo plastico, variedad
Coral, entre el 5 y el 10 de abril.

El espaciamiento de las

o El nivel tecnolédgico del «Sistema Copersa»
requiere que la cinta que va enterrada reiina
unas caracteristicas de resitencia mecanica,

uniformidad de distribucion y resistencia a la

obturacion por cuerpos externos, que hasta el
momento sélo ha demostrado la T-Tape TSX @

lineas de algodén fue de 0,95
m. y durante las operaciones
de siembra no se tuvo en
cuenta en absoluto la ubica-
cién de las lineas de riego ins-
taladas: se ignoré por comple-
to la existencia de ellas. Lue-
go, se aplicé un riego por as-
persion de 4 horas -unos 40 I/
m,- para asegurar la nascen-
cia, y hasta la fecha del co-
mienzo del riego por goteo se
le volvieron a dar otros dos
riegos por aspersion: uno de 6
horas -60 Um,- y otro de 10
horas  -100 I/m,-.

El primer riego con la

cinta dur6 72 horas ininte-
rrumpidas, observdndose que
el agua afloré a la superficie
por igual en todas las zonas
de esta parcela y transcurridos
tres meses desde que se ente-
6 la cinta T-Tape TSX 510-
60. Con lluvias, cultivo y mo-
vimiento de maquinaria sobre
su superficie, cuando ésta se
someti6 a presién, sin ningu-
na dificultad se llen6 de agua
y regé sin problema alguno.
Otro experimento del
sistema se llevé a cabo en la
finca de Manuel Sanchez, en
Extremadura y en este caso
los cultivos ensayados fueron
melén y tomate de conserva.
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La finalidad de las pruebas ha
consistido en poder comparar
resultados en dos climatolo-
gia, suelos y cultivos diferen-
tes para conocer con precision
la respuesta de este sistema
ante las diversas aplicaciones
y las variadas circunstancias
que se pueden encontrar.

Los riegos localizados
en el contexto espanol
La instalacién de riegos
localizados es fundamental
para el fututo de la agricultu-
ra, especialmente en las 4reas
de climas suaves. En Espania,

el ahorro de agua para uso
agricola es uno de los requisi-
tos prioritarios que se han fi-
jado tanto las administraciones

publicas -que elaboran e
implementan las politicas agri-
colas- como las propias organi-
zaciones de agricultores.

Sin duda, en la mitad sur
del pais es cada dia més ur-
gente la racionalizacién en el
uso de los recursos hidricos:
en Extremadura, en toda An-
dalucia y especialmente en la
huerta de Almeria la escasez
de agua se ha convertido en el
principal problema de esta dé-
cada y en una preocupacion de
cara a un futuro immediato.

Guia de mantenimiento

Tratamientos normales de agua para las
instalaciones de riego localizado subterrianeo

La técnica que Copersa lanza al mercado requiere una disciplina del «<management»
que estd basada en una gran regularidad en las faenas de mantenimiento

Los riegos localizados se deben some-
ter periédicamente a tratamientos de man-
tenimiento semanales, quincenales, men-
suales y anuales. Los tratamientos semana-
les consisten en una limpieza general de la
instalacién y en caso de tener una alta con-
centracién de carbonatos de calcio o alta
poblacién  bacteriana
-m4s de 10.000 bacte-
rias/cm,-, tratar con clo-
ro -1-2 p.p.m.- + 4cido
fuerte al 1%.

En los tratamientos
quincenales se aplica
una dosis de cloro de 1
a 2 p.p.m. y una aplica-
cién de 4cido fuerte de
0,5%. En cuanto a los
tratamientos mensuales
o aquellos que deben
realizarse cuando se
sospeche que podrian
haber penetrado raices
en el sistema de riego,
se aplica sulfato de co-
bre de 1 a 2 p.p.m, se-
guido de un tratamiento
quincenal.

Y finalmente, respecto a los tratamien-
tos anuales, y seglin informes obtenidos de
usuarios de estos sistemas de riego subte-
mrédneo en E.E.U.U.,, al final de la tempora-
da de riego aplican Trifluarin-5 -parece ser
equivalente al Trefflan de Dow Chemical,
o al Zeltosone de Zeneca o al trifluarin de
Mass6-, con una dosis de 2-3 litros por Ha.
para algodén y similares, y 3-4 litros por

Ha. para frutales. En el mismo orden de
cosas, se aconseja diluir estas cantidades
en 300 litros de agua, aplicarlas durante los
iltimos 5 minutos de riego y como méxi-
mo regar con agua limpia otros cinco mi-
nutos. Esta gufa, elaborada por Copersa,
informa, al mismo tiempo, de una persis-
tencia de este producto
-Trifluarin-5- en el
suelo alrededor de los
goteros entre tres y
seis meses.

En caso de tener
precipitados de Fe, S y
Mn, se aconseja apli-
car 1 p.p.m. de CIONa
por cada 0,7 p.p.m. de
estos precipitados, te-
niendo en cuenta de
tratar siempre antes de
la filtracién. «Por su-
puesto -se aconseja
desde Copersa- filtrar
correctamente  cada
tipo de agua con su ca-

5 bezal apropiado y pro-

curando, siempre, no

mezclar fertilizantes -deben ser splubres-
aunque fuesen compatibles.

También hay que hacer un seguimiento
correcto del pH del agua, el cual se reco-
mienda que sea ligeramente dcido, al mis-
mo tiempo que se debe evitar que el culti-
vo passe sed para asegurarse que las raices
no intentardn penetrar en el sistema subte-
rréneo.

RIEGOS

Pero en la actualidad, in-
cluso en el norte del pais, los
recursos hidricos crean con-
flictos. En la huerta leridana,
una de las zonas que tradicio-
nalmente ha contado con més
excedentes de agua, en la dl-
tima asamblea de regantes del
Canal de Urgell, el presidente
de la junta, Xavier Coll, puso
de manifiesto la necesidad de
cobrar el agua por metro cu-
bico para ir concienciando a

los regantes sobre la necesi-
dad de un mayor ahorro y de
una modernizacién de los rie-
gos que hasta el momento, en
su mayoria, son tradicionales
a manta. Al mismo tiempo, en
las zonas mds secas de las co-
marcas leridanas, se estdn in-
troduciendo muchos regadios
nuevos con riego localizado.
Indudablemente, en las
principales zonas agricolas
del pais nadie pone en duda la

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96

necesidad de introducir cons-
tantes mejoras en los sistemas
de regulacién, de localizacién
y de moderizacién de los rie-
gos. En este sentido, el «Siste-
ma Copersa» es, hoy por hoy, la
opcion més innovadora que se
conoce en Espana.

Marcel.li Pascual
mpascual @ediho.es
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NOTICIAS AGREVO

| Noticias ¢ AgrEvoll

POCO
COMERCIO
ENTRE LOS
PAISES DEL
MERCOSUR

Las exportaciones entre
los paises del Mercosur (Ar-
gentina, Brasil, Paraguay vy
Uruguay) representan el
20% de sus ventas al exte-
rior, un indice muy inferior
al de otros bloques comer-
ciales, segin un estudio de
la Secretaria Argentina de
Industria, Comercio y Mi-
neria.

El informe compara la
participaciéon de las expor-
taciones entre paises de la
zona en diferentes bloques
con sus ventas exteriores to-
tales, y sefiala que la mds
alta corresponde a la Unién
Europea, con el 52%.

El Tratado de Libre Co-
mercio (Canadd, México y
Estados Unidos) estd en se-
gundo lugar con un 39%, y
le sigue el grupo de coope-
racién Asia-Pacifico, que
llega al 35%.

A

ARGENTINA
QUIERE
A MEXICO EN
EL MERCOSUR

El presidente argentino,
Carlos Menem, ha mostrado
su interés por un acuerdo de
asociacion del tipo 4+1 en-
tre México y el Mecado Co-
mun del Sur. Mercosur.

Con esta declaracién,
Menem responde a las ex-
pectativas del jefe del Esta-
do mexicano, Ernesto
Zedillo, quien hizo votos
para que "Argentina sea el
mas firme aliado de México
con miras a un eventual
acuerdo de gran alcance co-
mercial”.

A

ESPANA ENVIARA 12.000 tn
DE CEBOLLAS A COREA

Espana exportard préximamente 12.000 toneladas
de cebollas a Corea, tras un primer envio de 3.000 to-
neladas que llegé a mediados de noviembre a ese pais,
seglin manifestd elpresidente de la Asociacién Nacio-
nal de Cosecheros Exportadores de Cebollas, ACEC,
Vicente Navarro.

Con las exportaciones a paises terceros,
losproductores espafioles, en este caso valnecianos,
pretenden dar salida a una cosecha que en los merca-
dos comunitarios no tiene cabida a causa de la super-
produccién de los paises productores, sobre todo, Ho-
landa y Gran Bretafia. Segin Navarro, los precios han
llegado a estar por debajo del coste de produccién,
mientras que la exportacién, que generalmente mueve
8.000 toneladas semanales, no ha superado las 3.000.
La produccidén espafiola de cebolla oscila entre las
750.000 y las 800.000 toneladas actuales. Del total de
las exportaciones, el 90% se dirige los mercados euro-
peos. La cebolla exportada a Corea es de la variedad
‘grano de oro' o tardia valenciana.

A

EGIPTO PIDE EXPORTAR
700.000 tn DE PATATA
A LA UE

Egipto ha solicitado a la Unién Europea un contin-
gente de exportaciéon de 700.000 toneladas de patatas
libres de arancel para comercializarlas en los merca-
dos comunitarios, peticién a la que Espafia ya se ha
opuesto, seglin fuentes del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién espaiiol (MAPA).

Durante la primera discusién de este asunto, que se
analiz6 en el Comité de Representantes Permanentes,
Correper, la UE se mostré dispuesta a conceder un
contingente de 220.000 toneladas, aunque Espafla ase-
gura que no aceptard mds de 120.000 tn de patatas.

Las fuentes del MAPA aseguran que la posicién es-
pafiola cuenta con apoyos de otras delegaciones, sobre
todo de la italiana.

A

UE: NUEVO
SISTEMA DE
AYUDAS A LA

EXPORTACION

El Comité de Gestién de
Frutas y Hortalizas de la
Unién Europea (UE) ha
dado su visto bueno a un
nuevo sistema para la
concesién e subvenciones a
la exportacién de manza-
nas para dar solucién a los
problemas existentes en la
actualidad. En caso de dar
buenos resultados, el
sistema, que entrd en vigor
el pasado 18 de noviembre,
se extenderd al resto de
frutas y hortalizas.

El régimen aprobado,
denominado A2, funciona-
r4 como una adjudicacién
en la que los operadores
presentaran sus ofertas, y
las subvenciones se otorga-
rdn a los agentes que estén
dispuestos a exportar con
las ayudas mads reducidas.
Ante el temor de que esta
férmula favorezca a las
exportaciones a los lugares
mds proximos a la UE en
detrimento de las regiones
mas alejadas, el Comité ha
decidido establecer una
distincién de primas en
funcién de las zonas de
destino.

El sistema A2 sustituird al
de "fijacién anticipada”
existente en la actualidad,
cuyo funcionamiento ha
sido duramente criticado
por los exportadores y las
organizaciones agricolas
comunitarias. Actualmente,
los certificados de exporta-
cioén se conceden "al
primero que los solicita”,
por lo que muchos
exportadores piden canti-
dades mds elevadas de lo
que estan dispuestos a
exportar en realidad,
perjudicando asi al resto.

A

Armonia con la Naturaleza. AgI‘EVO«. I
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COMET

® Estudios de viabilidad
® Estudios de mercado

® Planes de marketing
L
IR . - ¥ Planificacién y seguimiento de cultivos

(SESRENENEE AR DE MAR ® Control de calidad y peritajes de danos

Barcelona

Tel.: (93) 750 10 11 . - .
Faxt (93) 750 28 38 ® Inversiones en equipamiento

e-mail:cometc @redestb.es — — e

CONSULTORES EN HORTOFRUTICULTURA Y ORNAMENTALES

- ] SOLUCIONES

o PETKUS '

ESPECIALISTAS EN LA PREPARACION DE SEMILLAS

SEPARAMOS LO GRANDE DE LO PEQUENO,
LO BUENO DE LO MALO, LO LIGERO DE LO PESADO.

MAQUINARIA PARA LIMPIAR Y SELECCIONAR SEMILLAS
DE CEREALES, LEGUMINOSAS, HORTICOLAS, FORESTALES...

AREAS DE TRABAJO:

® [impiadoras-separadoras (por diferencia de grano).
® Mesas densimétricas (por diferencias de peso).

® Calibradoras (por diferencias de ancho).

iy

® Seleccionadoras de alveolos (por diferencias de longitud). 1 o
«TAMBIEN LE PODEMOS SELECCIONAR SUS SEMILLAS» Q 7
PETKUS ESPANA, S.L.

Avda. de Cuba,4 - 34003 PALENCIA MOD: KD-50

Tel.: (979) 72 84 40 - Fax. (979) 72 84 39 PARA PEQUENAS PRODUCCIONES

CUBRE -SUELO:

g8 ver -
™ Manta tejida de polipropileno °>°’° —
® Mayor permeabilidad al agua (((( m
Bl Estabilizado a los rayos
Ultra Violeta - Mayor duracién PLASTICOS

™ Muy resistente, incluso soporta
la circulcion de pequefios
tractores y furgonetas

'OTTO SCHWARZER WINTER

Pol.Ind. La Redonda
Cl. Quinta Nave 8
Telf. (950) 58 18 00 - 58 18 40
Fax (950) 58 18 32
.~ 04710 STA. M®. DEL AGUILA (Aimeria)

® Fdcil de instalar y de limpiar

™ Reduccion de los costes
de mantenimiento

I Ancho y largo especiales
segun pedido




IBERFLORA

Horticultura en el Sur de Europa
Iberflora enseia la tecnologia
horticola del area mediterranea

El Salon de la Tecnologia Horticola, STH, es el nuevo espacio que Iberflora
ha adecuado a las exigencias de los modernos profesionales de la horticultura

La mayoria de profesio-
nales que han visitado el Sa-
16n de la Tecnologia Horti-
cola, STH, destacan que el
nuevo marco «ha reunido la
mayor y mejor exposicién de
invernaderos que actualmente
se puede encontrar en Euro-
pa». Pero ademds de esta cir-
cunstancia, el STH ha puesto
de manifiesto el potencial tec-
nolégico de los diversos dm-

En la fotografia superior izquierda
se puede ver una panordmica

del STH, donde se ha concentrado la
mejor y mayor oferta en tecnologia
de invernaderos -y equipamientos
complementarios- que en la
actualidad se puede encontrar

en Europa. En la parte superior
derecha, un detalle de las zanaho-
rias que la compaiiia de semillas
Bejo expuso en el STH.

Y en la imagen inferior, el stand de
Prodeasa, empresa con una
tecnologia en sustratos cada vez mds
amplia y completa.

bitos de la horticultura en el
Sur de Europa.

En el STH, no han falta-
do las principales novedades
de las empresas més represen-
tativas de los subsectores de
riegos, sustratos, maquinaria
especializada y contenedores,
aunque para préximas edicio-
nes la representacién en el
dmbito de los fitosanitarios y
las semillas tendrfa que

ampliarse, tal y como mani-
festaron algunos de los profe-

sionales de la horticultura
consultados en el recinto
ferial.

El certamen

de los profesionales

En anteriores ediciones
Iberflora se habia planteado la
necesidad de mejorar la espe-
cializacién del certamen, con

el objetivo de facilitar el tra-
bajo de los profesionales.
Este afio, la divisién del certa-
men en tres sectores diferen-
tes -el de la Planta y la Flor,
el del Jardin y el STH- ha
agilizado la visién de la feria
y ha mejorado el trabajo y los
contactos comerciales que es,
en definitiva, lo que los profe-
sionales buscan.

La primera edicién del
STH ha reunido a 140 empre-
sas de maquinaria para auto-
matizacién en produccién de
cultivos horticolas; una cifra
de expositores entre los cua-
les ha destacado, evidente-
mente, el nimero de firmas
espafiolas, pero también el ni-
vel de desarrollo tecnoldgico
que estas han demostrado y
que se asemeja al de otras
compaiiias europeas de caric-
ter internacional que también
han estado en el STH.

Entre las novedades mds
interesantes de 1a muestra hay
que resaltar unas cdmaras de
germinacién del Instituto Tec-
nolégico Europeo, ITE, una
moderna encepellonadora
HoLmac HZC-35 de Plantas
Europeas, S.L., y una colec-
cién de semillas de Fit6 que
incluye 223 variedades entre
flores, aromadticas y 4rboles.

Marcel.li Pascual

48

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96



CONECTESE a INTERNET
por solo 83,:. al dia

Por menos de lo que cuesta un café tendra
el mundo y toda la Horticultura en su ordenador

HORTICOM: Acceso a Internet e Infovia sin limite de horas de conexion
por sdlo 2.500 pesetas al mes 6 26.000 al afio. Sin mas gastos"

Proveedores de Internet hay muchos, pero s6lo uno esta especializado en los negocios horticolas
iRECUERDE! con Horticom e Infovia sé6lo debera abonar 139 pesetas/hora de tarifa telefénica.

il: horticom@ediho.e - iy
e-mail; es - .
WEB - hitp://www.ediho.es 0 InfoVia

(1) Alta de conexi6n 8.200 pesetas y cuota mensual de 2.500 pesetas. Condiciones especiales para Instituciones, Suscriptores Plus y Anunciantes de Ediciones de Horticuttura, S.L.
Para mas informacién llamar al tel.: +34-(9)77-75 04 02 6 por Fax: +34-(9)77-75 30 56

Llapis & peacil, S.L.



CATALOGOS

M El Dutch Floricultural
Wholesale Board es un
proveedor de servicios para
las empresas holandesas
exportadoras de flores y
plantas. Su Web en Internet
ofrece estadisticas mensua-
les sobre exportacién y
produccién de flor cortada,
plantas en maceta y planta
joven. La direccién de estas
péginas en Internet es:
hup: // ffvin.nl/bgb/uk/
ukmenu.html

H A finales de 1988 Sudéfrica
liberalizaré las exportacio-
nes de frutas y hortalizas.
Las previsiones del Africa
National Congress apuntan
que en el afio 2000 se
doblar4 el volumen de
exportacién de citricos,
manzanas, peras y frutas de
hueso.

M La firma Scott O. M.
Espafia, S.A. se ha hecho
cargo de la representacion
de los productos de Scotts
Company en Portugal. Esta
empresa comercializa
semillas de céspedes de alta
calidad: fertilizantes para el
césped y jardineria;
abonadoras; productos para
‘el control de malas hierbas
e insecticidas; fertilizantes
de liberacion controlada;
fertilizantes solubles, de
liberacién lenta; maquinaria
de jardineria y
equipamentos. Mds
informacién en el teléfono
+34(9)77-21 18-11.

B Raphael Eitan, actual
primer ministro de
Agricultura de Israel, ha
comunicado su intencién de
deshacer «cualquier
monopolio» presente en la
agricultura de su pafs.
Tambien ha anunciado
ayudas para las empresas
independientes que
exporten.

B El acuerdo de
complementacién Econ6mi-
ca, ACE, suscrito entre
Chile y el Mercado Comiin
del Sur, Mercosur, acelera
la convergencia regional
entre Chile y los pafses
integrantes de Mercosur.

GOLDSMITH SEEDS, INC.

P.O. Box 1349
Gilroy, CA 95021 (Estados Unidos)
Tel.: +1-408-847-7333 - Fax: +1-408-848-5429

GoldSmith Seeds, en 1962 en California, es actualmente una
multinacional con un amplio repertorio de variedades de
semillas para flores. Hasta el momento, su labor en el campo
de la hibridacién y seleccién ha sido premiada en 20 ocasio-
nes en los All-America Selections Awards y en 13 por
Fleuroselect. El catdlogo para la temporada 1996/97 presenta
variedades nuevas y mejoradas .

A

==

BEOROISE AR

DANZINGER

P.B. BOX 24

Beit Dagan (Israel)

Moshav Mishmar Hashiva 50297

Tel.: +972-3-960 25 25 - Fax: +972-3-960 58 96

El nuevo catdlogo de New Guinea Impatiens presenta 4
nuevas variedades: Boogie®, de color naranja luminoso y
abundante floracién, Conga®, en fucsia intenso y oscuro
follaje, Kazachok® de color rojo, compacta y atractiva, y
Sugar® en blanco, con flores grandes y follaje verde oscuro
brillante.

A

GERANIUMS D'AQUITANIE

Impasse de Péchabout 47000, Agen (Francia)
Tel.: +33-(0)5-53 96 33 48 - Fax: +33-(0)5-53 96 41 73

Multitud de variedades de plantas mediterrdneas, geranios,
fucsias, plantas arométicas, violetas e impatiens componen el
catdlogo de Geraniums d'Aquitanie, con fotografias y tablas
explicativas sobre color de la flor, tamaiio y color del follaje.
Esta empresa francesa introduce novedades, especialmente en
geranios, como la introduccién de Mini-Rouge, Mini-Rose y
Mini-Mauve en la linea Balcons o Adelaide y Crocorouge en
la familia Crocodile.

A

&
WTERNA"ONAL
| B Fses e S

N.LLR.P INTERNATIONAL

Via San Rocco, 1
Bevera 18039 Vintmille (Italia)
Tel.: +39-(0)184-21 02 59 - Fax: +39-(0)184-21 02 67

N.L.R.P. International (Novita Internazionalli di Rose e Plante)
se dedica a la investigacién, obtencién y comercializacién de
rosas. En su carpeta-catdlogo hallamos un gran nimero de
fichas sobre las distintas variedades de rosas de que esta
empresa dispone. En la portada aparecen fotografiadas y en el
dorso se describe el color de sus hojas, la longitud de los
tallos, el rendimiento, color, didmetro de flor, obtentor...

A
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LUDVIG SVENSSON

Marconiweg 2
3225 LV Hellevoetsluis (Holanda)
Tel.: +31-181-32 25 55 - Fax: +31-181-31 20 58

Pantallas de sombreo, pantallas para la proteccion solar,
pantallas térmicas, pantallas enrrollables, cubiertas méviles
para invernaderos, redes anti-insectos y telas cubresuelos son
los principales productos a los que Ludvig Svensson dedica su
catdlogo. Ademds de descripciones, cada catdlogo incluye una
muestra del tipo material utilizado para la fabricacién de los
productos.

A

CATALOGOS

ITECO, S.L

Coso, 100 6% Oficina 3%
50001 Zaragoza (Espana)
Tel.: +34-(9)76-23 41 43
Fax:+34-(9)76-22 66 83

El catalogo de Iteco, Italoespaiiola de correctores incluye
fichas técnicas sobre cada uno de sus productos; fertilizantes,
correctores, bioactivadores, abonos y enmiendas.

En las fichas se explican las caracteristicas, aplicaciones y
dosis recomendada segiin el tipo de riego empleado, riquezas
garantizadas y composicion de los productos.

A

GEERLOFS REFRIGERATION B.V

P.B. BOX 137
Delftweg 66, 2289 BA Rijswijk (Holanda)
Tel.: +31-(0)70-3192132 - Fax: +31-(0)70-3192156

Pocos productos son tan vulnerables como la flor cortada.
Temperatura constante,correcta humedad, adecuada circula-
cién del aire y un grado 6ptimo de refrigeracion son de vital
importancia. Geerlofs Refrigeration, B.V ofrece una amplia
gama de sistemas de almacenamiento en frio para flores que

cumplen todos los requisitos mencionados. En el catdlogo

quedan perfectamente presentados.

A

HUBECKER

Rosenstr. 77
47918 Ténisvorst (Alemania)
Tel.: +49-(0)2151-70 90 30 - Fax: +49-(0)2151-70 90 34

El catdlogo de la empresa Hiibecker, escrito en cuatro idio-
mas, nos informa sobre el funcionamiento técnico, el orden de
los productos de la linea Fleur ami -aparecen todos fotografia-
dos- precio y referencia. Incluye productos para el cuidado de

las flores y las plantas, maquinaria para aliviar el trabajo,
accesorios y vasijas. En definitiva, una gama de f4cil aplica-
cién para satisfacer el mercado de los floristas.

A
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KATALOG

B Estados Unidos prevé
incrementar los controles
sanitarios sobre las frutas y
hortalizas de procedencia
nacional y sobre las
importadas y comercializa-
das en sus mercados. Esta
decisién se debe a
intoxicaciones provocadas
por microorganismos de
salmonella procedentes de
melones, coles de bruselas
y fresones, registrados en
12 de los Estados de la
Unién y en Canada.

M La Unién Europea se ha
hecho cargo de la compra
publica por intervencién de
nectarinas debido a la
situacién del mercado de
esta fruta. Puede beneficiar-
se de estas medidas toda
persona fisica o juridica
tenedora del producto.

B Argentina ha pedido a
Brasil una indemnizacién
de 75 millones de délares
por prohibir la entrada de
patatas producidas en su
pais. La compensacion
monetaria se ha solicitado a
la Comisién de Comercio
de Mercosur.

M El nuevo mercado de flores
y plantas de Bologna
(Ttalia) contard con 7.820m?
de superficie de manipula-
¢ién y 2.500 m* de oficinas.
De momento, se halla en
construcei6n, pero las obras
podrian finalizar este
mismo otofio,

B La exportacidn colombiana
de flor cortada aument6 en
unas 2.000 toneladas
durante 1995, alcanzando
un total de 139.000 tn. El
valor de esta exportacién se
cifra en 457.000 millones

de pesetas.

B Miflor'97, el Salén
Internacional de la
Floricultura, los accesorios
y las herramientas se
celebrard entre los dfas 21 y
23 de febrero. Esta feria
inaugurard un nuevo centro,
hecho muestra la importan-
cia y la proyecci6n
internacional del certamen.

51



a
FIRA D
VALENC|

PRIMERA CLAS

EN FERIAS
FIRST CLAS
TRADE FAIR

-
=

N HHY M

0d) 0pdy « BIOUB[EA SE0OF-T » U/S "SR 3p EpAY

OUBLZ4 (3]0ed) 0jeia(a] « 19 OF £98-11 19£92-9 (61-4E B4+ 3 ¥IHI SEFRY XL
S -HITHITYA

00 11 98€-0 (1€ TBLe BIOUSEA 0809p 39

(=]
=
=
=]
g
g
=
Q
(=]
=
"
-
m
=
B
5—1
S
&
£
|
3
=
&
=
=
i
B
=
E
=
=
=
=
=
3
:—__:_-‘
s
=
B
&




 ALEMANIA

FRUIT LOGISTICA 97
Feria intenacional del marketing
de las frutas y hortalizas

Del 16 al 18 de enero
BERLIN

IPM' 97

Del 31 de enero al 2
de febrero, 1997
ESSEN

HAUS + GARTEN

Vivir mejor, habitar en el verde

Del 12 al 16 de febrero, 1997
ESSEN

TECHTEXTIL' 97
Feria Internacional
de textiles técnicos
y telas no tejidas

Del 13 al 15 de mayo
FRANKFURT

IFLO' 97

Feria Internacional de Floristeria

Del 16 al 17 de agosto, 1997
ESSEN

KARLSRUHE

HORTEC' 97

Feria de la Tecnologia Horticola

Del 26 al 28 de septiembre,
1997
KARLSRUHE

lli Taller de Trabajo

sobre Aplicaciones Matematicas
y de Control en la Agricultura

y la Horticultura

International Federation
of Automatic Control -
International Society

for Horticultural Science
Del 28 de septiembre

al 2 de octubre, 1997
HANNOVER

ANUGA'97

Del 11 al 16 de octubre
COLONIA

AGRITECHNICA'97

Feria Internacional
de Maquinaria Agricola

Del 9 al 15 de noviembre
HANNOVER

FERIAS Y CONGRESOS

ARABIA SAUDITA

AUSTRALIA

SaudiFood' 97

9 Feria de Bebida y Alimentacion

Del 22 al 26 de marzo, 1997
RIYADH

Simposium sobre biotecnologia
de especies tropicales

y subtropicales

Del 29 de septiembre al 3

de octubre de 1997
QUEENSLAND

ARGENTINA

XXV Congresc Nacional
de Viveristas

Del 4 al 6 de abril de 1997
ESCOBAR

MARK-FRESH
Mayo, BUENOS AIRES

SIAL MERCOSUR'97

12 Feria Internacional
de Alimentos

y Bebidas

en el Mercosur

Del 26 al 29 de agosto, 1997
BUENOS AIRES

Il Simposio sobre Nuevos
Cultivos de Flores

Del 1 al 4 de octubre
PERTH

Il Simposio del género Allium

Del 10 al 13 de noviembre
de 1997
ADELAIDE

BAHRAIN

MEFEX'98

Saldn de la Alimentacion
del Medio Este

Del 14 al 17 de febrero, 1998
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FERIAS Y CONGRESOS

BRASIL

AGRO INVEST

Del 4 al 6 de diciembre
BELEN

AGROEXPQ'97

X! Feria Internacional
agropecuaria y de industrias
afines

Del 20 al 30 de junio de 1997
CIUDAD

FRUTAL'97

Del 3 al 6 de septiembre, 1997
CEARA

Frutal97 es un certamen para
los productores y compradores de
fruta fresca, hortalizas y flores, asi
como para los proveedores de
equipamiento y servicios agricolas.

GROWTECH 97

Del 4 al 6 de septiembre
MIAMI

ISHS MEETING ‘97
Conferencia Internacional
de la ISHS

Del 19 al 25 de mayo de 1997
WINDSOR

' COLOMBIA
o o 7

?)T"

PWO’POV‘O‘-

PROFLORA

Del 8 al 11 de octubre , 1997
SANTA FE DE BOGOTA

Representantes de mds de 20
paises productores y comercializa-
dores de flores acudirdn a Pro-
flora97 para establecer nuevos
contactos internacionales en el ne-
gocio de la floricultura.

CHILE

ECUADOR

VI Simposio Internacional
sobre el Cuitivo
de la Pera

Del 19 al 22 de enero, 1997
TALCA

CHINA

GROWTECH CHINA 97

Del 23 al 26 de abril
de 1997
BENING

Growtech China'97 es una
exposicion que sirve de escaparate
para los fabricantes y exportado-
res de equipamiento, produclos
y servicios de la industria agricola.

CANADA COREA
722 Convencion anual WFEK 97
de la Asogiacion . Exhibicién mundial
de Marketing de Produccion de flores
de Canada Del 3 al 18 de mayo
Del 29 al 1 de febrero, 1997 de 1997
BANFF, AL KOYANG CITY

U.S. Sales Mission to Guangzhou

1y 2 de febrero de 1997
GUANGZHOU

DINAMARCA

lll Simposio sobre la cereza

Del 23 al 29 de julio de 1997
AARSLEV

54

AGIFRESHFOOD 97
Feria Internacional

de Horticultura

de las Américas

Del 27 al 30 de agosto
QuITO

EGIPTO

CAIRO AGRO FOOD' 97

Exposicion Internacional
de Agricultura

e Industria

de la Alimentacion

Del 17 al 20 de febrero, 1997
EL CAIRO

FERIA INTERNACIONAL
DE EL CAIRO '97

Del 19 al 28 de marzo
EL CAIRO

ESPANA

EXPOFLOR LORCA' 97

Feria de la Flor Cortada, Planta
Ornamental y Afines de la Regién
de Murcia

Del 24 al 26 de enero, 1997
_LORC_A

HISPACK' 97

Salon Internacional del Embalaje

Del 3 al 7 de febrero, 1997
BARCELONA

Simposio de la palmera'97

Del 3 al 7 de febrero de 1997
TENERIFE

Il FITECH'97

Exposicion y Férum

para los negocios
complementarios

de la distribucion y tecnologia
de las Frutas y Hortalizas

en Europa

Del 5 al 7 de marzo de 1997
BARCELONA

Mercabarna organiza y serd la
sede del segundo Fitech, que esta-
ré patrocinado por el Salén de la
Tecnologia Horticola. Fitech 11 se
presenta bajo el titulo "La interna-
cionalizacion de mercados de fru-
tas y hortalizas".
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VIIl Simposio Internacional
sobre Biorreguladores

del Desarrollo en la Produccion
Frutal

Del 1 al 4 de abril, 1997
VALENCIA

| Congreso Ibérico
y lt Nacional de Fertirrigacién

Del 25 al 28 de mayo de 1997
MURCIA

Il FITECH'97

1l Férum Internacional

de Horticultura y Tecnologia.
Hidroponia y Fertirrigacion
Del 14 al 16 de octubre
VALENCIA

La organizacién y la sede del
Il Fitech'97 corren a cargo de
Iberflora, Salén del Jardin y Salén
de la Tecnologia Horticola.

IBERFLGRA 97

IBERFLORA'97 y STH

Del 16 al 19 de octubre
VALENCIA

ESTADOS UNIDOS

GROWER EXPO 97

Del 9 al 12 de enero
ILLINOIS

Exposicion de la Industria
de Planta Tropical

Del 16 al 18 de enero, 1997 FT.
LAUDERDALE, FL

Conferencia sobre Horticultura
del Pacifico-Medio

Esponsorizado por HENA

Del 18 al 20 de febrero
HILO

Convencion anual
de United Fresh Fruit
and Vegetable Association

Del 22 al 24 de febrero
Q_RLANDO (FLORIDA)

28 Conferencia anual del IECA

Del 25 al 28 de febrero
NASHVILLE, TE

102 Conferencia y exhibicion
de la Internacional
Fresh-Cut Produce
Association

Del 3 al 5 de abril de 1997
VANCOUVER

Convencion Internacional
de Exportadores-Importadores

Del 22 al 24 de abril de 1997
MIAMI, FL

IX Simposio Internacional
sobre el Espérrago

Del 15 al 17 de julio, 1997
WASHINGTON

72 Conferencia

internacional

sobre atmaosferas controladas
Del 12 al 18 de julio

de 1997
DAVIS, CALIFORNIA

GROWTECH 97

Del 4 al 6 de septiembre
de 1997
MIAMI

22 Simposio Internacional
sobre la Almendra

y el Pistacho

Del 14 al 20 de septiembre,

1997
DAVIS

FILIPINAS

GREAT AMERICAN FOOD SHOW

Alimentacion americana

25y 26 de febrero
de 1997 MANILA

AGRICULTURE ASIA '97

22 Exposicion internacional
de agricultura, riego

y tecnologia agro-industrial.
Esta exposicion coincide con:

POSTHARVEST
HORTICULTURE ASIA '97
22 Exposicion y Conferencia
internacional sobre técnicas
de posrecoleccion

para productos horticolas

Del 15 al 18 de mayo de 1997
MANILA

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96

FINLANDIA

SPRING GARDEN97

Del 17 al 20 de abril de 1997
HELSINKI

FRANCIA

SITEVINITECH' 96
Materiales y Técnicas
para la Vid, el Vino y la Enologia

Del 3 al 6 de diciembre
BURDEOS

Seminario Transnacional

sobre como crear una empresa
horticola dentro del contexto
europeo. Practicas

y estrategias

Del 13 al 14 de diciembre
NIORT

SIVAL' 97

Saldn de Tecnologia Vitivinicola,
Horticola y Forestal

Del 16 al 18 de enero, 1997
ANGERS

FERIAS Y CONGRESOS

MACONEM' 97

Salén del Acondicionamiento
y el Embalaje de Frutas
y Hortalizas

Del 5 al 7 de febrero, 1997
NIMES

_vEQHAL

XIl Salon del Vegetal

Del 19 al 21 de febrero, 1997
ANGERS

SIMA, SIMAGENA, SIMAVIP

Del 23 al 27 de febrero,1997
PARIS

142 Semana Internacional
del Transporte y la Logistica

Del 18 al 21 de marzo, 1997
PARIS

18th SIFEL

Del 3 al 5 de abril de 1997
AGEN
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FERIAS Y CONGRESOS
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de la distribucion y tecnologia
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mercabarna

5, 6 y 7(EMMinzoe” |
Bartelima

SRLEN B Ls
TIEROLOGIE ROFTIEGLE

ONALIZAGION
DE LOS MERGADDS

Congreso Internacional
sobre el Cultivo del Melocotén

Del 22 al 26 de junio, 1997
BURDEOS

Floreales d'Angers

Jardines Efimeros

Del 26 de septiembre al 5
de octubre, 1997
ANGERS

GRECIA

AGROTICA"97

Feria internacional

de maquinaria

y accesorios agricolas

Del 29 de enero al 2 de febrero
TESALONICA

Xl Simposio Internacional
sobre el Cultivo del Albaricoque

Del 26 al 31 de mayo, 1997
TESALONICA

It Simposio Internacional
sobre el Cultivo de la Aceituna

Del 25 al 30 de septiembre,
TESALONICA

HOLANDA

V.IB.' 97

Feria para la jardineria

Del 20 al 23 de enero, 1997
UTRECHT

Westfriese Flora' 97
Exposicién Internacional
de Bulbos de Flor

Del 14 al 23 de febrero, 1997
BOVENKARSPEL

CNB-Westfriese Fiora
Agricultural Show

Exposicion de Equipamientos
y Productos para la Agricultura

Del 17 al 21 de febrero
de 1997
BOVENKARSPEL

HUNGRIA

NTV 97
Del 4 al 7 de noviembre

de 1997
AMSTERDAM

International Flower TradeShow
Aalsmeer 97

Del 5 al 9 de noviembre
de 1997

AALSMEER

AGRO+MASHEXPO 97

Del 4 al 7 de marzo
BUDAPEST

INDONESIA

FOOD & HOTEL INDONESIA' 97

42 Exposicion Internacional

de Equipamientos Hoteleros

y Productos Alimenticios

Del 19 al 22 de febrero, 1997
JAKARTA

INTERNATIONAL FLORA SHOW

Del 7 al 11 de marzo de 1997
JAKARTA

ISRAEL

Congreso Internacional
de Plasticos en la Agricultura

Del 9 al 15 de marzo, 1997
TEL AVIV

AVIV 97
Exhibicion internacional
de floricultura

Del 18 al 24 de marzo de 1997
EMEK HEFER

MASHOVL 1l '97
Exhibicion internacional
de agricultura

Del 6 al 8 de mayo
GAASH

PLASTO ISPACK' 97

Del 15 al 18 de septiembre,
TEL AVIV

ISRAEL

FLOWERS AND GARDENING

Del 19 al 21 de febrero, 1997
KIBBUTZ GAASH

MASHOW '97

Del 9 al 11 de mayo
KIBBUTZ GAASH

ITALIA

TECNO-HORTUS'96

Del 13 al 15 de diciembre
PADUA
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MIFLOR 97

Del 21 al 23 de febrero,1997
MILAN

MACFRUT

14 Exposicion Internacional
de equipamientos, maquinaria
y conservacion frigorifica
para frutas y verduras

Del 8 al 11 de mayo
CESENA

MI.GA'97
Feria del jardin

Del 18 al 21 de septiembre
MILAN

FLORMART'97

Del 19 al 21 de septiembre
PADUA

SIMEI' 97

Salén de Maquinas para la
Enologia y el Embotellado

Del 21 al 25 de noviembre,
MILAN

JAPON

HOFEX 97

7° Exposicién internacional

de alimentacion y bebidas,
hoteles, restaurantes,
supermercados y equipamiento
para el catering

Del 6 al 9 de mayo
HONG KONG

JORDANIA

FERIAS Y CONGRESOS

PORTUGAL

Il Congreso Iberoamericano
de Ciencias Horticolas

Del 11 al 15 de marzo, 1997
ALGARVE

REINO UNIDO

IFE 97

10° Exposicién internacional
de alimentacion y bebidas
Del 9 al 13 de febrero
LONDRES

BGLA' 97
Exposicién de la Industria
Horticola

Del 18 al 19 de febrero, 1997
BIRMINGHAM

RUSIA

WORLD FOOD'97
informacion sobre alimentacién
americana.

Del 2 al 6 de junio
MOSCU 3

SUDAFRICA

Congreso mundial
sobre la patata

Del 2 al 7 de marzo de 1997
DURBAN

Agricuitura y Sistemas de riego

Del 13 al 16 de octubre, 1997
AMMAN

MEXICO

EXPO BASTO INTERNACIONAL
CONACCA MEXICO97

Del 24 al 26 de abril
CIUDAD DE MEXICO

POLONIA

Simposio internacional
sobre la genética, crecimiento
y estudio de la ciruela

Del 18 al 23 de agosto 1997
WARSAW

TAIWAN

Muestra internacional sobre
la industria de la alimentacion

Del 14 al 17 de junio de 1997
TAIPEI

URUGUAY

FORO MERCOSUR'97

Europa y Latinoamérica, dos
formas de integracion regional
para el siglo XXI

Del 25 al 27 de noviembre,
MONTEVIDEO

VIl Congreso Latinoamericano
y VI Nacional de Horticultura

Del 9 al 12 de diciembre
_MONTEVIDEO_ -
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FERIAS

El clima europeo mas suave

Expo Agro Almeria'96

Para la aplicacion de la nueva normativa de la OCM de las frutas y hortalizas
en la UE deben tomar buena nota de la realidad social y economica
de la region del poniente de Almeria y sus 30.000 ha de invernaderos de pldstico

Una feria -en este caso
la XII edicién de la Expo
Agro Almeria- no es proba-
blemente el mejor lugar para
analizar el porvenir de la ma-
yor drea econdmica europea
basada en el desarrollo de los
cultivos intensivos de frutas
y hortalizas bajo plastico. Sin
embargo, en esta convocato-
ria de la feria almeriense han
sido noticia los aspectos mds
destacables de la actual si-
tuacion socioecondémica de la
region.

Desde el punto de vista
sociolégico el mayor interés
estd en el debate de la puesta
en marcha de las nueva
OCM, Organizacién Comin
del Mercado de las frutas y
hortalizas en la UE, Unién
Europea. La aplicacion de la
nueva normativa europea en
frutas y hortalizas afectard al
mapa actual de las regiones
productoras y a sus calenda-
rios de siembras y especies
cultivadas.

Arriba, Niiria Torres,

Ingeniero en Informdtica de
Sistemas del proyecto Horticom y
Charlotte Copestake. Junto a ellas,
Enric Armengol, coordinador

del 11 Fitech en Mercabarna,

que tratard sobre la internacionali-
zacion de los mercados de Frutas

y Hortalizas. Los de la imagen
central no son de un equipo de
rughy. Son los técnicos

y comerciales de la renovada
estructura de Royal Sluis en Espaia.
Las novedades de la casa

de semillas fueron la gran atraccion
de Expoagro Almeria.

En la imagen inferior,

¢l stand de Ruralnet, un entorno

de comunicacion basado en Internet
y desarrollado por la Caja Rural

de Almeria. El de las gafas

es el director del proyecto.
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En el caso de Almeria,
la grandiosidad de los culti-
vos bajo plédstico parece se-
guir avanzando y segin las
tltimas estimaciones se llega
a las 30.000 hectéreas de in-
vernaderos parrales de plésti-
co. Las actividades econémi-
cas que rodean a la produc-

" ¢ién y comercio horticolas en

Almeria cuentan con la im-
plicacién de las politicas mu-
nicipales para el desarrollo
sostenible de las demarcacio-
nes mds significativas.

El  Ayuntamiento de
Roquetas de Mar cede terre-
nos para la construccién e in-
fraestructura del pabellén de
ferias y congresos. El gobier-
no municipal de El Ejido, se-
glin Manuel Maldonado, con-
cejal de agricultura, tiene su
proyecto estrella en la orde-
naciéon del territorio en el
ambito rural.

Con este plan de actua-
ciones pretenden mejorar y
planificar los caminos entre
las explotaciones, las distan-
cias entre invernaderos, los
embalses de agua, la logisti-
ca del transporte entre los in-
vernaderos y los almacenes
de envasado, suministros... y
al mismo tiempo, abordar un
plan mediocambiental que se
adapte a la economia de los
invernaderos de plastico con
una organizacién para la re-
cogida selectiva de los resi-
duos.

En el mismo sentido de
provocar actitudes novedo-
sas, la Expo Agro Almeria,
ha convocado un premio a la
innovacion tecnolégica, otor-
gado en esta edicién a la
compaiifa Coprohnijar por su
trabajo sobre técnicas y apli-
cacién de la lucha integrada
a los cultivos intensivos de
este grupo productor de hor-
talizas bajo pldsticos.

La feria
Expo Agro Almeria

La exposicion Expo A-
gro Almeria estd para mos-
trar los productos de la in-
dustria horticola y los servi-
cios de las empresas para las
necesidades de la produccion

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96



y comercio de las frutas y
hortalizas de Almeria.
Durante esta edicion, la
décimo segunda, de la feria,
los aspectos méas destacables
habia que buscarlos entre los

expositores de materiales
plasticos para invernaderos,
las semillas y la automa-
tizacion de los sistemas de
fertirrigacién.

Para los profesionales
horticolas que acuden a Al-
meria durante su Expo Agro,
las 30.000 hectéreas de fruta
y hortaliza bajo plastico les
invita a pensar en la evolu-
cién de muchos agronegocios
y por tanto, los intereses a
veces son distintos de los de
los expositores en la feria,
los cuales montan los stands
buscando escenificar y repro-
ducir los productos que fabri-
can o distribuyen para los

Cerca de 20 equipos

de automatizacion de fertirrigacion
estaban expuestos en la feria

de Almeria. Junto a los pldsticos,
este tipo de equipamientos
congorma la modernizacion

de la tecnologia horticola actual.
En la imagen inferior,

Salvador Peramo y el melin
amarillo Inddlico, un éxito

de cultivo y de ventas.

Semillas, pldsticos vy riego son
los motores del desarrollo actual
de Andalucia.

sectores de su economia lo-
cal.

La redaccién de esta re-
vista ha recogido en varios
certdimenes de la profesion,
como este de Almerfa, las
tendencias actuales de mu-
chos de los elementos de pro-
duccién horticolas y en el
nimero especial de la revista
I5 Aniversario, que aparece-
rd durante los primeros me-
ses del préximo afio, se reco-
gerdn en una completa guia,
todos aquellos productos y
servicios con las novedades y
materiales mdas destacables
que caracterizan la industria
horticola actual.

Pere Papaseit
ppt@ediho.es

EXPO AGRO ALMERIA

La evolucion
de los plasticos
para los invernaderos

Los plasticos para in-
vernaderos estdn ante un
nuevo avance tecnoldgi-
co: la coextrusion del po-
lietileno en ldminas trica-
pa. La técnica es conoci-
da y ya eran bastantes los
fabricantes de pldsticos
para invernaderos que
usaban esta tecnologia
para la fabricacion de
plasticos agricolas. Ahora
segin nuestras informa-
ciones solo entre Murcia
y Almerfa habria cinco
grandes mdquinas capa-
ces de fabricar pldsticos
de estas caracteristicas y
parece que pronto se afia-
dirdn otras dos.

El grupo de empresas
del industrial Armando Alvarez, (en la foto) es uno de
los mayores grupos europeos de la transformacién de
pldsticos y en una de sus industrias, Sotrafa, S.A. en
Sta. M. del Aguila inauguré una ampliacién de su capa-
cidad de fabricacion de pldsticos para invernaderos
usando la tecnologia de coextrusién en tricapa con uno
de los equipos mds modernos que se conocen y una
nueva logistica para la distribucién y entrega de los pe-
didos en el almacén mayorista y minorista.

Actualmente Almeria produce 2.000 millones de ki-
los de hortalizas tempranas y genera unos ingresos de
180.000 millones de pesetas que significan el 30 por
ciento del PIB de la provincia. Los pldsticos, son en
este caso grandes protagonistas, destacé durante su visi-
ta a Almeria, Armando Alvarez, ante la mayoria de eje-
cutivos de su holding de empresas y con la presencia de
clientes destacados de la industria horticola de Espaiia.
Portugal, Argentina e ltalia.

Armando Alvarez, el mayor
fabricante europeo de pldsticos
inaugurd la nueva linea de
fabricacion de pldsticos
agricolas en Sotrafa, Almeria.
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Plasticos para
una Agricultura
nteligente.

No todos los plasticos

agricolas dan lo mismo. Los

hay que se adecuan mejor a determinadas condiciones climéticas, que sacan mds rendimiento a
ciertos cultivos, que se adaptan mejor a las caracteristicas de ciertas zonas... las posibilidades para

seleccionar el plastico éptimo son cada vez mds amplias. En SOTRAFA, S.A. disponemos

de tecnologia de dltima generacion tricapa y utilizamos las mejores

materias primas del mercado.

Veinte anos de experiencia nos avalan. Déjese aconsejar por profesionales y
no se sentira defraudado

El futuro nos demanda una agricultura cada vez mas inteligente. Estamos en ello.

sotrafa, s.a.

Ctra. Nac. 340, Km. 416,4 - Telf: (950) 58 04 42 - Fax: (950) 58 02 33 - Télex: 78961 SOT F - Apdo. Correos 61, El Ejido - 04700 EL EJIDO (Almeria)




Los interrogantes
de los productos
en fresco

La asociacién para la co-
mercializacién de productos
horticolas en fresco en los
EEUU, la Produce Marketing
Association, PMA, una vez al
afio organiza un debate sobre
los temas que mds preocupan
al sector de los operadores de
estos productos.

Esta temporada, los in-
terrogantes planteados se han
centrado en temas relaciona-
dos con el comercio interna-
cional de frutas y hortalizas,
los envases, el transporte, el
etiquetaje, etc. Ademés, en
esta edicién, los hébitos
alimentarios y la demanda de
los consumidores ha ocupado
un capitulo importante del
encuentro.

pag.62

La produccion
en México y el Sur
de Estados Unidos

La zona sur de los Estados
Unidos, incluyendo la mitad
sur de California y México, es
una de las regiones mds pro-
ductivas del mundo en cuanto
a frutas y hortalizas bdsicas y
también en cuanto a floricul-
tura.

pag.76

N° 14 - DICIEMBRE'96

¢Donde se muestra el producto en
fresco? ;Junto con el industrializado?

En Sial el sector de la alimentacién mostré, a la perfeccién,
las tres tendencias actuales mds destacadas de la demanda de
frutas y hortalizas: el placer, la practicidad y la sanidad.

Para Sial, como para Alimentaria y Anuga, es muy impor-
tante conseguir atraer expositores de producto en fresco y por
ello realizan grandes esfuerzos de promocion.

pag.78

POSRECOLECCION DE HORTALIZAS (Vol. I1)

Esta obra trata en profundidad el manejo y
la tecnologia posrecoleccion existente
para la preservacion de la calidad de las
hortalizas. El tratamiento del tema se basa
en especies agrupadas en funcion de
similitudes en el comportamiento de la
posrecoleccion.

Ref: 905 - 5.800 Pts.

Tel.: +34(9)77 - 750402 - Fax: +34(9)77 - 75 30 56

Estrategias para
frutas y hortalizas
en la alimentacién

moderna

La reestructuracion de los
operadores y las nuevas ideas
para atraer a los clientes fue-
ron los temas estrella del dlti-
mo Congreso Eurofruit.

El futuro del comercio del
producto en fresco trae consi-
go un aumento de la compe-
tencia, una racionalizacion de
la cadena de suministros, un
aumenta de la proteccién a la
entrada de productos en fres-
co y un aumento de los pro-
ductos preparados.

pag.85

Los citricos
y el mal tiempo,
en Uruguay

Uruguay es uno de los pri-
meros productores de citricos
de América del Sur y uno de
los principales exportadores
en los mercados del Hemisfe-
rio Norte. En este pafs, la co-
existencia de situaciones cli-
mdticas adversas -lluvias y al-
tas humedades y temperaturas
asociadas- ha impulsado el
desarrollo de una tecnologia
capaz de contrarrestar estas
situaciones.

pag.82
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COMERCIALIZACION

Comercializacion de productos horticolas

Los interrogantes
de los productos en fresco

El foro organizado por la Produce Marketing Association se centro en temas
relacionados con el comercio internacional de frutas y hortalizas frescas

(Qué envase? ;Qué va-
riedad? ;Transportista? ;Ma-
quina para ensacar? ;Etique-
ta? ;Productor? Y las restan-
tes preguntas que se plantean
desde el horticultor -de fru-
tas, hortalizas u ornamenta-
les- que ya tiene su producto
cosechado hasta el detallista
que debe aprovisionar su es-
tanteria, cuentan en Estados
Unidos con un foro de debate
una vez al aflo. Lo convoca
la PMA, Produce Marketing
Association (Asociacién para
la comercializacion de pro-
ductos horticolas), una orga-
nizacién que agrupa a los
operadores del producto en
fresco. Tiene una trayectoria
de mas de 40 afios que cubre
toda la geografia de ese pais
y cuenta con mas de 2.500
asociados, de los cuales las

62

principales categorias son
productores/comerciali-
zadores, con un 30%, y ma-
yoristas con un 27% (el resto
de las categorias aparecen en
el Cuadro 1; en Horticultura
Internacional nr. 13, la sec-
ciéon «Quién es quién» se
ocupé de la PMA).

El foro esta dividido en
cuatro actividades. Se inicia
con un dia dedicado a una
conferencia sobre comercio
internacional, continda du-

rante tres dfas con una con-
vencion y exposicién que se
llevan a cabo al mismo tiem-
po, durante la mafiana la pri-
mera y por la tarde la segun-
da, y finaliza con un progra-
ma de visitas a supermerca-
dos que constituye uno de los
principales  atractivos. La
PMA organiza a lo largo del
aflo otros encuentros con te-
mdtica o dmbito mds restrin-
gidos pero éste es el disefiado
para interesar a todos los

e La PMA cuenta con una trayectoria
de mas de 40 afios, cubre toda la geografia
de los EE.UU. y su nimero de asociados
es de 2.500, de los cuales las principales
categorias son productores/comercializadores,
con un 30%, y mayoristas conun 27% e

La exposicion que tiene lugar los
mismos dias que la Conferencia de
la PMA reiine a los operadores de
productos en fresco -mayoritaria-
mente comestibles, pero también
ornamentales- de Estados Unidos.
También exponen productores de
otrso paises, como fue el caso, este
aiio, de Colombia, México, Espaiia,
Argentina, etc.

operadores del producto en
fresco, sean o no miembros
de la PMA, tanto estadouni-
denses como extranjeros.

Entre los visitantes ex-
tranjeros predominan los lati-
noamericanos, hecho légico
por la importancia que tiene
el mercado estadounidense
para sus paises, pero acuden
también operadores de Asia y
Europa, interesados en la
produccién de Estados Uni-
dos en si misma o por el pun-
to de encuentro con los culti-
vadores de otras zonas que
representa esta convencion.
A modo de ejemplo, entre los
operadores espafioles de fru-
ta, Pedro Sitges, de Cultivar,
estuvo presente. Una serie de
desayunos, comidas y cenas,
patrocinadas por diferentes
operadores, generan multi-
ples oportunidades de en-
cuentro. Inglés y espaiiol son
los «idiomas oficiales».

La conferencia sobre co-
mercio internacional de este
afio se dedic6 a analizar qué
tipo de producto quieren los
minoristas, los efectos del
NAFTA y el programa de
promocién de consumo de
fruta «5 al dia». El comercio
de tomate entre México y Es-
tados Unidos crea tensiones,
especialmente con los pro-
ductores de Florida, que re-
cién ahora, en acuerdos en
ciernes, prometen solucionar.
La devaluacién del peso ocu-
rrida en México contribuy6 a
que el balance del flujo co-
mercial haya sido a favor de
este pais. Los estadouniden-
ses se quejan de lo poco que
han servido las cldusulas de
salvaguarda como mecanis-
mo de proteccién de su mer-
cado. En el andlisis que se
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A la izquierda, Nancy Tucker, Vice-presidente de Comercio y Desarrollo
Internacional de la PMA explica la estructura y facilidades de la convencion
y la feria de la PMA en su edicion 1996. A la derecha, Jorge Carullu
Fornaguera, Director de Frutas y Hortalizas de Carulla y Cia., la principal
cadena de supermercados colombiana, fue uno de los panelistas que intervino
en la sesion dedicada a analizar «Lo que los minoristas

internacionales quieren».

Debajo, visitantes extranjeros en el foro PMA. De izq. a der., José Martin
Imaz y Lethycia Imaz, de Mi Granja, firma uruguaya exportadora de
manzanas; Renzo Piraccini, Director General de ApoFruit, y Gianni Tugnoli,
de Coop, ambas cooperativas italianas de primera fila. Gianni

fue uno de los conferenciantes de la sesion sobre las necesidades

hizo de las necesidades de
los operadores dedicados al
comercio al por menor, exis-
te coincidencia en la necesi-
dad de un aprovisionamiento
fiable y durante todo el afio
de todos los productos.

El consumidor desea co-
mer, por ejemplo, fresas du-
rante los 12 meses del afio.
La bisqueda de variedad en
la oferta hace mas frecuente
que el proveedor sea el pro-

de los minoristas.

pio productor, mds que un
mayorista. Como ejemplo, la
cadena Carulla, de Colom-
bia, triplicé las compras di-
rectas.  Existe coincidencia
entre los minoristas en la
efectividad de las promocio-
nes dentro de las tiendas, con
cata de productos, para intro-
ducir géneros nuevos. Recla-
man para ello la asistencia de
los proveedores, tanto sumi-
nistrando mercaderia como

informacién en forma de fo-
lletos, publicidad, etc. Estu-
dios hechos en Singapur dan
gran importancia a la separa-
cion de las calidades extra de
las econdémicas, asi como de
los exéticos respecto a los
productos habituales. La im-
portancia que conceden algu-
nos comercios a la ausencia
de residuos y la proteccién
del ambiente como estrategia
de venta fue ejemplificada a
través de la cooperativa ita-
liana Coop, que comercializa
estos productos con la marca
Produtti con Amore.

En el marco de la con-
vencién, uno de los temas
tratados con mayor profundi-
dad fueron las consecuencias
que tienen los habitos ali-
mentarios en el tipo de pro-

gama europea, son de consu-
mo generalizado no sélo a_
nivel de restauracion, sino
también doméstico. Y, para
las comidas de oficina, los
envases se disefan de forma
que puedan servir también de
plato, pero compatibilizando
esto con cuidar el medio am-
biente. La preocupacién por
el sabor de los alimentos esta
en primer orden como crite-
rio cualitativo. El uso de
pldsticos «inteligentes» que
contribuyan a aumentar la
vida dtil y a mantener la cali-
dad -sabor incluido-, se prevé
como uno de los campos que
continuard creciendo.

Los adelantos tecnoldgi-
cos han permitido que la vida
util de los productos [V gama
pasara de los 10 dias con que

Cuadro 1:
Miembros de la PMA

Actividad N2 de miembros| Porcentaje
Intermediario

| (broker) 174 7
Servicios

de alimentacion B 52 2
Gobierno/

leducacidn . 60 | 2
Productor/ |
expedidor 789 | 30
Comprador |
internacional S — 36 1
| Vendedor internacional| 28 1
Organizacién '

de promocion 122 5
| Supermercado 201 | 8
Proveedor

de servicios B 434 17
Mayorista = 691 27
TOTAL 2.587 100

ducto que demanda el consu-
midor.

En Estados Unidos un
56% de las mujeres trabaja a
tiempo completo, lo que re-
dunda en una necesidad de
productos preparados; al mis-
mo tiempo, a la hora de la
comida, son muchas las per-
sonas que sélo disponen de
15 minutos.

En consecuencia, los
productos troceados, la 1V

contaban en 1986 a los 15
actuales.

Para 2006 la pregunta es
si se llega a los 20. Con lo
cual, la diferencia entre pro-
ducto en fresco y producto
troceado ;existird?

A. Namesny
agrocon@ediho.es
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Avance de la lucha biologica

Aspiradora biologica para combatir el stinkflyn y los gusanos del freson

Con ayuda de una aspi-
radora hecha a mano se inten-
ta combatir en primer lugar
stinkflin y gusanos del fresén
-Plagioggnathus arbustorum
y Anhonomus rubi-. Detras
de la construccion de esta
maquina hay dos investiga-
dores de la Universidad de
Agricultura de Suecia, en la
ciudad de Umea: Hans Ar-
viso, técnico agrénomo que
se ha encargado de la cons-
truccién, y Sven Hellgvist,
experto en conocimientos
biolégicos y en el estudio del
comportamiento de los insec-
tos.

La investigacién lleva 4
afios en curso y para ella en
un principio se usd una aspi-
radora comun y corriente. Tal
y como comenta Hans Arvi-

son, «el primer objetivo de la
experimentacién consistia en
intentar descubrir si las plan-
tas del fresén resistian la suc-
cién de la aspiradora».
Répidamente los investi-
gadores se dieron cuenta que
la capacidad de aguante de las
plantas era alta, sin embargo
para que esta quedara total-
mente libre de insectos habia
que pasar la aspiradora varias
veces. Por regla general el
cultivo de la fresa supone el
empleo de muchos productos
quimicos en su tratamiento

fitosanitario. Los autores
pensaron que «si se inventa-
ban medios mds adecuados al
medio ambiente se ahorraria
en dinero y se protegeria me-
jor la naturaleza». Por otra
parte, los problemas que cau-
san los hongos, por ejemplo,
son combatidos con técnicas
de cultivo preventivas. Al
disefiar la aspiradora, los au-
tores partieron de una fresa-
dora normal pero sin cuchi-
llos y a la cual se le adaptd
un ventilador con una veloci-
dad superior a los 20 m/s por

@ A partir del modelo de una fresadora han
diseiiado una aspiradora para el freson, aunque
sus descubridores esperan que pronto se pueda

aplicar a otro tipo de cultivos horticolas ®
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Imagen de la publicacién original
del presente articulo de Carin
Wrange, en Natur Brukaren.

cabezal. Durante el periodo
de investigacién la aspirado-
ra se ha ido adaptando, aun-
que uno de los principios
centarles ha sido que las sali-
das quedaran muy cerca de
las plantas, asegurdndose con
ello un méximo rendimiento.

Muchos agricultores en
la regién del norte de Suecia
han copiado la «aspiradora»,
obteniendo buenos resultados.
Los investigadores quieren
seguir haciendo pruebas para
ver si pueden conseguir nue-
vas mejoras y asi proponer
una produccién en serie de la
maquina. Hans y Sven dicen
que desearian ver funcionar la
aspiradora en otros tipos de
plantas, tales como las zana-
horias, etc.

Carin Wrange
Revista Natur Brukaren, n%2, 1995
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FRIO

POR UNAS BUENAS
CEREZAS

Si algo influye en la calidad
posrecoleccién de las cerezas, son, en
particular, dos factores: tiempo vy
temperatura. Por encima de 0°C, Ila
calidad se pierde muy rdpidamente;
la vida poscosecha se reduce a la mi-
tad por cada dia que pase la fruta a
10°C.

Ante la duda de no poder mantener
la cadena de frio, no existren dudas
respecto a qué es lo mejor: refrigerar
siempre que se pueda. El mantener la
fruta a una temperatura baja durante
una parte del tiempo luego de la co-
secha es siempre mejor que no en-
friarla en absoluto.

A

FRUTOS EN HILERA

Como la que muestra la foto es la pro-
puesta de envasado que expuso Sorma en
la dltima edicion de la feria italiana
Macfrut.

Bandejas de pldstico transparente con
capacidad para una hilera de frutas tanto
redondas (manzanas, naranjas, melocoto-
nes) como con formas diferentes (como la
pera), recubiertas con una malla. Las ban-
dejas se acondicionan luego en envases de
medidas normalizadas para su transporte
hasta el punto de venta.

A

"]

posrecoleccion

LOS PROBLEMAS DEL FRIO

Por la importancia de su industria fruticola, Chile es
uno de Jos paises en que el preenfriamiento es una prac-
tica extendida. El método mds difundido es el del aire
forzado, mayormente mediante tdneles, como en
California y Sudéfrica. Aunque menos abundantes,
existen también, para frutas de hueso, equipos de
hidrorrefrigeracion.

No obstante la experiencia con que cuentan, muchas
veces los resultados no son 6ptimos. En ello inciden so-
brecargas de los equipos en las épocas pico, la abun-
dancia de envases de cartén en el producto destinado a
exportacién, que ofrece mayor resistencia a la pérdida
de calor que la madera, etc. Con el fin de aumentar la
eficiencia del prenfriamiento como técnica, los chilenos
han realizado un estudio del cual informa la revista
AgroEconémico, para conocer el perfil del parque de
preenfriamiento existente y qué otros factrores, ademds
de los ya mencionados, estdn restidndoles eficacia, paso
previo para arbitrar soluciones.

La encuesta se realizé en 37 plantas de empaque dis-
tribuidas en todo el pais. En un 77% de ellas el tinel es
de tipo californiano, mientras que en las instalaciones
mas recientes el flujo de aire es vertical. Un 41% de
lostineles cuenta también con instalaciones para fumi-
gar el producto.

Tres cuartas partes de las platnas estudiadas tiene
menos de 10 tineles de preenfriamiento y la mayoria de
las que superan esta capacidad la obtuvieron por am-
pliaciones sucesivas.

Mientras el nivel tecnol6gico de los equipos disponi-
bles se considera suficiente, los pricipales problemas
provienen del manejo. En varios casos se ha determina-
do la inexistencia de puertas herméticas, con la consi-
guiente sobrecarga para el equipo de frio y niveles de-
masiado bajos de humedad relativa. El tinel vertical,
destinado al preenfriamiento de producto a granel en
palots, se utiliza muchas veces para producto envasado,
lo que reduce su eficacia.

También el tiempo que transcurre entre la cosecha y
la eliminacién del calor de campo es demasiado prolon-
gado: en promedio, pasan 20 horas entre que la fruta es
cosechada y se la preenfria.

A
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Horticultura en el Estado de Para
Agro-Invest-Pa, un programa para
el desarrollo sostenible en Brasil

Los representantes politicos del Estado de Pard, en Brasil, pretenden impulsar
una modernizacion equilibrada de la agricultura en su territorio

La FAO percibe la agri-
cultura sostenible como la ge-
rencia y conservacion de la
base de los recursos naturales
y la orientacién de la evolu-
cién tecnoldgica e institu-
cional, asegurando la realiza-
ciéon y la satisfaccion con-
tinuada de las necesidades hu-
manas para las generaciones
futuras. En definitiva, el desa-
rrollo sostenible estd basado
en la conservacién de los re-
cursos genéticos de la tierra,
en el respeto al medio am-
biente y en la utilizacidén de
técnicas apropiadas, econémi-
camente viables y socialmen-
te justas. En el crepiisculo del
siglo XX y en Brasil esta si-
tuacién es fundamental.

El futuro de los agricul-
tores brasilefios es inquietan-
te. La idea de que su modelo
agricola se estd agotando es
cada vez mds repetida. La in-
tegracién y la verticalizacién
son factores indispensables
para la sostenibilidad de la
actividad rural. Hace falta un
nuevo modelo que agregue
valor a la produccién y que
abra nuevas perspectivas.

Evolucion agricola
en Brasil

Brasil necesita modalizar
y solucionar cuatro grandes
problemas estructurales: orga-
nizar el proceso de desarrollo
sustentado, integrarse en la
economia internacional, eli-
minar las profundas desigual-
dades de renta y respetar el
medio ambiente. Para ello
existe el Agribusiness brasile-
fio y ya estd consolidado en
varias cadenas productivas.
Agribusiness ya es el mayor
negocio del pafs, representan-
do el 40% del PIB, casi la mi-
tad de los empleos, el 46%

del dispendio de las familias
y el 40% de las exportacio-
nes. La salida mds importan-
te, a corto plazo, para aumen-
tar la integracién de Brasil en
la economia internacional,
aunque lo mds importante,
ahora, pasa por hallar la for-
mula que permita alimentar a
todo el pafs.

En la actual lucha de
busca

mercados cada pafs

atender al mercado interno
desde una 6ptica social y eco-
némica (en busca de una me-
jor distribucién de la rentabi-
lidad) y de conquistar merca-
dos externos. En Brasil la
agricultura estd diversifica-
da, y esto sumado una cultura
individualista, constituye un
elemento que dificulta una or-
ganizacion.

Los sectores asociados a

Maisa es uno de los principales grupos exportadores de melon de Brasil, pero
ademds comercializa una amplia gama de productos naturales y derivados.

promover Jos sectores en Jos
cuales tiene ventajas competi-
tivas, y en este caso las venta-
jas naturales juegan a favor
del sector rural y del comple-
jo agro-industrial brasilefio.
En el proceso de competitivi-
dad internacional intervienen
las politicas publicas, asi
como la articulacién y la co-
ordinacién entre los agentes
econdémicos en el sentido de

la iniciativa primaria, agrope-
cuaria y al agroprocesamiento
son aquellos con mayor im-
pacto en el empleo. Para cada
R$ 1.000.000,00 de demanda
final el sector agropecuario
genera 405 empleos contra 46
en el financiero y 104 en el
petroquimico. En la fruticul-
tura cada R$ 10.000,00 inver-
siones generan 3 empleos di-
rectos y 2 indirectos.

e Hay zonas en Brasil en las que aiin es posible
evitar el dominio de las multinacionales, y por lo
tanto aun se puede controlar el desarrollo de
una agricultura justa con el entorno e
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FRUTAS Y HORTALIZAS

Un foro de discusién

En este contexto el Go-
bierno del Estado de Pard, a
través de la Secretaria de Es-
tado de Agricultura, lanza el
Agro-invest Pa, seminario so-
bre inversiones en agrone-
gocios de Pard, que ofrece al
mercado la oportunidad de re-
unir en un tnico ambiente di-
Versos segmentos que consti-
tuyen el Agribusiness nacio-
nal e internacional, como la
creacién de un aconteci-
miento que redna los aspectos
comerciales y discuta parale-
lamente las necesidades de
los sectores en la ejecucion de
sus actividades, tales como la
relacién entre clientes y pro-
veedores, el manejo del suelo
y el control de plagas, la in-
vestigacion y la calidad de
produccién, la obtencién de
lineas de crédito, los servicios
de transporte y almacena-
miento, entre otros.

Una de las condiciones
que justificardn la promocién
de este seminario es la rela-
cién directa entre éste y las
acciones consecutivas concre-
tas, como por ejemplo, la ins-
talacién de Frupex en el esta-
do, la implantacién del Pro-
grama de Apoyo a la Floricul-
tura y la logistica de transpor-
te aéreo para el exterior.

Esta iniciativa del Go-
bierno de Pard cuenta con el
apoyo del MAA y de diversas
entidades de Pard, teniendo
como punto comun el fomen-
to institucional, propiciando
una amplia concentracidn téc-
nica y cientifica que discutird
las innovaciones tecnoldgi-
cas, familiarizindose con las
nuevas tendencias de merca-
do.

De este modo, el Gobier-
no Almir Gabriel, al tiempo
que prioriza la produccién de
alimentos, la seguridad de ali-
mentar, insiere también el Es-
tado de Pard, en el tercer
milenio, discutiendo con la
sociedad las soluciones en
busca de un Estado moderno,
eficiente, rico y socialmente
justo.
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TECNOLOGIA APLICADA A SUS CULTIVOS
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DESDE ARGENTINA

ARGENTINA

Esteban Iconomodpulos
ING. AGR.

Comercializacion

Produccion para
el abastecimiento
urbano

Las zonas de los cinturones verdes de las ciudades
merecen consideracion porque han logrado vencer
obstdculos estructurales con gran esfuerzo

i

En nuestro pais podria-
mos decir que la produccién
hortofruticola si bien tiene
muchas zonas de produccién,
algunas de ellas especializa-
das en lo que a producto se
refiere, las mismas se dividi-
rfan en tres grandes grupos:

A) Zonas de produccién
fruticola; destino exportacién

B) Zonas de producci6n
horticola de contraestacion,
preferentemente mercado in-
terno

C) Zonas de los cinturo-
nes verdes de las grandes
ciudades. Produccién para el
abastecimiento urbano.

Nuestro tema en esta
ocasion es destacar la dltima
de ellas. Creo que nada me-
rece méas consideracién que
aquel sector que con esfuerzo
y tezén, ha logrado vencer
(aun estd en proceso) grandes
obstaculos estructurales.

A modo de resefia es
importante mencionar que

Frutas y hortalizas a la venta en
un «puesto» (una tienda) de
Buenos Aires.

tanto la zona A, de cara a su
competencia con el mundo,
como la B, 4rea privilegiada,
de clima célido afio redondo,
con produccién invernal a
cielo abierto e invernaderos
han tenido siempre esos mo-
mentos de gloria econémica
donde los precios en si mis-
mos les han asegurado gran-
des ingresos.

Si bien los tiempos y la
globalizacién, incluyendo las
importaciones, han cambiado
este panorama por la necesi-
dad de esquemas cada vez
més eficientes y estructuras
comerciales cada vez mds di-
namicas. Se podria decir que
estas nuevas direcciones en-
contraron a estos sectores
con un bagaje més apto para
adaptarse y remar en la tor-

Conocer los mercados,
seguir los precios e
incorporar tecnologia
es fundamental, pero
nada es mds importan-
te que los hombres que
ejecutan los cambios,
y estos hombres

del Cinturén Verde
saben que de lo poco,
se puede aiin, hacer
mucho y bueno

menta, que incluia una tecno-
logia acorde con la de mu-
chas regiones altamente de-
sarrolladas del planeta.
Bueno, volviendo a
nuestra zona C o de los Cin-
turones verdes, la propia cer-
cania a los dmbitos de consu-
mo sin necesidad de una gran
estructura de transporte, ni
de una logistica de abasteci-
miento estricta, ni la posibili-
dad de altos precios, ya que
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climéticamente son en gene-
ral aptas para una produccién
con cortisimos baches esta-
cionales, hicieron de la acti-
vidad un hecho permanente,
aunque sin grandes perspecti-
vas. Hasta aqui seguimos sin
grandes novedades mdas que
aquellas que mencioné de ser
un sector que por su baja ren-

La zona

de los Cinturones
Verdes surge como
chacras cercanas a la
ciudad donde la pro-
duccion de hoja co-
mienza a tener una
planificacion
cronométrica. Productos
nuevos y variados
como las lechugas,

los precortados

y envasados irrumpen
en el mercado
oeoccPoePROOGRIROESE

tabilidad siempre debié es-
forzarse grandemente para
subsistir.

Por suerte, todo tiempo
propone su propio ritmo y, en
los dltimos afios, en una su-
cesion de crisis y grandes
cambios, se suma a esta
transformacién la irrupcién
de las grandes cadenas de su-
permercados internacionales,
més el crecimiento de las ca-
denas locales en su carrera
por permanecer y competir.

Este cambio, unido a los
cambios de habitos del mer-
cado, donde la revaloracién
de lo verde Ildmese hortali-
zas de hoja, es sumamente
buscada por su condicién sa-
ludable y dietética, como la
consideracién de hiper y su-
per por tener que ser alta-
mente eficientes en el mane-
jo de productos altamente pe-
recederos, fue generando en
el sector productivo los
anticuerpos que dieron ori-
gen a la transformacién de
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unidades productivas tradi-
cionales, y a la fundacién de
nuevas pequefias unidades
formadas por jovenes hijos
de agricultores y también
profesionales que con sus co-
nocimientos y deseos de pro-
greso captaron estas nuevas
necesidades por convertirlas
en nuevas propuestas comer-
ciales. Surgen asi chacras

"'hU [ E“iﬂgﬂn—

miento en cdmara de fresco,
para devolver turgencia y lo-
zania a las hojas, y asi mejo-
rar su aspecto comercial.
Concretamente se hace uso
de cultivos con bajo costo y
alta precocidad, altos volu-
menes y una oferta siempre
presente, donde en muchos
casos y por la cercania a los
hiper se entrega producto dos

y en franca desventaja co-
mercial; todo serd cuestion
que esetos grupos que conti-
ndan su crecimiento pero que
numéricamente no son mu-
chos, tomen conciencia de lo
bien que estdn haciendo las
cosas € impongan sus mere-
cimientos. En esta nota no
van cifras, ni estadisticas, ni
proyecciones,  simplemente

LR 1) ULV TSy &
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Con la irrupcion de las grandes cadenas de supermercados internacionales y el crecimiento de las
cadena locales, han surgido nuevas unidades productivas formadas por jovenes hijos de agricultores y
profesionales que han sabido captar las nuevas necesidades y adoptar nuevas propuestas comerciales.

cercanas a la ciudad donde la
produccién de hoja comienza
a tener una planificacién cro-
nométrica, teniendo en cuen-
ta ciclos de produccién, don-
de los tiempos se acortan y
se escalonan de manera de
tener producto en cantidad y
calidad 6ptima, irrumpen en
el mercado productos nuevos
y variados como las lechugas
mantecosas y las moradas, en
toda su variedad resurgen las
aromdticas frescas, los pro-
ductos baby, los precortados,
los envasados para prolongar
su vida util, las cualidades
especiales.

Hay algunos, que mas
volcados a la comercializa-
cién, tercerizan producciones
que procesan en lineas de la-
vado, secado y acondiciona-

veces por dfa, para evitar
mermas y deterioros. Gra-
dualmente comienzan a apa-
recer nuevos envases, frac-
cionamientos de menor volu-
men que preservan el pro-
ducto y una serie de concep-
tos del servicio de abasteci-
miento que satisfacen al de-
mandante y al mismo tiempo
le quitan escusas para presio-
nar sobre los precios.

Esto en si mismo (los
precios) es un tema, ya que
al momento de pagar si bien
los hiper y super son los mas
seguros, digamos que son ne-
gociadores fuertes y dificiles
al tener que reconocer calida-
des; como todo es una cues-
tion de tiempo, y ante una
demanda concentrada el sec-
tor ain se encuentra disperso

destacar los esfuerzos de a-
quellos que creen a pesar de
la adversidad; de los que si-
guen apostando a los cam-
bios positivos, de los que ha-
cen su trabajo porque cul-
turalmente estdn ligados a él
y lo aman como su vida mis-
ma y porque para ellos su
trabajo es todo.

Creo que cuando habla-
mos de produccién, conocer
los mercados, seguir los pre-
cios e incorporar tecnologia
es fundamental, pero nada es
mdés importante que los hom-
bres que ejecutan los cam-
bios, y estos hombres del
Cinturén Verde saben que de
lo poco, se puede ailn, hacer
mucho y bueno.
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CITRICULTURA

Investigacion

El Instituto Experimental
de Citricultura de Acireale

El Istituto Sperimentale per I'Agrumicoltura substituye la Estacion
experimental de Fruticultura y Citricultura operante en el pais desde 1907

Fundado en 1967, el Is-
tituto Sperimentale per 1"A-
grumicoltura esta situado en
lo que fuera el extrarradio de
Acireale. Esta ciudad, reco-
nocida turisticamente por la
belleza de su enclave, en la
costa oriental de la isla de
Sicilia, se ubica a su vez a
unos 15 kilémetros de la més
conocida de Catania. E] Ins-
tituto vino a substituir a la
Estacion Experimental de
Fruticultura y Citricultura,
operante desde 1907. Esta ul-
tima habia reemplazado a un
organismo creado en 1866, el
Comicio Agrario del Distri-
to de Acireale.

Objetivos y estructura

Las tareas del Instituto
apuntan al cumplimiento de
dos objetivos: (1) mejora
genética y (2) mejora de las
técnicas de produccién. Para
su logro, estd dividido en
cuatro secciones: 1) mejora
genética, (2) técnicas de cul-
tivo, (3) biologia y defensa,
(4) mejoramiento y propaga-
cién. Bergamoto y Cidro.

Excepto la ultima, cuya
sede se encuentra en Reggio
Calabria (en el extremo sur
de la peninsula), las restantes
funcionan en el Instituto de
Acireale.

En él también estan lo-
calizadas otras secciones de
apoyo, como son biblioteca,
servicio  meteoroldgico vy
centro de elaboracién esta-
distica de datos.

El Instituto dispone ade-
mds de cuatro fincas:

1-"San Salvatore" Ubi-
cada en Acireale, posee una
superficie de 3 hectdreas con
invernaderos, screen house y
colecciones de citricos y
otras especies tropicales.
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2- "Palazzelli" 25 hecta-
reas, situada en Lentini di
Siracusa y dedicada a campo
experimental y cultivo de
platnas madres. Cuenta ade-
més con colecciones de na-
ranja, mandarina, pomelo y
citricos de importancia me-
nor. Posee un invernadero.

3- "Fonti Ciane" Tam-
bién con 25 hectdreas, locali-
zada en Siracusa. Coleccio-
nes varietales y de nuevos

portainjertos. En ella se reali-
zan las pruebas de resistencia
contra "mal secco”.

4- "San Gregorio" Finca
de 4 hectdreas, situada en
Reggio Calabria y provista
de colecciones de naranjo, li-
monero, bergamoto y cidro.

Investigacion

Los trabajos abordados-
muchos de ellos realizados
en estrecha relacién con in-

vestigadores de la Universi-
dad de Catania- se distribu-
yen, de acuerdo a su temaéti-
ca, en las diferentes Seccio-
nes que integran el Instituto:

1- S. Mejora Genético
Cultivares 'y portainjertos.
Colecciones varietales. Mu-
taciones naturales e induci-
das. Portainjertos enanizan-
tes. Cultivo in vitro. Clones
nucleares. Hibridaciones vy
selecciéon. Control de las
plantas madres. Isoenzimas y
sanemiento varietal. Particu-
lar énfasis recibe el estudio
de nuevas combinaciones
adaptadas al cultivo en inver-
nadero en zonas especificas.

2- S. Técnicas de Culti-
vo Riego. Nutricién, fertili-
zacién. Control de Malezas.
Poda. Cosecha. Relacién en-
tre las practicas de cultivo y
el "mal secco” de los limone-
ros. Industrializacién. Estos
aspectos se estudian en rela-
cién a las nuevas variedades.

3- S. Biologia y Defensa
"Mal Secco” de los citricos.
Lucha biolégica e integrada,
en colaboracién con la Uni-
versidad de Catania, donde
se estudian los enemigos na-
turales. Fitorreguladores. Pa-
tologia pre y post-recolec-
cién. Nemadtodes. Micorrizas.

4- S. Mejoramiento y
Propagacién. Nuevas técni-
cas de propagacion. Varieda-
des de bergamoto y de cidro.

Los resultados se dan a
conocer en la publicacién del
Instituto, los “Annali". Ellos
recogen trabajos originales
de investigacién y los resu-
menes de aquellos que ya
fueron publicados en revistas
o expuestos en congresos. En
alguna ocasién han presenta-
do monografias sobre citri-
COs.

En 1985 se publicé el li-
bro Tratado de Citricultura,
en dos volimenes, de autoria
conjunta entre los investiga-
dores del Instituto.

Istituto Sperimentale
per I'Agrumicoltura
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"r0AGRO GALEEE CLIMATIZACION
SEMILLAS, MACETAS,
ABONOS DE LIBERACION LENTA, DE
TURBAS Y SUSTRATOS, INVERNADERO
MALLAS...
Y ALMACENES

PRODUCTOS ESPECIALES
SEGUN SUS NECESIDADES

36650 CALDAS DE REIS (Pontevedra)
Tel.: (986) 5400 78
Tel Movil: 908-88 03 06

C/. Molina del Palau, 16 B-lzq.
46013 VALENCIA
Tel y Fax. 96 - 373 60 83

V ENTORE?.

7 N\
Vivero de plantas horticolas

Apartado Correos, 107
Viveros - Oficinas:
08380 MALGRAT DE MAR

(Barcelona)

\LGeI-Bo-Plc:n’r Te 9765 44 14

v Abonos organicos, organominerales,
liquidos y estimulantes vegetales.

¢ Humatos y idcidos hiimicos.

v Turbas rubias y negras, sustratos
y tierras para jardineria.

v’ Sacos de cultivo sin suelo.

v’ Mulch para hidrosiembras.

v Correctores calizos para tierras dcidas.

INDUSTRIAS FERTILIZANTES ORGANICAS, S.A.

&
V C/. Oltd, 45 - 4%, 104
46006 VALENCIA
Tels.: (96) 334 83 05 - 334 83 08
INFERTOSA  rux(96) 333 05 08

)
General

Label, S.L ©

Etiquetas especiales para
plantas tyrek, ordenador,
materiales especiales,
codificacion de barras,
fotografia.

PRIMER PREMIO A LA NOVEDAD E INVENTIVA
FIRA DE SANT MIQUEL LLEIDA 1996

DISPERSADORA

de LIGUIDOS

Distribuidor exclusivo
para Espana de:
FLEURMEC BV (Holanda)

Virgen del Pilar, 81 bajos
08290 Cerdanyolu del Vallés (Burcelona)
Tels.: 93 - 580 83 70 - 580 82 45

\Fux: 93-3808120

/

ESQUEJES DE GERANIOS

* CON O SIN RAIZ
e LIBRES DE VIRUS Y BACTERIAS

e TODA LA GAMA DE COLORES EN ZONALES
Y GITANILLAS DOBLES

JEAN PAUL VALLOTON
Camino del Rincon, s/n; Finca Los Suizos
21110 ALJARAQUE (Huelva)

Tel. (959) 31 84 07 - fax: (959) 31 84 75

Indusirias ROLLOS,
S.L.

Cno. Viejo de Silla a Ruzafa, Nave 16
46469 BENIPARREL (Valencia)

Tels.: (96) 120 25 62 - 120 26 01

Fax: (96) 121 20 19

BOLSAS PARA CULTIVO

MAGCEFLORs..

ARTICULOS PARA LA HORTICULTURA

NO PRECISA CARBURANTES

Disefiada con materiales de gran
resistencia para aplicar toda
clase de productos liquidos:

Herbicidas, Insecticidas,
Fungicidas,
Abonos liquidos

TALLERES RALUY

Av. Catalunya, s/n (Cami Gran)
Av. Catalunya, 53
25332 LA FULIOLA (Lleida)
Tel y Fax: (973) 57 00 68

LABORATORIQ DE ANALISIS Y DIAGNOSTICO
DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS

LDO. AGUSTIN ESCUREDO PRADA

ESTUDIOS EDAFOLOGICOS Y FERTILIDAD DE
SUELOS, PROGRAMAS DE ABONADO,
FERTIRRIGACION Y RIEGO, ELECCION DE PA-

*MACETAS
*CONTENEDORES
*CONTENEDORES BAJOS
*CUBETAS (HASTA 1500 I.)
*BANDEJAS

*MACETAS CON REJILLA
*TUTORES BAMBU
*TUTORES MUSGO

C2. DE LOS HUERTOS, s/n.
46210 PICANYA - VALENCIA
TEL. 155 36 66 FAX 1567 46 12

TRONESPORTA-INJERTOS, RECUPERACIONDE
SUELOS, NUTRICION VEGETAL, DIAGNOSTI-
CO FOLIAR, CCLTIVOS HIDROPONICOS,
AGUAS RESIDUALES, MATERIAS ORGANICAY
VSUSTANCIAS HUMICAS, CORRECCIONES DE
CARENCIAS MINERATES Y ORGANICAS.

C/. Doctor Doméncch, 1, Planta
43203 REUS (Tarragona)
Tel. +34-(2)77-3) 97 14
Fax. +34-(9)77-31 01 71




Produccién

Sur de Estados Unidos y México

La zona del sur de Estados Unidos, incluyendo la mitad sur de California
y México, es una de las mds productivas del mundo

Produccion de hortalizas en fresco por estados

1991 [F1eoz [J1ees [ J1eea ™ 1905

aeils

ARIZONA

FLORIDA

CALIFORNIA

OTROS

Un creciente niimero de estados estd viendo como su produccién de hortalizas crece. La produccion total de hortalizas
en Estados Unidos alcanzé 7,4 billones en 1995. California conto con mds de la mitad de produccion de hortalizas en
1995. Florida esid a la baja debido a sus problemas de clima, pero permanece como segundo estado mds importante.
En tercer lugar en cuanto a produccion destacan Arizona y Texas.

La horticultura del sur
de los Estado Unidos, que
comprende 22 estados, la mi-
tad sur de California y Méxi-
co, es muy variada. A pesar
de que la mayor parte de la
region sufre heladas periddi-
cas, inundaciones y huraca-
nes es una de las zonas
horticolas mds productivas
del mundo. La competencia
con otros paises repercute en
los mercados, de forma simi-
lar la ley del Libre Comercio
Norteamericano (NAFTA) ha
causado preocupacién entre
los productores de tomate
que se dedican a los mismos
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cultivos que los mexicanos.
Las exportaciones mexicanas
hacia Estados Unidos son
considerables; en 1990, las
hortalizas frescas representa-
ron dos tercios del total.

La regién del desierto
de Arizona, California y Mé-
xico es una de las zonas pro-
ductoras de hortalizas mads
importantes del mundo.

California

California es la primera
en la produccién de lechuga,
tomates, melones, apio, za-
nahorias, coliflor, brécoli, es-
parrago, espinacas, pimien-
tos, alcachofas, judias ver-
des, ajo, perejil y coles de
Bruselas. También produce
més del 75% de las fresas
frescas y procesadas de Esta-

® La ley de Libre Comercio Norteamericano
(NAFTA) ha causado preocupacion
entre los productores de tomate que se dedican
a los mismos cultivos que los mexicanos @

dos Unidos. Encabeza la pro-
duccién de uva para mesa,
pasa y uva.

Florida

Florida es la segunda en
frutas y hortalizas bdsicas y
también en floricultura. La
industria floricola de Florida
se centra en plantas en mace-
ta de flor y hojas, verde para
corte, plantas de temporada
para los mercados nacionales
e internacionales.

Arizona

Arizona estd el tercero
en la produccién de hortali-
zas frescas de los Estados
Unidos con las lechugas, me-
lones y citricos.

La produccién de pata-
tas de Colorado esta la nove-
na o décima en el ranking de
los Estados Unidos. La in-
dustria viverista y paisajista
es el sector horticola que se
desarrolla mds rdpidamente
en Colorado, asi como en
muchos otros estados de esta
region del sur. La propaga-
cion mediante plantas de co-
rona engrosada. Alrededor
del 70% de los invernaderos
de Colorado se dedican al
cultivo de claveles y rosas, y
el 30% restante a plantas de
temporada y en maceta.

Hawai

La agricultura de Hawai
ha estado dominada mucho
tiempo por la cafta de azicar
y la pifia. Todos los produc-
tores cultivan flores tropica-
les exdticas, plantas de vive-
ro, café, bananas, nueces,
etc. La industria de la flor
cortada (anthurium y orqui-
dea) suministra al turismo y
a los mercados de exporta-
cién. Poco a poco, la gente
se estd dando cuenta que las
frutas y hortalizas juegan un
papel muy importante en la
alimentacion y que el paisaje
y las plantas ornamentales
son elementos muy impor-
tantes para conseguir una alta
calidad de vida.

Fuente: Chronica Horticulturae
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Las mejores muestras alimentarias

.Donde se muestra el producto
en fresco? ;Junto
con el industrializado?

En Sial predominaron, como es logico, las empresas de producto en fresco
francesas, aunque hubo una amplia representacion internacional

Alimentaria, Anuga y
Sial son, en orden alfabético,
las ferias europeas mds im-
portantes de la alimentacidn.
La primera, en Espafia, y la
segunda, en Alemania, tienen
lugar, respectivamente, en la
primavera europea de los
afios pares y en el otofio de
los impares. En el otofio ac-
tual, el turno fue de Sial, que
se desarroll6 en Paris entre el
20 y el 24 de octubre, en lo
que fue su XVII edicién.

Estas ferias tienen varias
caracteristicas en comun: re-
tnen a todo el sector del pro-
ducto industrializado no ve-
getal (cdmnicos, ldcteos, etc.);
dentro de los derivados de ve-

getales, ademas de la reposte-
ria, son el foro donde se
muestran todas las gamas Il a
V, que siguen al producto en
fresco (el cuadro 1 las mues-
tra a todas); tienen un marca-
do carécter internacional; to-
das han decidido separar a los
expositores que ofertan ma-
quinaria para industrializar
del producto en si, haciendo

para ellos una feria en los res-
pectivos afios alternos. Apro-
vechando su tirén, poco antes
o después de ellas se lleva a
cabo una reunién del sector
en fresco importante, como es
el caso del Congreso Cimo
antes de Anuga y del Congre-
so Eurofruit a] acabar Sial.

Y, respecto al producto
en fresco, que es el que nos

® En Sial se reunieron un importante niimero
de empresas de todo el sector de la alimenta-
cién, aunque cabe destacar el fructuoso trabajo
de la organizacion ferial por conseguir atraer a
marcas de producto en fresco @

Como garantizar la calidad global
y la calidad sanitaria fueron parte
de las grandes preocupaciones
planteadas por el sector de la
alimeniacion.

En las imdgenes se observa

el aspecio de dos de los stands

de Sial, en los cuales se destaca
la necesidad y la importancia

de la certificacion en el comercio
de productos hortofruticolas.

interesa a nosotros, todas es-
tas ferias tienen como gran
meta, atraerlo. Ya estuvo pre-
sente en Anuga’95, donde la
situacién, en una segunda
planta, no lo favorecié excesi-
vamente; también en Alimen-
taria’96, con un stand de
Mercabarna en que se mostra-
ron los principales importa-
dores, asi como empresas de
Lérida y algunas extranjeras.
Faltaba saber cudl seria la si-
tuacién en Sial.

Sial tiene la ventaja, res-
pecto a Anuga, de contar con
instalaciones feriales con un
plano «maés claro», dado bési-
camente a que se trata de una
serie de grandes salones situa-

78

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’96



dos formando un aproximado
semicirculo y a un mismo ni-
vel. Este afio, el Salén 3 se
denominé el del Producto en
Fresco. En él se reunié a em-
presas con producto en fres-
co, delegaciones regionales y
de paises. Entre las empresas
y delegaciones regionales
predominan, como es légico,
las francesas (Les produits du
soleil, Pomona, Prince de
Bretagne,...; las interprofesio-

Cuadro 1:
Las gamas
de productos
vegetales
comestibles

Producto en
fresco

Productos
__enlatados |
Congelados |
Troceados,
preparados,
minimamente
procesados
Cocinados vy
envasados

al vacio

| Gama

Il Gama
Il Gama
IV Gama

V Gama |

nales de Aquitaine, Limousin
y Charentes, asociadas; etc. ),
pero también estuvieron em-
presas extranjeras como Dole;
las manzanas Melinda de Ita-
lia; las frutas de la distribui-
dora O Melro, de Portugal,
Capespan, de Sudéfrica...

El producto en fresco
y las diversas gamas

Es entre las delegaciones
extranjeras donde se suscita la
duda de si estas ferias alimen-
tarias son el mejor foro para
el producto en fresco. En la
mayoria de los stands extran-
jeros lo que se expone es una
mezcla de gamas. La empresa
que, por ejemplo, produce
hortalizas para consumo en
fresco y congelados no decide
-atin?- mostrarse en los pabe-
llones correspondientes con
dos stands. Elige uno, en fun-
cién del peso de cada una de

Sial es una de las grandes ferias europeas de la alimentacion en la que se dan
cita los representantes mds importantes de la industria alimentaria. En la
foto, Miguel Angel Rodriguez, gerente, y Muriel Pezé, directora de exporta-
cién, en el stand de la marca Virginias del grupo Industrias Rodriguez, S.A.,
empresa lider en el mercado espaiol de productos dulces con y sin aziicar.

estas gamas en Ssu negocio.
De lo que resulta que ninguna
de estas ferias resulta compa-
rable a AGF Totaal, la feria
europea que con mds propie-
dad es la del producto en fres-
co; en ella, principalmente los
importadores de Rotterdam,
pero cada vez mds los
exportadores de otros paises,

muestran su género. En la ul-
tima edici6én (otofio 1995,
también bianual) se vio que
también estaba atrayendo al
sector de la tecnologia aso-
ciada: refrigeracién, madura-
¢ién, etc.

La pregunta que deben
contestar sucesivas ediciones
es si las «gamas» tenderdn a

@ Cada vez se nota mas el interés por encontrar
nuevos valores aiiadidos a las frutas y hortali-
zas, y una clara muestra de ello es la gran diver-
sificacion de «gamas», en especial laIVylaV,
que tienden a incrementar su longitud de vida
en posrecolecciéon y su sabor ®
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exponerse juntas o continua-
rd predominando la diferente
realidad de clientes que histo-
ricamente han tenido, una di-
ferencia que cada vez mds, si
se piensa en las grandes su-
perficies, se desdibuja.

Por el lado de los pro-
veedores, el valor agregado
tiende a ser cada vez mayor y
también mayores los esfuer-
zos por que las distintas ga-
mas, en especial, la IV y la
V, puedan competir en longi-
tud de la vida posrecoleccion
(para la V) y sabor, para am-
bas, con la I, el producto en
fresco.

Cuadro 2:
Datos y cifras
de Sial 96

Superficie total: .............
....................... 165.000 m?
Superficie con stands: ...
......................... 96.000 m?
Empresas extranjeras: ..
....... 2.150 (60% del total)
Paises representados: ....
..................................... 80

Con lo que, por este ex-
tremo de la cadena, es l6gico
que las gamas se oferten con-
juntamente. Hoy por hoy, el
interesado en producto en
fresco, atn busca ferias en
que la diferencia sea clara.

Tomada conjuntamente,
no cabe duda de la espectacu-
laridad de Sial y de que son
necesarios varios dias, mas
cuanto mayor sea la gama de
productos de interés, para
aprovechar todos los contac- -
tos que en ella pueden hacer-
se. Tampoco cabe duda de
que los esfuerzos hechos por
sus organizadores para atraer
al producto en fresco, han
sido exitosos.

Entre las novedades ex-
puestas, una corresponde al
sector vegetal, en su V Gama,
Vit’Fruits son peras (Wi-
lliam’s) o manzanas y se pre-
paran peladas, cocidas (con
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Atraer expositores y visitantes
extranjeros fue la preocupacion
niimero uno de los organizadores de
Sial. En la foto superior izquierda,
Carlos Couturier y detrds suyo Jesiis
Priedi, de la empresa mexicana
Citricola Couturier. A la derecha,
arriba, el stand de la empresa
ecuatoriana Bonita.

Abajo, en el margen izquierdo, uno
de los stands brasilefios, y a la
derecha la empresa Azura, de
Marruecos.

80

azicar y conservantes) vy
pasterizadas, se envasan al
vacio. Se comercializan jun-
to con una receta y su vida es
de un mes a temperatura am-
biente.

Son un ejemplo de la se-
gunda de las tres tendencias
que mostré el sector de la ali-
mentaciéon con mayor clari-
dad en Sial. La primera, «el
placer»: los productos deben
gustar al consumidor en todas
sus facetas tanto desde el
punto de vista visual como
organoléptico. La segunda, la

practicidad: la facilidad en el
uso, tanto si se piensa en el
envase como en el producto
en si, son esenciales. La ter-
cera, es la sanidad: la salud, el
buen estado fisico determinan
las compras de los consumi-
dores.

Por el lado de los
expositores, en algin caso, se
eché en falta un stand comin;
un ejemplo de ello es Brasil.
Con ¢él se hubiese logrado,
como ya ocurrié en Espafia
durante Euroagro, una mayor
notoriedad para las empresas

expositoras. Entre ellas, en
Francia, se contaron firmas
tan importantes como Maisa
y varias delegaciones estata-
les y, entre los visitantes, al
menos, seis secretarios de
agricultura (o lo que es igual,
funcionarios con rango de
ministro a nivel estatal), en
lo que es una clara demostra-
cién del valor que concede
Brasil a aumentar su presen-
cia en mercados extranjeros.

Alicia Namesny
agrocon@ediho.es
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Climatologia

Los citricos durante
el mal tiempo

Cada factor climdtico adverso requiere medidas de manejo para llegar
al destino con fruta de calidad y confiable. Se han desarrollado paquetes
tecnologicos para las situaciones mds comunes: bajas temperaturas,

lluvias y elevada temperatura

Las caracteristicas ad-
versas del clima en determi-
nadas regiones hacen que
deba desarrollarse un paque-
te tecnoldgico capaz de con-
trarrestarlas y adaptado a la
obtencién de un producto de
calidad.

Es el caso de los citricos
en Uruguay, uno de los pri-
meros productores de estos
frutos de América del Sur,
presente en contraestacién en
los principales mercados del
Hemisferio Norte. Las expor-
taciones durante los tltimos
afos han pasado de 4 millo-
nes de cajas a 9 y las pers-
pectivas para los siguientes 4
afios indican que se llegard a
cifras entre 12 y 13 millones.
Todo esto, coexistiendo con
un invierno en que las situa-
ciones de bajas temperaturas
-como las ocurridas este afio-
lluvias, y altas temperaturas
asociadas con altas hume-
dades relativas son comunes.

Temperaturas bajas

En el caso de las bajas
temperaturas, cuando se trata
de daflos severos, es sencillo
determinar qué fruta estd
afectada.

Las dificultades se pre-
sentan en los grados interme-
dios, ya que existe una am-
plia gama entre la ausencia y
la presencia de dafios. Estos
van desde la aparicién de
oleocelosis hasta la pérdida
de zumo. En ambos casos,
asociado a una reduccién
considerable en la capacidad
de conservacién de la frutas.
La piel de la fruta dafada
por frio, y, en especial, la
mandarina, es particularmen-

te sensible a sufrir dafios por
roces, como los que ocurren
al pasar por la linea de acon-
dicionamiento. El manchado
se manifiesta recién a partir
de las 24 o 48 horas de haber
sido procesada la fruta y la
intensidad de los sintomas es
mayor cuanto mds baja es,
dentro de los rangos conven-

veces se desestiman. Estas
medidas pueden subdividirse
en cinco grupos: prevencion,
evaluacién y diagnéstico, to-
ma de decisiones, précticas
durante la cosecha y manejo
en planta de empaque y cé-
mara frigorifica.

A modo de ejemplo, en
las englobadas bajo preven-

@ En los dltimos afios las exportaciones
de citricos de Uruguay pasaron a ser
de 4 a 9 millones de cajas.

Para el afio 2000 se prevé que rondaran
los 12 millones de cajas ®

Uruguay es uno de los primeros productores de citricos en América del Sur,
presente en contraestacion en los principales mercados del Hemisferio Norte.
En la imagen, carga de citricos en el Puerto de Nueva Palmira, Uruguay.

cionales, la temperatura en
camara. La lucha contra este
tipo de dano pasa por tener
en cuenta una serie de medi-
das, muchas de ellas conoci-
das y que, por su sencillez, a

cién, el facilitar el drenaje
del aire frio, evitando todos
aquellos elementos que lo di-
ficulten, como son las corti-
nas densas en la parte infe-
rior, las zonas bajas empasta-

das o con abundante vegeta-
cién o, incluso, la presencia
de una copa muy baja en los
arboles.

Heladas

Los lugares con mayor
riesgo de ocurrencia de hela-
das deben cosecharse prime-
ro, asi como debe cosecharse
primero los frutos de la parte
externa de la planta. La ex-
tracciéon del aire frio de las
zonas més bajas en forma
mecénica es una técnica que
se desarrollé en Uruguay y
complementa las medidas
pasivas, con muy buenos re-
sultados. Consiste en reducir
la diferencia térmica entre
las zonas mds bajas y las més
altas. Para luchar contra las
heladas también es necesario
evitar todas aquellas practi-
cas que retrasan la madura-
cién, tales como fertilizacio-
nes nitrogenadas tardias o
excesivas, las aplicaciones
tardias de aceite, el riego
continuado en las dltimas
etapas, etc. La toma de deci-
siones, una vez evaluados los
dafios, pasa por descartar
como fruta de exportacion
toda aquella proveniente de
zonas con un nivel de riesgo
capaz de manifestar sintomas
en destino. Las partidas du-
dosas se estacionan en cdma-
ra durante cinco dias para
proceder a una evaluacién
una vez pasado este periodo.

La coexistencia con los
otros dos tipos de situaciones
climdticas adversas -lluvias y
altas humedades y tempera-
turas asociadas- ha permitido
también el desarrollo de sen-
dos paquetes tecnol6gicos
capaces de contrarrestar los
efectos negativos.

Juan Carlos Codina
y Claudio Namesny
Resumen del trabajo presentado
en el VIIl Congreso de la Sociedad
Internacional de Citricultura,
en Sudafrica, «Manejo tecnolégico
de cosecha y poscosecha de fruta
citrica durante condiciones
climaticas adversas».

82

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96



EL CREC|M|ENTO AGRI
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EQUIPOS DE FERTIRRIGACION * EQUIPOS DE MEDIDA Y CONTROL DE pH » C.E. « T* y HUMEDAD
PROGR;‘HIDOHES * FLOTAMETROS ¢« INYECTORES VENTURI
NUTRICONTROL. Fol. Ind, Cabezo Bea arest, 26 » A » 30395 CARTAGENA (Murcia)
Tel. (9 1664 » Tel. y Fax (

DISCOVER THE MARVELS OF ISRAELI AGRICULTURE

Israel’s fingerprint has touched many fields of world agriculture.
Agriculture techniques developed by Israeli researchers have been applied worldwide. But, in Israel, agriculture
never rests on its laurels.

COME SEE THE MARVEL WITH YOUR OWN EYES

"Mashov 97" will show the latest Israeli agricultural and horticultural innovations. In the era of peace Israel
becomes the hub of the Middle East.

At "Mashov 97" you will have the opportunity to meet manufacturers, researchers, salesmen and farmers from
all over the region. :

THE INTERNATIONAL AGRICULTURAL
TRADE EXHIBITION

KIBBUTZ GAASH MAY 19-21. 1997 M@WQPQQ & G@Td@?@@?@g -

THE YEARLY EXHIBITION THE INTERNATIONAL EXHIBITION FOR
FOR ANIMAL PRODUCTION FLORICULTURISTS & GARDENERS
KIBBUTZ GAASH MAY 19-21.1997

KIBBUTZ GAASH FEBRUARY 19-20-1997

MASHOV: TEL: +972-7-6280233, FAX: +972-7-6274648
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“ JILOCA

=== INDUSTRIAL, S.A.
Gl pir e 24 laber-

Elll.!lll 40 14

Enmienda orgénlca himica quulda

OFICINA COMERCIAL: -"‘. FABRICA:
Cronista Carreres, 9, 6° H \\ >’ Antigua Azucarera, $/n
Tel: (96) 351 79 01 < Tel: (978) 8600 11

Fax: (96 351 79 01 aree Fax: (978) 86 00 30
46003 VALENCIA Ebro Agricolas 44360 SANTA EULALIA (Teruel)




Naturvigor®

.. COMPOST ORGANICO
MAS LEONARDITA NATURAL:

L}
NGfUI'VIgOI‘ es una enmienda organica himica
totalmente natural y muy rica en acidos homicos y fulvicos. Lo
base del producto estd constituida por estiércoles seleccionados

de Ganaderia Certificada, perfeciamente compostados en
atméstera controlada. Se obtiene asi un producto de alta carga
de poblacién microbiana de bacterios. Ademés, le novedosa
incorporacién de Leonardita natural procedente de las propias
explofaciones mineras de DAYMSA, eleva los riquezas del

producto y aporta exiracto himico de alta calidad y eficacia.

Primer Productor Europeo de Leonardita

Camino Enmedio, n? 64. Pol. Industrial Miraflores
Teléfono: {9-76) 41 96 98
Fax: ($-76) 41 59 86
50013 ZARAGOZA (Espaiia)
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Londres, Eurofruit'96
Estrategias frescas para frutas

y hortalizas en el mundo
de la alimentacion moderna

Exportadores e importadores se reiinen bajo este lema

La reestructuracién de
los operadores y las nuevas
ideas para atraer a los clien-
tes fueron los temas estrella
del iltimo Congreso Euro-
fruit, la reunién a la que pe-
riédicamente convoca la re-
vista del mismo nombre.
Este ano, 23 al 25 de octu-
bre, el punto de encuentro
fue Londres y la asistencia,
todo un récord. 475 partici-
pantes de un total de 44 pai-
ses se reunieron en la que
constituye la convocatoria
nimero 10 de la publica-
cién inglesa.

El futuro del comercio
del producto en fresco trae
consigo un aumento de la
competencia, una raciona-
lizacién de la cadena de su-
ministros, un aumento de
las barreras a la entrada de
productos en fresco, un au-

o El aseguramiento de la calidad
se consolida como un factor
de sobrevivencia en el sector en el mundo
de la alimentacion moderna @

EUROFRUIT'96

A la izquierda, Chris White, de
Eurofruit, quien encabeza el equipo
que organizo el congreso presidid la
mesa dedicada a la logistica. En ella
intervinieron Riidiger Kasper, de la
empresa de cargo aéreo Nagel
(Alemania), Jack Kloosterboer, de
Vriesvemen Kloosterboer y Marc de
Naeyer, de Nordic Distribution, estas
dos iltimas empresas, de Holanda.
Abajo, Pedro Sitjar Julid, de
Cultivar, en el centro, acompanado
de su hijo Pedro (izquierda),
comenta con Chris Todd, de Del
Monte Fresh Produce, la experiencia
espariola en la comercializacion de
la pifia Golden.

mento de Jos productos pre-
parados. Sabor, producto re-
gional y estacionalidad tra-
dicional constituyen oportu-
nidades naturales que pro-
ductores y operadores pue-
den utilizar a su favor.

El producto preparado

Ejemplo de alguna de
estas tendencias es lo que
ocurre en Noruega; Kristian
Nergaard, del Grupo Bama,
indica que sus coterrdneos
quieren consumir més fruta,
pero esto debe ser prepara-
da: no quieren tener que pe-
lar manzanas, naranjas...
Las encuestas dicen que un
69% de la poblacién quiere
consumir mas frutas y hor-
talizas; a la vez, un 60% de
las «familias» estdn forma-
das por | o 2 personas. Lo
que constituye una tenden-
cia similar a Estados Uni-
dos y Holanda. En estos
paises los productos de IV
gama o preparados constitu-
yen entre un 11 y un 18%
de las ventas totales de pro-
ductos alimenticios.

Identificar el producto
Roger McCombie, de
Marks & Spencer, explica
que esta empresa asigna es-
pecial importancia en su es-
trategia comercial a la cali-
dad, los valores afiadidos y
el servicio. La cooperacién
con los proveedores se con-
sidera un punto esencial en
este marco. Su politica de

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96
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CONGRESO

Paralelamente a las conferencias
existe una exposicion de un grupo
selecto de empresas, las fotografias
muestran una vista de los salones.

identificacién del producto
ya da sus frutos; el consu-
midor pide ahora tomates
por su nombre: Melroe, etc.
Hace unos afios comenzaron
una campaiia con producto-
res de manzana selecciona-
dos, con quienes pactaron

Cuadro 1:
Las cifras que cuestionan las subastas
Facturacion N¢ de
(millones de florines) subastas
1970 | 1.272 97
1980 2.336 58
1990 3.861 28
1991 4.324 25 |
1995 3.670 , 21

que dejaran las frutas du-
rante mds tiempo en el 4r-
bol, para que lograran me-
jor sabor. El resultado ha
sido una vuelta al sabor tra-
dicional, que el cliente sabe
valorar.

Los factores de calidad

Estudios hechos en Ita-
lia indican que los operado-
res tienen cada vez mayor
interés en género prove-
niente de produccién inte-
grada y que también hay un
aumento del interés por la
calidad intrinseca. Se esti-
ma que la reduccién en el
uso de pesticidas durante
los dltimos afios ha sido del
80%.

Roberto Della Casa,
del consorcio Covoer, de la
region de Emilia Romagna,
se refiere a una encuesta en
que el 73% de los operado-
res coincide que la calidad
serd el principal atributo del
producto del futuro; un 46%
piensa que los valores que
le siguen son el precio y la
constancia en el abasteci-
miento. Los criterios para
elegir los proveedores serdn
la calidad, la proveniencia
(dreas especializadas) y el
control del proceso de pro-
duccién.

Las empresas suizas
tienen una larga experiencia
en productos con niveles
controlados de residuos;
Reto Battaglia, de Migros,
seflala que los legisladores
tienen alin pendiente el
aceptar que la tolerancia
cero es una utopia.

Pero, a la vez, el ase-
guramiento de la calidad,
con todas las facetas que
ello engloba, si bien es un
factor de costes, cada vez
mds se vuelve, en primer
lugar, un factor de
sobrevivencia.

Pero (es la ISO 9000 -
concretamente, la 9002 para
el caso- la clave de la cali-
dad? La respuesta es si, si
la norma se cumple; una
mala calidad no se puede
solucionar con una norma,
sea cual sea. Y, en ese caso,

* Capespan Immaciml
« Carmel.

-

® Asociacion Chilena
de Frutos Frescos.

* Del Monte.

o Afcofel-Intertel.

» Homegrown Kenya.

o M & W Mack Limited.

« Plaform - Afco.

=
=
o
1,
2
s
=
1

la identificacién del pro-
ducto banaliza la marca vy,
si indica que cumple una
norma, también a ésta.

Logistica

Las perspectivas para
el transporte del futuro indi-
can que el camidén crecerd
un  46%, pero la estrella
serd el tren. Ridiger Kas-
per, de la empresa de cargo
aéreo Nagel indica que la
cuota de mercado del trans-
porte ferroviario aumentaré
en un 126%. El transporte
por carretera se beneficiard
del aumento en la capaci-
dad de carga de los camio-
nes; las unidades modernas
lleva 66 palets en vez de los
33 tradicionales.

La paletizacién, ya
muy extendida, aumentari
mas adn; también el nimero
de envases que servirdn tan-
to para trasladar al producto
preenvasado como para, una
vez abiertos, servir de
expositores en un supermer-
cado.

Reagrupacion
de operadores

Kees de Wit, de Van
Dijk, de Delft, indica que el
proceso de concentracién en
el ndimero de detallistas
continda. Su poder de com-
pra, en consecuencia, au-
menta. También hay una
concentracién en el nimero
de productores y una desar-
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Entre los conferenciantes que se
ocuparon de las nuevas estrategias
para desarrollar la demanda de los

consumidores estuvo Nancy Tucker ,
de la Produce Marketing Association
de Estados Unidos. Ronald Bown,
presidente de la Asociacion Chilena
de Exportadores fue el moderador

ticulacién de estructuras de
exportaciéon estatales. Israel
analiz6 su experiencia de li-
beralizacién respecto al pa-
pel tnico que desempefiaba
Agrexco hasta hace unos
anos. Un camino que
Sudéfrica comenzard a tran-

sitar. En Eurofruit, Louis
Kriel, jefe ejecutivo de
Capespan Internacional vy

Unifruco, hizo las primeras
declaraciones piblicas en
Europa sobre los efectos de
la desregulacién en el futu-
ro de la exportacién de fru-
tas de Sudafrica. Ahora los
productores individuales
podridn comercializar libre-
mente. Con lo que el cami-
no, para la produccién, se
vuelve cada vez mds parale-

lo al de la distribucién. Po-

cas empresas, pero grandes.
Para la empresa pequefia no
se vislumbran tiempos me-
jores.

Las subastas
holandesas

La experiencia de los
holandeses con sus subastas
es aleccionadora; en un pro-
ceso que ellos mismos resu-
men como de «]00 afios de
subastas y 98 de éxito», se
observa una reduccién a
una cuarta parte de las su-
bastas en los ultimos 20
afos (ver Cuadro 1) y que
la facturacion tuvo su méxi-
mo en 1991. No obstante,
hay quien opina que los
veiling tienen bastante mds
vida que la que en este mo-
mento parecen mostrar.

(A qué se atribuye esta

EUROFRUIT'96

The
Greenery
International

The Greenery Interna-
tional es la respuesta de los
productos productores de
frutas y hortalizas holande-
sas a las dificultades que
atraviesan sus subastas.
Haciendo un poco de histo-
ria, en diciembre de 1995
se tom§ la iniciativa de me-

25 de octubre pasado.

jorar su produccién en el mercado internacional y uno de
los primeros resultados fue la decisién que tomaron 9 su-
bastas de comercializacién
champifiones de fusionarse. Esta tuvo lugar oficialmente el

Paralelamente, la Cooperativa de Frutas y Hortalizas
de Holanda (VTN) cre6 The Greenery International, una
compaiifa comercial que representa a 10.000 productores y
cuyo ofin es coordinar la comercializacién y abastecimien-
to de toda la cadena del producto en fresco. En colabora-
cién con exportadores y distribuidores, el ente coordina
todo el proceso de llevar el producto al mercado.

This fresh...

cut Just so...

packed just so...

-
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de hortalizas, frutas vy

pérdida de operatividad?
Variacién en la demanda de
los consumidores, concen-
tracién e internacionaliza-
cién de los compradores y
aumento en la competencia
en calidad estdn en primer
lugar entre los factores que
explican esta situacién. Lo
que se espera sea el reme-
dio a esta situacién empezd
a gestarse en diciembre del
afio pasado y pasa funda-
mentalmente por dos medi-
das: fusién de subastas, un
proceso que algunas ya han
emprendido, y la creacién
de un ente de comercia-
lizacién, The Greenery In-
ternational.

La nueva PAC

Leo Gijsberts, presi-
dente del grupo de trabajo
sobre frutas y hortalizas en

® Un 69% de los habitantes
de Noruega quiere consumir mas frutas
y hortalizas..., siempre y cuando
se las den preparadas e

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’96

COPA/COGECA explico
los efectos de la nueva PAC
sobre el sector horticola.

Las organizaciones de pro-
ductores serdn, a partir del
1° de enero préximo, la co-
lumna vertebral de esta po-
litica. Entre otros aspectos,
serdn ellas las encargadas
de financiar el 50% de las
intervenciones en los pre-
cios; Bruselas ya no pagard
el 100% sino sélo el 50%
restante.

Los exportadores extra-
europeos e importadores eu-
ropeos continfian buscando
vias para lograr una mayor
liberalizacién del comercio,
mientras que la postura de la
Comunidad es explicar que
hay pocas posibilidades, que
el dinero aportado por los
agricultores en forma de im-
puestos se use para favorecer
la entrada de productos de
paises no europeos.

A. Namesny
agrocon@ediho.es
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TALLERES FERNANDEZ y TRIGO, S.L.

CONSTRUCCIONES METALICAS

pERD®
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Fabricamos todo tipo de tiineles, multitiineles rectos y curvos
con sistemas opcionales de ventilacién, frontales y otros com-
plementos.

Estructuras para sombrajos de tipo plano o curvo.

Respetamos el espacio interior de su invernadero, ofreciendo
mesas de cultivo fijas y desplazables, con sistema incorporado
para riego por inundacion.

Tratamos de complacer todas las necesidades para su jardin
con nuestros pequefios invernaderos que mejor se adapten a
sus exigencias.

Realizamos e instalamos invernaderos de cristal y centros de
jardineria a su medida.

Invernaderos F ERTRI, una industria a su servicio con disefio
personalizado, calidad y garantia.

TALLERES Y OFICINAS GENERALES
CAMPOLONGO - Apartado 34 - 15601 PONTEDEUME
(La Coruna) Espana
Tis. (981) 4309 78 - 43 08 10 - Fax (981) 43 13 13

Fervosa pone en el
mercado de forma
novedosa una gama
de sustratos especificos para
el cultivo directo de:

# Planta arbustiva.

» Forestales.

» Planta de temporada.
@ Geranio.

# Cyclamen...

Ademas disponemos de:

- Tierras vegetales y recebos.
- Abono orgénico.

- etc.

& rervosa

FERTILIZACION ORGANICA

Cap del Pont - 08519 LA GLEVA (Barcelona)
Tel.; {93) 850 27 20 - Fax: (93) 850 26 95

anteles de calidad

preclos competitivos
| IS viTRO:

@ Nephrolepis (5 variedades)
¢ Spathiphyllum (3variedades)
¢ Syngonium (4 variedades)
Ficus benjamina
Ficus golden king
¢ philodendron (3 variedades)
¢ Homalomena

Ademas planta
terminada de :

Nephrolepis , Syngonium,
Spathiphyllum, Schefflera,
Ficus benjamina,
Dracaena massangeana

y marginata,
Dieffembachia,

Plantas ejemplares,
Planta de temporada...

’ Espacios Fuengirola, s.l.

‘ Ctra. Churriana - Cartama Km. 3,700
~ 29130 ALHAURIN DE LA TORRE (Mélaga)
Tel.: (95) 241 01 50 - Fax: (95) 241 44 38
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Ahora los tomates son duros, rojos y de larga vida

Pinton y sabroso

La enorme variabilidad genética del tomate y la gran importancia de esta
hortaliza en el mercado hace que las casas de semillas introduzcan constantes
y rdpidos cambios en la oferta varietal de estos frutos

Cientos de millones de
kilos de tomates se consumen
en los mercados de frutas y
hortalizas de todo el mundo.
El tomate es la reina de las
hortalizas y con la masifica-
ci6n de la oferta de los tipos
de fruto larga vida se ha pro-
ducido cierta homogenizacién
en las estanterias de los su-
permercados, los frutos apa-
recen siempre rojos y duros.
Los catdlogos y los ensayos
de las casas de semillas anun-
cian novedades y en los in-
vernaderos de los agricultores
mds inquietos estas noveda-
des se transforman en pingues
beneficios.

La variedad Zapata es un
hibrido de fruto grande, de
aquellos que en la huerta del
mediterrdneo llaman univer-
sal porque la planta se adapta
a muchas condiciones del cul-
tivo en invernadero, aire li-
bre, temprano. En Almeria es-
tdn sembradas del orden de

Arriba, a la izquierda, tomates para sanas y refrescantes ensaladas y que
ademds son ... larga vida, tal y como afirman Antonio Jiménez y la Ing. Téc.
Agricola, Encarni Ferndndez.

A la derecha, una muestra de tomates Zapata en pinton. La maduracion de
estos tomates grandes y carnosos se produce desde el interior hasta el

exterior.
Y abajo, detalle de las caracteristicas de dos tomates Zapata en los cuales,
a parte de su tamafio, se aprecia una estructura y una constitucion interna
-multilocular- que les da un importante valor afiadido y les concede grandes

ventajas tanto para los mercados locales, como para el exterior -exportacion-.

TOMATES

400.000 semillas de la nueva
variedad de tomates Zapata y
en Torres Vedras, Portugal,
cerca de 800.000. Entre las
dos regiones, hay cerca de
100 ha de tomates de esta va-
riedad y ahora el mercado
dard precio a una de las pri-
meras cosechas de tomates
larga vida desarrollada pen-
sando en los consumidores de
ensaladas del Mediterrdneo.
Pintén y sabroso, decian
los responsables de los ensa-
yos, en un recorrido por algu-
nos invernaderos. El tomate
Zapata, es de fruta grande y
carnoso -multilocular- madu-
ra de adentro hacia afuera y
permite la recoleccién en un
punto de maduracién pintén.
En este ndmero de la revista
el informe del Juego Varietal
estd dedicado al tomate y alli
estdn los tipos de fruto, la di-
versidad y las preferencias en
los mercados y el variable
ranking de variedades. Para
las casas de semillas los tra-
bajos de mejora no son nin-
glin juego sino la bidsqueda de
frutos diferenciados ante los
consumidores y de nuevos ca-
minos para los agricultores.

Maquinas de producir
tomates

Hoy las actuales varieda-
des de tomates que se plantan
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Antonio Jiménez, de Roquetas de
Mar, en la fotografia de la izquierda,
parece invitarnos a visitar su ensayo

de tomates Larga Vida.

A la derecha, Rail Patrocinio de

Portugal, en un invernadero de
Almeria muestra un racimo de
tomates del hibrido Zapata.

en Almeria, Canarias, Holan-
da, Méjico...son méquinas de
producir tomates. Las mayo-
res productividades, decian en
el articulo sobre nuevos toma-
tes, los autores Jests Cuartero
y Rafael Fernandez de la Es-
tacion Experimental La Ma-
yora publicado en la revista
Horticultura de Noviembre,
son debidas al manejo equili-
brado de las plantas mds que
debido a unos cultivares fren-
te a otros.

Para el agricultor, por
tanto, decian estos autores, la
incorporacién de nuevas va-
riedades vendra por la necesi-
dad de presentar un producto
diferenciado al mercado.

El consumo de tomates
en fresco, tiene una tendencia
al alza en los paises desarro-
llados y se estd iniciando la
carrera de las especialidades:
frutos acostillados, los cherry
-los hay de color rojo y ama-
rillos, y el tipo céctel, hay va-
riedades que se presentan al
mercado en ramillet con fru-
tos redondos y otros ligera-
mente alargados, aparecen va-
riedades que cuadroplican el
contenido vitaminico y otros
de color anaranjado con alto
nivel de b-caroteno ... el aba-
nico de posibilidades de los
investigadores no cesa de cre-
cer y ahora tendrdn que ser
las marcas y los agricultores
que a través de la variedad -
apuntan los autores antes se-
nalados- los que pueden em-
pezar a buscar sus variedades
exclusivas.

Es comtn la opinién que
en Almeria las variedades de
tomates mds usadas actual-
mente en los mercados de ex-
portacién han perdido la
tipificacién del origen e inclu-
so el sabor que tenian hace
tan solo algunos afios. En los

puntos de venta dicen que los
tomates de ahora, todos son
iguales, duros y rojos, y hay
comerciantes que empiezan a
preguntarse si volverdn a ser
como antes.

El Zapata un larga vida
para un consumo pintén

Para Radl Patrocinio, di-
rector de la asociacién de
Horticultors du Torres Vedras
en Portugal, los tomates
hibridos Zapata, son de larga
vida, 4 semanas, y se cortan
pintones. También pueden
recolectarse en rojo. Esta es
una de las mejores variedades
en cuanto a calibre, sabor y...
es larga vida. En Portugal la
cultivamos tanto al aire libre
como en invernadero, dice
Rail Patrocinio.

El éxito actual de las va-
riedades larga vida no permite
pasos atrds en las lineas de
mejora y en los programas de
los nuevos ensayos de los
agricultores, porque aporta

algo positivo para toda la ca-
dena agroalimentaria que re-
corren los tomates en fresco:
el productor, mayorista, el de-
tallista y el consumidor en su
casa. En este sentido, Antonio
Jiménez, se toma muy en se-
rio los ensayos con la varie-
dad Zapata, ya que le permi-
ten cultivar con las minimas
exigencias de larga vida en el
producto que le exigen en la
cooperativa, mientras a la vez
ofrece un tomate diferenciado
para mercados muy importan-
tes como son los de Cataluiia
y Valencia, en los cuales se
usn grandes cantidades de to-
mates de larga conservacién
para ensaladas en un punto de
madurez pintén.

En el ensayo de Jiménez,
en una finca de Puebla de
Vicar, hay de 4 a 6 frutos de
mds de 200 gr por ramillete y
la planta mantiene el vigor y
la uniformidad de fructifica-
cién hasta mds arriba del
alambre.

e El éxito actual de las variedades larga vida
no permite pasos atras en las lineas de mejora
y en los programas de los nuevos ensayos de los
agricultores porque aporta cosas positivas
a toda la cadena agroalimentaria: al productor,
al mayorista, al detallista y al consumidor @

Los ensayos y la mejora
no cesan

El tomate tiene una enor-
me variabilidad genética y
por ahora, uno de los secretos
del ambito cientifico parece
ser conseguir trabajar con ma-
teriales que tengan buen con-
tenido de azicares y niveles
altos de acidos. Los cambios
en la oferta varietal de las ca-
sas de semillas son muy répi-
dos y parece que van a serlo
atin mucho més.

Con mucha razén una
empresa de semillas que
transportaba visitantes a los
campos de ensayos desde la
exposicién Expo Agro Alme-
ria titulaba : este autobiis le
transportard al siglo XXI. En
el mismo sentido, los infor-
mes del Juego Varietal que
publican los nimeros de esta
revista permanecen al servi-
cio de los lectores y de las
empresas de semillas que de-
seen participar en su actuali-
zacién, utilizando la direccién
de Internet, http ://www.edi-
ho.es en donde se encuentran
las paginas de la plataforma
Horticom; Horticultura, Infor-
macién y Comunicacion.

Pere Papaseit
ppt@ediho.es
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Grandes o pequenos, redondos o largos, duros, en ramillete ......

Tomates para el mundo

Indalo (tipo Beefsteak)
Cristal (tipo Vemone)
Sunny (tipo Americano)
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Delicado (tipo Cereza)

FRUTAS Y HORTALIZAS

Produccién
La produccién mun-
dial puede dividirse en 7

grandes bloques: Asia,
Unién Europea, Norte-
américa, Africa, Sudamé-
rica, Europa del Este y
Oceania.

Asia, con 25 millo-
nes de t, es el gigante de
la produccién mundial.
China produce anualmen-
te mas de 8 m. de t, la In-
dia 6 m. de t, Iran 1,6 m.
de t y Jap6n 0,7 m. de t.
Turquia (el mayor pro-
ductor de Medio Oriente)
produce unos 4,5 m. de t,
y otros paises importan-
tes dentro de la misma
drea como Irak, Jordania,

Israel y Siria, obtienen
producciones del orden

de 0,4 m. de t cada uno
de ellos.

La Unién Europea,
con una produccién total
de 15 millones de tonela-
das, destaca Italia con 5
m. de t, seguida por Es-

92

paiia con 2,7 m. de t (de las
cuales poco mds de | m. de
t corresponden a tomate de
industria. Otras produccio-
nes importantes en esta par-
te de Europa son las de Gre-
cia (1,5 m. de t), Portugal (1
m. de t), Francia (0,8 m. de
t), Paises Bajos (0,5 m. de t)
y Bélgica (0,3 m. de t).

Dentro de Norteamé-
rica, EE.UU. cuenta con
una produccién media anual
de 10 millones de toneladas,
por delante de México (2 m.
de t) y Canada (0,4 m. de t).

En Africa, con una pro-
duccién total de 6,7 millo-
nes de toneladas, los princi-
pales paises productores son
Egipto (3 m de t), Marrue-
cos (1,2 m de t), Argelia
(0,5 mdet)y Tinez (0,4 m
de t).

El mayor productor
sudamericano es Brasil con
2,7 m. de t, seguidos por
Chile (1 m. de t), Argentina
(0,8 m. de t), Colombia (0,3
m. de t) y Venezuela (0,2 m.
de t).

Europa del Este, han
visto descender sus produc-
ciones casi a la mitad en los
tltimos afios. Aun asi, las
previsiones de cara al au-
mento son esperanzadoras.
Haciendo una media de los
ultimos afios Rumania cuen-
ta con un potencial de [ mi-
ll6n de toneladas, Bulgaria
con 0,5 m. de t, y Polonia y
Hungria unos 0,4 m. de t
cada uno.

Oceania concentra sus

Roncardo (L.S.L.)

Durinta (L.S.L. en ramillete)

mayores producciones en
Australia (0,4 m. de t) y
Nueva Zelanda (50.000 t).

Nuevos frutos

En este apartado, sélo
se hara referencia a los tipos
de tomate para consumo en
fresco, excluyendo a las va-
riedades denominadas de
«industria».

Diversidad de tipos de
tomate, rendimiento precoz,
naturaleza hibrida, alta pro-
duccién, resistencia gené-
tica a patégenos, buena con-
servacion, calidad y presen-
tacién, calibres homogé-
neos, buena coloracién y ca-
lidad gustativa, adaptacion a
las cadenas de produccién y
consumo, etc., son algunas
de las caracteristicas gene-
rales analizadas en el desa-
rrollo de los nuevos cul-
tivares de tomate.

El juego varietal de la
mayoria de hortalizas ha su-
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frido
nota-
bles
cambios en
los altimos

afios, pero el inte-
rés suscitado a raiz de
los tomates hibridos de lar-
ga vida (Long Shelf Life -
L.S.L.), iniciada hace mas
de 6 afios, ha sido especta-
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te agricolas y el compromi-
so de produccién. Ejemplos
de ello han sido el tomate
para venta en ramillete que
actualmente ya tiene un im-
portante mercado, o los ti-
pos de frutos alargados para
el consumo en fresco o los
tipos Cocktail y Cereza.

De las variedades de-
nominadas tradicionales,
s6lo han perdurado aquellas
que ofrecen algin uso muy
especial, o bien por su nivel
especial de adaptacién a de-
terminadas zonas o regiones

Marinda (tipo Marmande)

DESCRIPCION DE LOS TIPOS DE TOMATE

Beetfsteak. Es el tipo con mas numero de
hibrldos‘ Por lo general son plantas de porte indeterminado y
vigorosas, El fruto 88 mas o menos achatado, de gran calibre,
multiloculares, con hormbros de intensidad ligara,
generalmente rn]us aunque existen algunas novedades en
frutos de color amarillo..

- Tipos Americanos. Pusden ser de porte
samideterminados, determinacos, rastreros o arbustivos. Los
frutos son ligeramente achatados, muitilocurarss, con
hombros o sin ellos. Los de eracimiento arbustivo o «Bush
Beefsteak» son muy apraciados en EE.UU. para su cultivo en
huertos familiares.

- Tipo Marmande. Frutos achatados,
muy acostillados y hembros marcados.

= Tipo Vemone. Hibridos muy vigorosos que pueden
ser precoces y tardios: Los frutos son redondeados, con
cuatro léculos, lisos o ligeramente acostillados que pueden o
no tener hombros.

multiloculares,

cular

T - - Tipo Franoés. Muy precoz, de frutos redondos o
vel mun- ligeramente achatados con cuatro o més l6culos y hombros
dal  Todo ligeros o sin ellos.

esta en fun-
cién de la gené-
tica: la introduccién

- Tipo Plantas vigorosas de porte
abierto. Frutos redondos, lisos, generalmente sin hombros,
Hay cultivares de frutos més pequefios con 2-3 [6culos y otros
mayores con 8-5 l6culos.

del gen rin (inhibidor de la
maduracién), el nor (sin
maduracién), incluso otros
genes de menos efecto pero
que su mezcla puede dar re-
sultados espectaculares no
s6lo en la vida del fruto sino
en el sabor, olor y color. Es-
tos gees rin'y nor, en
homocigosis inhiben com-
pletamente la maduracidn,
pero en heterocigosis, con-
fieren al fruto caracteristicas
de color, sabor y conserva-
ciébn més parecidas a los
parentales normales (Phi-
louze et al., 1992).

Los criterios para el
Juego varietal son multiples,
y la decisi6n final es un
compromiso entre objetivo
de venta, criterios puramen-

- Tipo Cockiail. Plantas indeterminadas; con frutos de
entre 30 y 50 g, redondos y generalmente con dos l6¢ios.
También existe un tipo de fruto aperado, de pequerio tamario,
liso y sin cicatrices para el mercado asiatico.

= Tipo Cereza « Plantas de crecimiento
indeterminado, generalmente vigorasa, con un numero de
frutos de entre 15y 50 por racimo, Frutos muy pequefios de
entre 10 y 30 g, con hombros verdes ligeros o sin ellos.
También existen unos cultivares de pequenos frutos para ser
cultivados en maceta con finalldad ornamental,

- Tipo Long Shell Life. Son hibridos que ademas
de alta productividad y resistencia a enfermedades;
adquieren la caracteristica de larga conservacion de sus
frutosﬁ Las Ultimas obtenciones han dado frutos de todos los
tamarios,

- Tipo Pimilento. Plantas de crecimiento determinado
o Indsterminado con frutos en forma de pimiento Lamuyo o
tipo tres cascos achatados, en ambos casos son COMpactos y
carnosos.

Fuente: Diez, M? José. (1996). Tipos varietales. En El cultivo
del tomate, coord. Fernando Nuez, Ed. Mundi Prensa, 793 pp.
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productoras,
normalmente muy sabro-
sas pero poco rentables a
gran escala que ocupan
algunos pequenos seg-
mentos del mercado.

Las variedades

Atendiendo a la cla-
sificacién del cuadro ad-
junto, en tipo Beefsteak
destacan: «Indalo» muy
apto  para transporte,
«Boa», «NUN 9971» y
«Concreto» resistentes al
agrietado.

De los tipos ameri-
canos de porte determi-
nado destacan: «Lydia»,
«Apla», «Pakela», «Bla-
zer», «Solido», «Luxor»,
«President», «Tropic»,
«Ace», «Empire» muy
apreciado en  Argentina,
«Caracas», «Sunny» uno
de los hibridos mds culti-
vados en Argentina.

En tipo Marmande,
muy apreciados en mer-
cados del litoral Medite-
rrdneo  y  Sudamérica,
destacan: «Marinda» to-
lerante al agrietado, «Hy-
mar» y «Raf.

En o Vemone,
destacan las variedades:
«Mereto», «Cristal» de
frutos firmes, «Precox»,
«Rinaldo», «Meran» y
«Vemar» que toleran el
tratamiento hormonal, y
«Carpy» de frutos parte-
nOCArpicos.

Los tipo francés, son
muy apreciados en el
mercado americano, aun-
que prefieran el Beet-
steak de frutos mds gran-
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des. Destacan las varie-

dades: «Savor» de buena
polinizacién en  frio,
«Medea» también con

buen comportamiento en
frio, «Top 21» y «Ro-
meo» de porte rastrero.

Los tipo Money-
maker son los preferidos
por el mercado holandés
e inglés, también con
gran aceptacién en Fran-
cia, Bélgica, Hungria y
Escandinavia.  Destacan
las variedades: «Alle-
gro», «Matador», «Pres-
to», «Dario» tolerante a
terrenos y aguas salinas,
«Restino», «Belcanto»
para Hungria y «Solen-
tos» para Escandinavia.

Algunas de las va-
riedades més popuares en
tipo Cereza comestibles
son: «Delicado», «Sweet
100», «Cherry Baby»,
«Cherry Wonder», «Che-
rita», «Evita» y «Small
Fry».

De la nueva clasifi-
cacién llegada con la in-
troduccién de los tipos de
larga conservacién (Long
Shelf Life-L.S.L.), «Da-
niela» (en Argentina co-
nocido como «Tommy»)
es el lider mundial, pero
existen otras variedades
comerciales, que ademads
de la larga vida han apos-
tado por una mejor cali-
dad de sus frutos, ejem-
plos de ello son: «Zapa-
ta» (fruto de mas de 200
g, que puede recolectarse
en pint6n o rojo, mul-
tilocular y bastante car-
noso, el tipico tomate

Top 21 (tipo Francés)

Olivade (tipo alargado)

FHANMKING
168
3 = | "lite

Beefsteak

2

=3 § |

Moneymaker

3
e Ea

Pimiento

o kd

Cocktail

o Ea

Cherry

4 K3

Americanos

S E3

Vemone

6 KN

Francés

Marmande

Dado ¢l elevado nimero de variedades existentes en cada uno
de los tipos de esta hortaliza, en el ranking se ha optado por
situar la popularidad por tipos de frutos. De todas formas , los
tomates mds populares y mds comercializados son los tipo Long
Shelf Life (L.S.L.) o larga vida, de los cuales el lider es
Daniela (en Argentina conocido como Tommy), pero otros como
Zapata, Durinta, Davinia y Roncardo también estdn muy bien
situados comercialmente a favor de su mejor calidad gustativa

*Ediciones de Horticultura estd conectada a Internet. Estas pdginas aparecerin
igualmente en nuestro web: http://www.ediho.es. El Juego Varietal s una informacién
elaborada por la Redacci6n de Ediciones de Horticultura, en base a criterios informati-
vos de diversa procedencia -publicaciones técnicas y de mercados de flores, frutas y
honaliza§. empresas de material vegetal y mercados mayoristas-. Agradecemos a todas
las personas que han colaborado en la bisqueda y disposicién de informacién para estas
paginas, e invitamos a todas las casas de semillas, viveros y obtentores del material ve-
getal a conectarse a través de Intemet a nuestro e.mail: horticom@ediho.es donde po-

drdn actualizar esta informacién permanentemente durante 12 meses.

Matador ( tipo Moneymaker)

Yellow Pear (tp. Cocktail aperado)

mediterraneo para ensala-
da), «Durinta» (el tipico
tomate canario de gran
popularidad en Europa y
que es lider en Espaiia),
«Davinia» (de caracteris-
ticas muy similares a «Za-
pata») 'y «Roncardo».
Otras variedades L.S.L.
interesantes son: «Conten-
to» para cultivo de otoiio,
«Perfecto» y «Novy».

En tomates alargados
para el consumo en fresco
el «Cencara» -también
L.SL.- es lider en Fran-
cia, pero actualmente va-
riedades como «Olivade»
se encuentran en muy
buena posicién en otros
mercados europeos.

De variedades en ra-
millete son de las que més
existe, dado que la dispo-
sicién de los frutos en la
planta siempre es en rami-
llete. A pesar de ello hay
variedades concebidas
para ser comercializadas
con esta disposicion final:
«Monika», «Durinta» vy
«Alboran», la mayoria de
ellos L.S.L.

Los tipos cereza son
los mas parecidos a las
formas originales de esta
hortaliza.
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TURBAS GF

- SUSTRATOS PARA SEMILLEROS HORTICOLAS

- SUSTRATOS PARA PRODUCCION DE FLORES DE TEMPORADA
- SUSTRATOS PARA GERANEOS POINSETIA ETC.

- SUSTRATOS PARA PRODUCCION FORESTAL

- SUSTRATOS ACIDOS Y NEUTROS

- SUSTRATOS PARA CESPEDES Y CAMPOS DEPORTIVOS

ELABORAMOS TODO TIPO DE SUSTRATOS QUE LOS
PROFESIONALES NOS SOLICITEN

TURBAS GF, C. B. - Ctra. Idiazabal-Segura, s/n Tel. 943-80 14 58 - Fax: 943-80 00 11 - 20213 IDIAZABAL (Gipuzkoa)

SOL Y <>SOMBRA

MALLAS AGRICOLAS

’”DUS TR’AS AGRICULTOR, asegura tus cosechas y consigue el
maximo rendimiento empleando mallas agricolas «Els
ELS Molins, S.A.». Comprueba los resultados extraordinarios
OL ’”S S.A en plantaciones de: aguacates, kiwis, naranjas tempranas,
) uva de mesa, fresdn, melén, tomate, pimientos y

Partida EI Romeral, s/n. - 46860 ALBAIDA (Valencia) berenjenas. SOMBREQS, para plantas ornamentales y
Tels.: (96) 290 15 78 /290 09 82 - Fax (96) 290 09 82 MANTONES, para recogida de aceitunas y almendras.

TUBERIA EMISORA [TWIN¢ SITIN

NUEVA GENERACION DE GOTEROS INTEGRADOS
S

UN DESARROLLO ESPANOL CON TECNOLOGIA ESPANOLA

* Goteros de 1 hasta 4 I/h. * Permite la mecanizacién en las
* Gotero de infima pérdida de cargo. tareas de extension y recogida de lineas.
* Emisor de muy poca sensibilidad a la obstruccion fisica. | @ Permite la instalacion de ramales de grandes longitudes.

¢ Emisor de excelente fiabilidad y regularidad. ® E5 un Sistema de Riego Localizado ECONOMICO. A

* El Sistema TWIN DRIP Il puede suministrarse con distintos | ¢ Estd fabricado con Materias Primas de muy avanzada A . =T -
espesores de luberia, desde 0,25 - 1.00 mm. tecnologia. ((,' ﬁf’ Twin DFOPS Ibérica,s.0.

* Los goteros pueden suministrarse desde 0.20 m. hasta |  TWIN DRIP Il goza de un control de calidad especifico ,

cudlquier distancia, siendo posible la alternancia de que asegura la bondad del producto. $§,‘;9-;gf’g’;'g"g'e"'5°1"_°}g‘9g 6—_%?:«;&-3294
medidas. Telex 6624 HMSN - E » 03113 - ALICANTE




QUIEN ES QUIEN

Asofruit: una destacada
asociacion fruticola con
proyeccion internacional

La entidad agrupa empresas comercializadoras de fruta, presta
servicios y defiende los intereses sectoriales de los comerciantes

Asofruit es una asocia-
cién que se constituyé el 6 de
marzo de 1978. Se trata de
una asociacién patronal que
agrupa a empresas comer-
cializadoras de fruta, siendo
la mds importante del sector y
la mds atractiva, no tan sélo
en el ambito del mercado es-
pafiol, sino también en el ca-
pitulo de la exportacién.

La asociacién estd es-
tructurada en tres grupos o
secciones: la del mercado in-
terior, la del mercado exterior
y la secci6n de asentadores.

Por un lado, Asofruit es
una entidad profesional que
defiende los intereses secto-
riales de los comerciantes, y
por otro presta servicios como
son:

e la captacién y busque-
da de informacién para facili-
tarla a los profesionales de la
asociacién vy, en definitiva, a
los profesionales del sector
que la requieran.

e la promocién de la for-
macién y la difusién de cono-
cimientos e informes sobre
los diversos procesos comer-
ciales.

e ¢l asesoramiento diri-
gido, sobre todo a las necesi-
dades de mantenimiento y
mejora de los niveles de cali-
dad.

e el impulso y e] fomen-
to de la promocién de los pro-
ductos.

Rafael Laveda Escold es el presidente de la Federacion Espanola de
Asociaciones de Productores y Profesionales de Frutas y Hortalizas,
FEFRUTH, a la cual estd adscrita Asofruit.

e ¢l desarrollo y la orga-
nizacién de misiones comer-
ciales.

e la aplicacién (subsi-
diariamente con la seguridad
social) del Sistema Especial
de Frutas.

e la participacién en Fe-
rias y Congresos como una de
las vias de promocién y de re-
lacién de Asofruit con otras

empresas y asociaciones de
dmbito nacional y internacio-
nal.

e y, por lltimo, la coor-
dinacién de las relaciones con
los diversos actores del dmbi-
to sécio-econémico y politi-
co, vinculados directa o indi-
rectamente con el sector
fruticola: la Administracion,
los productores y sus organi-

DIRECTORIO
DE FEFRUTH

ASOFRUIT

Avd. Tortosa, 2
25005 LLEIDA
Tel.: (973) 23 20 44
Fax.: (973) 23 90 86

Asociacion de frutas
de La Rioja

C/ Hnos. Moroy, 8°-4°
26001 LOGRONO

Tel.: (941) 18 20 33

FAX.: (941) 18 40 77

AFRUEX

C/ Afueras, s/n.

06720 VALDIVIA

(Badajoz)

Tel.: (924) 83 20 61
83 20 86

Fax.: (924) 83 27 47

EXCOFRUT

C/ Huesca, 65

22520 FRAGA (Huesca)

Tel.: (974) 47 17 00
4729 38

Fax.: (974) 47 14 20

APEPH

Apartado de Correos, 59
58800, CALATAYUD
(Zaragoza)

Telf.: (976) 88 14 56
Fax.: (976) 88 49 13

zaciones y la industria.

En definitiva, este es un
breve resumen de las funcio-
nes que lleva a cabo la asocia-
cién patronal Asofruit, una or-
ganizacién que, en total, agru-
pa a 99 empresas de diverso
tamafio y que estd integrada
en la Federacién Espaiiola de
Asociaciones de Productores
y Profesionales de Frutas y
Hortalizas, «<FEFRUTH».
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nueva concepcion
fleur ami.

Més de 1.500 buenos productos para jardineros
y floristas. Desde brillo de la hoja hasta estacién

meteorolégica.

Las 52
paginas
bien
informativas

de la

Todos los productos originales de la empresa Huebecker los encontrara por todo el mundo de venta enbuenos comercios especializados

en Espana en:

¢ Comercial Projar S.A.
Alejandro Faus Badia
Calle Pingela, s/n.
Apartado de Correos 140
E-46930 Quart de Poblet
Tel. 96 1921150 - Fax. 96 1920250

* JM. Perez Orlega
Pablo E. Perez Tavio
Avda. Anaga 45
£-38001 Santa Cruz de Tenerife
Tel. 922 253142 - Fax. 922 261288

* Agro Shacam S.L. * Comercial
Rafael Ortega Gutieriez El Almacen de la Floristeria
C/Canas 6 Calle Julio Taternain, 6
E-28043 Madrid E-31180 Cizur Mayor Navarra
Tel. @1 4159881 - Fax. 91 4159881 Tel. 948 183560

* Margarila Castaneda
Mercat de Flors y Plantes
Parades 15-16 - Carr Nac 11 KM 639,5
E-08340 Vilassar de Mar Su buen suministrador para
Tel. 97 504652125 - Fax. 93 3197287 producios de calidad.

Paul Hibecker GmbH & Co. KG
RosenstralBe 77 - D-47918 Tonisvorst - Posttach 1233 - D-47908 Tonisvorst
Teléfono 07-49 2151/70 90 30 - Fax 07-49 2151/70 90 34
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Aminoacidos
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La movilidad del calcio.
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Macro-radicular
Aminoacidos

para la fertirrigacion.
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Ecuador, el pais
que se cubre
de flores

Hace aproximadamente 15
anos se llevaron a cabo las
primeras plantaciones de flo-
res en Ecuador. Hoy, en 1996,
se calcula que el cultivo de
especies ornamentales en este
pais ocupa alrededor de 1.500
hectdreas y que existen mads
de 150 empresas dedicadas,
en mayor parte, a la produc-
cién de flores de clima tem-
plado, y en menor medida a la
ornamentales tropicales. En la
actualidad, la produccién de
flores se realiza, basicamente,
desde dos aeropuertos: los de
Quito y Guayaquil.

En la presente seccién, pu-
blicamos un extenso informe,
dividido en tres partes, sobre
la floricultura en Ecuador, y
en el cual se exponen los
principales condicionantes de
este cultivo en el pais, las em-
presas que se dedican a la
produccién y a la exportacién
y las ferias de referencia en la
zona. En el informe, se hace
referencia, entre otras cosas, a
la dificil situaci6n que atrave-
s6 el sector de la horticultura
ornamental, entre septiembre
de 1994 y marzo de 1995,
cuando los estados Unidos
aplicaron un arancel del
49,75% a la importacién de
flores de Ecuador.
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El desarrollo de la floricultura
en Argentina

En Argentina existen alrededor de 5.600 hectdreas destina-
das al cultivo de plantas en maceta y flores para corte. De
todo este territorio, 4.000 hectdreas son sin inverndculos -al
norte del pais- y de las 1.600 hectédreas bajo polietileno, vidrio
y umbraculos, 500 se ubican en las immediaciones de la ciu-
dad de Buenos Aires, en el llamado cinturén verde bonaerense.

pag.107

Seclores:

- Bulbos, esquejes y plantas omamentales

- Cooperativas horticolas omamentales

- Gardens Centers, Centros de Jardineria y flor
- Mayoristas de plantas omamentales y flor cortada
- Produccion de flor cortada

- Producci6n de planta omamental en maceta
- Bricojardineria

- Planteles forestales y de jardin

- Arboles y arbustos omamentales

DIREGTORIO
DE fORTIGULTURA

ORMAMENTAL

Spathiphyllum,
un cultivo en alza

Durante los dltimos 20
afios el Spathiphyllum ha ga-
nado gran popularidad dentro
de la industria de la planta de
follaje tropical. El Spathi-
phyllum constituye un enlace
entre las plantas de follaje y
la planta de flor en maceta,
debido a que es una planta
que produce flores y tiene un
follaje que adem4s de bonito
es resistente. Este género es
de la familia Araceae, que
también incluye las orna-
mentales Aglaonema, Anthu-
rium, Dieffenbachia y Philo-
dendron.

pag.118

La exportacion de
rosas en Uruguay

En Uruguay se ha impul-
sado un movimiento expor-
tador de rosas, que controla
todo el proceso que va desde
la produccién hasta el desti-
no final, implicando un am-
plio niimero de productores y
empresarios de Maldonado.
Las rosas de Uruguay tienen
una ventaja cualitativa res-
pecto a las de otros paises de
la zona, debido a las eleva-
das temperaturas y la falta de
estaciones bien definidas en
el pais.

pag.123
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Ornamentales

Ecuador, el pais
que se cubre de flores

La floricultura de Ecuador triunfa por su calidad y variedad

Se dice que el cultivo
de especies ornamentales
ocupard este afio en Ecuador
500 nuevas hectdreas, lo que
harfa un total cercano a las
1.500. Tales son las expecta-
tivas para el final de 1996.
Las primeras plantaciones se
llevaron a cabo hace unos 15
afios; en 1985 habia 20 ha,
que pasaron a ser 300 en
1990; en la actualidad, exis-
ten mds de 150 empresas de-
dicadas a la produccién de
flores de clima templado en
Su mayor parte y, en menor
medida, a la de ornamenta-
les tropicales.

Si algo caracteriza a
esta floricultura es su varie-
dad y a esta capacidad, ade-
més de a la calidad, atribu-
yen los propios ecuatorianos
su éxito en los mercados in-
ternacionales. El floricultor
ecuatoriano es capaz de su-
ministrar, dentro de una mis-
ma especie, una abundancia
de colores, y, a la vez, un
gran surtido de especies,
gracias a la diversificacién
que han elegido por camino
comercial. El cultivo de flo-
res abarca 1.140 hectdreas,
ocupa a 13.200 trabajadores
(un 70% son mujeres) y se
estima que da trabajo indi-
recto a 30.000 personas.

El arancel del 49.75%
que aplic6 Estados Unidos a
la importacién de flores de
Ecuador, vigente entre sep-
tiembre de 1994 y marzo de
1995, hizo que el sector vi-
viese momentos dificiles ya

que un 80% de las rosas te-
nian como destino aquel
pais. Consecuencia l6gica de
esta situacién es el interés
por nuevos mercados y, en-
tre ellos, Rusia se encuentra
entre los de mds crecimiento
actualmente. Son importan-
tes compradores de flores
colombianas los Paises Ba-
jos, Italia, Alemania y Cana-
d4; y, en menor medida,
pero también cuentan, Sui-
za, Francia, Espafia y Argen-
tina.

Ornamentales
de clima templado
La produccién de orna-

mentales de clima templado
se localiza en la sierra, prin-
cipalmente en dos zonas, al
norte de la ciudad de Quito
(provincias de Pichincha e
Imbabura) y al sur (Coto-
paxi), en altitudes que ron-
dan los 2.200 a 2.500 msnm.
Las principales especies son
rosas (60%), gipsofila, cla-
vel, clavelina, pompén, cri-
santemo y flores de verano.
En rosas, son mas de 60 las
variedades cultivadas. En
los dltimos afios se han ins-
talado también cultivos de
rosa en los alrededores de la
ciudad de Cuenca (provincia
del Azuay), constituidos por

o El cultivo de flores en Ecuador abarca 1.140

hectareas, ocupa a 13.200 trabajadores. Duran-

te 1996 la superficie plantada con ornamentales
aumentara en cerca de 500 ha e

explotaciones pequefias (1-3
ha), muy tecnificadas y que
basan su exportacién en mer-
cados diferentes del norte-
americano.

La produccidén de orna-
mentales tropicales

La produccién de orna-
mentales tropicales se lleva a
cabo en la zona litoral, don-
de la altitud no supera los

100
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sente en casi todos las ferias
internacionales  promocio-
nando sus productos-, reci-
bié uno de los premios que
se otorgaron durante la feria
Agriflor por la calidad de su
stand.

Logistica
La exportaciéon de flo-
res se lleva a cabo en este

momento desde dos aero-

puertos, los de Quito y Gua-
yaquil. Quito tiene la venta-
ja de estar en el centro de la
produccién de rosas, gipso-
filas, etc., pero su aeropuer-
to sufre los condicionantes
de estar en una zona alta,
que limitan la carga que
pueden admitir los aviones.
Guayaquil, ademds de dar
salida a la produccién del li-
toral, es un centro de expe-
dicién de parte de la produc-
cién de la sierra. Existe en
proyecto otro aeropuerto
destinado exclusivamente a
carga.

Cuadro 1:

Exportacion de flores ecuatorianas por

especie en 1995

Foto 1: Para las empresas de
servicio y tecnologia, tanto
ecuatorianas como extranjeras, la
feria de Quito fue un escaparate en
el que presentaron sus productos.
Foto 2: Los obtentores de varieda-
des de flores de todo el mundo se
dieron cita en Agriflor'9e.

Foto 3: La flor ecuatoriana fue
protagonista de Agriflor96; Flores
Mdgicas fue una de las empresas
premiadas por los organizadores.
Foto 4: Aunque todas las empresas
de Agroconsorcio estuvieron en
Agriflor, algunas lo hicieron
personalmente: José Maria Musso (a
la izquierda) y Alexandre Figueiredo
(a la derecha), encargados de
exportaciones de, respectivamente,
Solplast e Ininsa. Entre ellos, Pim
Koosman, encargado de ventas de la
firma de refrigeracion Geerlofs, que
atendié, junto a Peter Geerlofs,
quien no salid en la foto, su stand en

Especie Toneladas Miles de ddlares Agriflor.
(valores FOB)

800 msnm. Tanto aqui como  |Rosas 17.194 51.150

en las explotaciones ubica-  [Gipsofilas 5998 15.487
das en la sierra, la situacion  [Fiores de verano 1.641 3.574
geogréfica del pais, en el Claveles 1497 5 257
ecuador del planeta, asegu- Clavelinas 973 1.986

ran 12 horas de luz diarias.

Guayaquil es un centro de Po’m.pones 813 1.218
exportacién de heliconias, |Statices 699 1.032
musas, zingiberdceas... Una |Crisantemos 255 379

de las empresas més activas  |Otras 1.334 2.339
internacionalmente de la |TOTAL 30.394 79.422

zona, Magic Flowers -pre-  fyente: Ecuador Exports, 3% ed. Banco del Pacifico
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Fotos 5,6y 7:

Flortec es la sociedad que engloba
al grupo de fincas dedicadas
mayoritariamente al cultivo de
gipsofila, resultado de la evolucion
de la empresa inicial, Latinflor, que
en 1989 empezd cultivando esta
especie. La superficie total que
abarcan es cercana a las 70
hectdreas y ocupan a 300 trabajado-
res. Ramiro Pefigherrera es uno de
los cinco socios. En la foto 5,
muestra un ramo de Supergyp,
gipsofila de tamario mayor que el
normal que empezardn a comercia-
lizar ahora y en la cual tienen
cifradas grandes esperanzas. La
produccidn se ha diversificado y
actualmente se cultivan otras
especies como liatris, miniclavel,
pompones, girasol ornamental...
Liatris es la segunda especie en
importancia y a ella dedican 10.5
hectdreas en la finca Primavest; en
la foto 7 estdn plantando los
bulbos, importados de Israel.
Flortec tiene el 10% del mercado de
liatris en EE.UU. Ronaldo Lasso,
(foto 6), gerente administrativo de
Flortec, muestra otro producto de
Primavest, el girasol ‘Sunbright’.
Foto 8: Meadow Flower es una finca
con 6 hectdreas de rosas. Francisco
Lanao, su director técnico, explica
que trabajan 32 variedades, entre las
que se encuentran las que les
proporcionan Plantador, de Delbar,
De Reuters, etc.

Agriflor'96

La de octubre de este
ano del Agriflor, 3 al 6, es la
feria ornamental mads exitosa
que se llevé a cabo en Quito
y también de América Lati-
na. Iniciada hace unos afios y
con una cadencia bianual, al-
ternando con Proflora, la fe-
ria de Colombia, en esta edi-
cién reunié 170 expositores.

Los organizadores fueron la
empresa holandesa HPP,
quienes trajeron una nutrida
delegaciéon de firmas ofer-
tantes de tecnologia de ese
pais, a la que se sumé la
presencia de empresas de
otras naciones, ya sea en
forma directa o a través de
sus representantes. Las fran-
cesas Meilland, Filclair,

Richel...; las alemanas Kor-

des y Tantau; Selecta y
Revivim, de Israel; las espa-
fiolas Inverca -quien, ade-
més, monté un invernadero
de tres naves donde se llevd
a cabo el acto de apertura,
realmente multitudinario-, la
de fertilizantes Coda, las
agrupadas en Agroconsorcio
AIE (Agromillora Catalana,
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Cuadro 2:
Evoluciondel valor

de las exportaciones
de flores ecuatorianas

Ao Miles
de dolares
(valores FOB) |
1991 19.250
1992 | 24.221
1993 ~39.610
1994 59.558
1995 | 79.422

Fuente: Ecuador Exports,
3%ed., Banco del Pacifico

Arnabat, Caustier Ibérica,
Daymsa, Ediciones de Hor-
ticultura, Ininsa, Irrimon,
Solplast y  Tecnidex)...

Otras empresas no tenfan
stand, pero estuvieron visi-
tando la feria, caso de Ma-
nuel Pérez Pérez, de Agro-
sistemas.

El organizador por par-
te de Ecuador fue la empresa
Expoeventos, especializada
en ferias; Expoflores (la
Asociacién de Productores y
Exportadores de Flores de
Ecuador) tuvo el papel de
coorganizador y el mérito de
que estuvieran exponiendo
las empresas mas significati-
vas de la produccién de or-
namentales y el suministro
de tecnologia del pafs.

También tuvo su stand
Asoflex, la Asociacion de
Productores y Exportadores
de Flores Tropicales Exoéti-
cas y Plantas Ornamentales,
que agrupa a los productores
de las zonas costeras. Du-
rante el acto de inauguracién
de la feria, Jaime Munoz
Campozano, presidente de
Expolfores, expuso la répida
evolucién del sector orna-
mental ecuatoriano.

El apoyo del gobierno a
esta actividad se tradujo en la
presencia de autoridades de
nivel maximo en la politica
del pais durante ese acto.

ECUADOR

Dentro de los visitantes
productores de flores, hubo
importantes delegaciones de
empresarios colombianos y
del estado de California
(EEUU).

Se eché en falta una
mayor presencia de floricul-
tores de otros paises latinoa-
mericanos, especialmente de
Perd, que por su cercania e
importancia de la floricul-
tura, hacfa prever una parti-

; ARGENTANTE EXCLUSIV |

HMES w korDOS SONNC

i

cipacién mdas notoria; Carlos
Lozada, de Roots Peru, fue
uno de los visitantes de la
feria. Aunque en nimero li-
mitado, estuvieron presentes
mexicanos, venezolanos,
centroamericanos, chilenos,
bolivianos y miembros de la
Cooperativa Argentina de
Floricultores.

La pr6xima cita latinoa-
mericana, en Bogotd, duran-
te Proflora™97.

® Al norte de la ciudad de Quito, a unos 90
minutos por carretera, esta situada una
de las zonas mas importantes de produccion
de flores en Ecuador y el mundo.

En estas paginas, algunas de las empresas
que tuvieron la gentileza de poner sus fincas
a disposicion de quienes quisieron conocer
in situ la floricultura del pais @

Foto 9, 10y 11: La empresa
francesa Meilland hace muchos
afnios que apostd por Ecuador, donde
participa en la empresa Astroflores.
En su finca ensayan las nuevas
obtenciones. Michelle Meilland, a
quien se deben actualmente las
obtenciones, viaja poco, pero fue a
Agriflor 96 acompaiiando a su
hermano, Alain, que es quien se
desplaza normalmente a las zonas
de produccion. En la foto 10 estdn
ambos, mientras Alain explica su
entusiasmo por las posibilidades de
Ecuador y su agradecimiento a su
equipo humano. Astroflores agasajo
a sus visitantes con un almuerzo en
el que Alain agradecié a quienes
trabajan junto a él en Ecuador. La
foto 9 muestra un momento de esa
situacion, con, de izquierda a
derecha, Juan Carlos Leon y Javier
Zarama, socio y gerente, respectiva-
mente, de Astroflores; en el centro,
Alain Meilland; Hernando Monroy,
con cuyo apoyo Meilland inicié su
andadura en Ecuador, y Luis Vega,
quien se ocupa de las variedades de
Meilland y sus representados para
toda América. En la foto 11, Luis
con Francisco Ferrer y Matilde
Ferrer, del grupo espanol Ferrer, de
cuyas obtenciones se encarga
Meilland en el extranjero.

Fotos 12 y 13: Plantador se dedica a
la produccién de plantas de rosal
para América Latina; en Ecuador
cuenta con tres fincas que abarcan un
total de 45 hectdreas; estd instalada
también en Colombia y tiene
representantes en otros paises, como
es el caso de Guatemala. En la foto
12, Carlos Krell, gerente general,
explica las caracteristicas de las
variedades instaladas en el drea
experimental. El total de cultivares
estd en torno a las 120 y son
represeniantes exclusivos de Kordes
para Colombia y Ecuador y de
algunas de las obtenciones de Nirp.
En la foto 13, Helms Berns-Kordes, a
la izq., quien al mismo tiempo que la
delegacion de Agriflor visitaba
Plantador, observaba las variedades
de su firma con Ernst von Drathen,
responsable de la evaluacién de las
obtenciones de W. Kordes Sohne.
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Fotos 14y 15: El grupo Guaisa es
responsable de Sun Rite Farms, una
empresa que cuenta con mds de 60
ha dedicadas a las rosas. Se
caracteriza por su preocupacion en
lograr una comercializacién
sumamente dgil; los pedidos pueden
realizarse a través de satélite y se
reciben directamente en la finca.
Julio Hidalgo, uno de los hermanos
propietarios de la empresa, recibié
al grupo de Agriflor. En la foto 14,
Juan Carlos Landivar, vice-
presidente de Sun Rite, durante la
recorrida de los invernaderos, en los
que la preocupacion por el medio
ambiente es una constante. Parte de
la produccidn se comercializa con
las rosas protegidas por una malla
(foto 15); también utilizan pldsticos
para envolver los ramos de una
rigidez especial y han desarrollado
un modelo de caja, todo ello
pensado con el fin de preservar
mejor la calidad de sus flores hasta
llegar al consumidor final.

Foto 16: En Ecuador estdn presentes
todos los obtentores de rosas; en la
Joto 16, los vips de la firma
norteamericana Jackson & Perkins
Roses, durante la visita a la finca
experimental que tienen en ese pais.
De izquierda a derecha, Charlene
Harwood, directora de ventas;
Heather Fairbairn, coordinadora de
negocios internacionales; Omer
Schneider, vice-presidente, y Keith
Zary, obtentor. De fondo, la variedad
Tango, una de las que interesan para
el mercado latinoamericano.

El grupo Latif
Una familia dedicada
a las flores

La historia del caso
Latif es un ejemplo de cémo
las flores han cambiado la
vida de toda una familia.
Nacido en Portugal, donde
Abdul Latif, es decir, Latif
padre, es propietario de ho-
teles, a Ned, uno de los hijos
lo llevaron las vueltas del
azar a Ecuador. Casado con
una ecuatoriana, Ma. Eulalia
Bahamonde, empezé en el
negocio de las flores como
una forma de echar raices en
el pafs, por consejo de un
amigo holandés que le ha-
bld, hace unos 3 lustros, de
las posibilidades de este ne-
gocio.

Hoy en dia entre las
fincas de todos los hermanos
Latif (Ned, Mac, Amin,
Rizvane y Yousef) suman
mds de 70 hectdreas. Al
equipo humano, cuyos car-

estuvieron

gos directivos
atendiendo a los visitantes
que durante los dias que
duré Agriflor se acercaron a
Inlandes, Ned le reconoce el
primer sitio en los méritos
de hacer posible en funcio-
namiento diario de sus em-
presas y el afianzamiento
para hacer realidad proyec-
tos nuevos.
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Ned cuenta con 3 fincas
y un conjunto de empresas
agrupadas bajo el paraguas
de «Inlandes». Las caracte-
risticas de estas explotacio-
nes reflejan la evolucién del
grupo. Desde la primera,
Inlandes, donde predominan
los invernaderos de madera,
hasta Ecuaclavel, con insta-
laciones de metal, transcu-
rren 7 afios. A final de 1997,
cuando el proyecto esté aca-
bado, existirdn 62 hectareas
de rosas, 10 de claveles, 5
de miniclaveles y una hecta-
rea de limonium. Distribui-
das en tres fincas: Inlandes,
Nabila, Samir - Ecuaclavel.

Las actividades del gru-
po se llevan a través de un
conjunto de empresas: Oce-
an Carga, Latif Farms e
Inlandes California.

Las fincas
Inlandes - Se crea
1989, cuenta con 21 hecta-
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reas de rosas y en ella traba-
jan 270 personas.

Nabila - Creada en
1995, tiene 19 hectdreas y
ocupa 150 personas.

Samir - Nace en 1996 y
son 25 hectdreas donde tra-
bajan 240 personas.

Ecuaclavel  -También

creada en 1996, el proyecto
final comprenderd 9 hecta-

reas de clavel, 5 de mini-
clavel y una de limonium,
ocupando a unas 200 perso-
nas. En diciembre 1996 esta-
ran implantadas las 700.000
plantas de clavel previstas
en el proyecto.

Las empresas

Ocean Carga SA -
Compaiifa de transporte para
productos perecederos; las
oficinas centrales estdn en
Quito.

Latif Farms - Instalada
en Miami, comercializa las
rosas de Inlandes en el mer-
cado estadounidense.

Inlandes California -
Instalada en Los Angeles,
comercializa rosas ecuato-
rianas en Estados Unidos.

Inlandes SA - Fabri-
cante de accesorios de plds-
tico para el acondiciona-
miento de flores; abastece a
42 empresas ecuatorianas.

Cayambe: el impacto de

la floricultura

Cayambe es uno de los
cantones de la provincia de
Pichincha en que el impacto
de la floricultura ha sido
més notorio. Los primeros
efectos comenzaron a pal-
parse hace 14 afios; la de-
manda de mano de obra sig-
nificé una fuente de trabajo
que atrajo a trabajadores ha-

medioambientales, como es
]a primera ordenanza medio-
ambiental, de alcance nacio-
nal. En la actualidad existen,
entre las alcaldias de
Cayambe y de Pedro Mon-
cayo, unas 120 plantaciones
dedicadas a cultivos orna-
mentales, con una superficie
media de [0-12 hectareas.
La principal beneficiaria de

cia el cantén. Fausto Jarrin,
alcalde de Cayambe, explica
que esto signific6é también
una demanda de viviendas y
servicios al que la alcaldia
tuvo que dar respuesta, asi
como negociar con los em-
presarios las ordenanzas de
ubicacién de las fincas (es-
pacios minimos hasta los
centros poblados, previendo
su expansion) y de cuidados

esta fuente de trabajo es la
poblacion indigena, que
constituye un 70% en la
zona. En un plazo de dos
aflos se tiene como meta el
que el 80% de los cultivos
sean biolégicos.

Alicia Namesny
agrocon@ediho.es

Foto 17: Ned Latif explica a sus
visitantes la evolucion de la
empresa a partir de Inlandes, la
finca donde fue tomada la foto;
entre sus agradecimientos por
haber depositado la confianza en
su, en 1989, incipiente empresa,
estd la Anton Verbek, proveedor de
las primeras plantas de rosa.

Foto 18: El grupo Inlandes cultiva
un total de 52 variedades de rosas y
trabajan para continuar exportando
en meses en que no es habitual,
como fue el caso de los envios de
Carola a Espafia durante el verano
del Hemisferio Norte. Nabila (en
primer plano) y Samir, atrds del
brazo de su padre, son también
entusiastas admiradores de las
flores. Con barba, P. Hasy Halevy,
de Vered Flowers, al lado de Ned
Latif.

Foto 19: En la foto, cajas de rosas
listas para ser expedidas, dentro de
la cdmara frigorifica. El grupo
Inlandes acaba de negociar la
compra a la empresa Geerlofs de
instalaciones de preenfriamiento de
ultima tecnologia.

Foto 20: De izquierda a derecha,
Fausto Jarrin, alcalde de Cayambe,
y sefiora; Ned Latif, su padre y su
seniora, Ma. Eulalia Bahamonte. A
la derecha, sus suegros; Francisco
Bahamonte es el presidente de
Inlandes. En primer plano, la
generacion mds joven, Nabila y
Samir.

Foto 21: Con la finca Samir &
Ecuaclavel, un proyecto que
acabard de realizarse a finales del
afio préximo, el grupo Inlandes
alcanzard el 80% de invernaderos
de metal para una superficie total
de 78 hectdreas entre rosas,
claveles y miniclaveles. Ininsa
proveerd los invernaderos que
completan el proyecto de esta finca,
con lo que de claveles -variedades
Kooij & Zonen y Barberet & Blanc
principalmente- habrd un total de 10
hectdreas, parte de las cuales estdn
ya plantadas y entrardn en
produccion en enero proximo, ¥ 5
serdn de miniclaveles.
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G ROWT E C H 97 abre sus puertas al mercado de mayor crecimiento!

La exhibicion Growtech China 97, abril 23-26, 1997, Beijing, China

Si su respuesta es Sl, entonces su empresa no
puede perderse:

Growtech China 97

National Agricultural Exhibition Hall

Beijing, China

Abril 23-26, 1997

Quiere usted:

® Sintroducirse en un mercado integrado
por 1.2 billones de personas?

® {Aprovecharse de una tasa de
crecimiento econémico del 10%?

® (Beneficiarse de los programas de
prioridad gubernamentales en el sector
agricola?

® ¢Desarrollar nuevas oportunidades de

Growtech China 97 es un mercado que sirve
de escaparate para los fabricantes extranjeros
y exportadores de equipamiento, productos

en China?

exportacién hacia este gran mercado?

® /Contactar con nuevos socios
empresariales de carécter internacional?

® ¢ Distribuir sus productos y servicios

y semicios de la industria agricola y horticola.

Una exhibicion y un congreso intemacionales
ampliamente promovidos. Growtech China
97 esta organizado por Amsterdam RAIl en
cooperacion con la Asociacion China para
la Ciencia y la Tecnologfa.

Para mas informacion contacte con Jan van der Molen o Dedy van der Waal en Amsterdam RAL.

Tel.: +31 20 5491212, ext. 1622 o 1598; fax: +31 20 5491839.

il

MINISTERIO DE AGRICULTURA PESCA Y ALIMENTACION

PLAN NACIONAL
DE SEGUROS AGRARIOS

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién a
través de la Entidad Nacional de Seguros Agrarios pone a
disposicién de los agricultores y ganaderos un Plan de
Seguros Agrarios con un apoyo econdémico de mds de
15.000 millones de pesetas para subvencionar parte del
coste de los mds de 60 productos agricolas y 3 productos
ganaderos que pueden ser asegurados.

CULTIVOS PROTEGIDOS

En esta linea de Seguro el agricultor puede asegurar todas
las especies de Hortalizas y Flores cortadas que posea,
siempre que se cultiven bajo invernadero. De esta forma
los siniestros que se produzcan de Helada, Pedrisco y
Viento quedan cubiertos, e incluso si se produce la
destruccion total o parcial del invernadero se abona los
gastos de material y mano de obra ncesarios para la
reconstruccién de la estructura.

Ademds, la pérdida en cantidad, para los riegos de Helada
y Pedrisco se cubren los dafios en calidad, debido a la
depreciacién que sufren en el mercado las hortalizas y
flores.

El Seguro garantiza el mantenimiento de rentas en el
sector agrario y permite afrontar con mayor seguridad los
gastos de produccién del cultivo en invernadero.

Para facilitar el acceso al Seguro de los agricultores, el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacin, a través
de ENESA subvenciona parte del precio del Seguro
pudiendo llegar hasta un 40%. La aportacion de ENESA
se distribuye de la siguiente forma:

SUBVENCION BASE, PARA TODOS LOS ASEGURADOS 5%
SUBVENCIONES ADICIONALES Y ACUMULABLES

A LA SUBVENCION BASE:

* POR CONTRATACION COLECTIVA 5%

e POR AGRICULTOR PROFESIONAL, POR TITULAR
DE EXPLOTACION PRIORITARIA O SOCIOS DE UNA 15%
ORGANIZACION DE PRODUCTORES DE ESE CULTIVO




ARGENTINA

Evolucién tecnolégica y comercial

El desarrollo de la floricultura
en Argentina

El sector de la floricultura argentina se estd diversificando, modernizando
y organizando para posicionarse adecuadamente en el mercado internacional

La Floricultura comenz6
a desarrollarse en Argentina
desde principios del presente
siglo en explotaciones del
tipo familiar y a cargo de cul-
tivadores inmigrantes de ori-
genes étnicos diversos. En su
mayoria japoneses (40% del
total), portugueses, italianos,
alemanes y holandeses.

Existen dreas geogréfi-
cas de cultivo de plantas en
maceta y de flores para corte,
abarcando una superficie total
de 5600 hectdreas. En el
mapa adjunto se visualizan
los centros geograficos cuan-
titativamente mas importantes
(Pacelia, 1990).

4.000 hectéreas de culti-
vo son sin invernaculos, si-
tuadas en el norte del pais. De
las 1600 hectdreas bajo
polietileno, vidrio y umbricu-
los, 500 se ubican en las in-
mediaciones de la ciudad de
Buenos Aires, en un radio de

unos 100 km. tomados desde
el centro de la ciudad, es el
denominado cinturén verde
bonaerense; en esta localiza-
cion la actividad floricola
compite en algunos casos con
la borticultura para alimenta-
cién.

[La comercializacién es
volcada principalmente al
Mercado Interno, orientando-
se a las ciudades de Buenos
Aires, La Plata, Rosario, Cér-
doba, Santa Fe, y algo a
Mendoza. Existe sin embargo
una tendencia incipiente de
exportacién de flores para

corte promovida por la Coo-
perativa Argentina de Flo-
ricuitores Ltda.

A nivel de produccién y
en funcién del tipo de produc-
to final se pueden distinguir
claramente dos Subsectores
dentro del Sector: Empresas
productores de flores para
corte y Empresas productoras
de plantas ornamentales en
maceta.

Las primeras tienden a
especializarse en la produc-
cién de muy pocos tipos de
flores (existe complementa-
riedad entre algunas especies,

® Muchas de las empresas que se dedican
a la floricultura, diversifican su producciéon
para trabajar con una media de entre 10 y 15
especies diferentes, debido a la inestabilidad
de los precios y a la modalidad del circuito
de comercializacion o
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La fotografia muestra un ejemplo
de la produccion de planias

en maceta y de la diversificacion
de los cultivos, en una importante
explotacién argentina.

por ejemplo clavel y crisante-
mo; y por otro lado cierta di-
ficultad del productor para
atender mds de una especie,
como es el caso de la rosa ).

Las empresas producto-
ras de plantas en maceta a su
vez se subdividen en produc-
tores de plantas de exterior,
con mayor flexibilidad en in-
fraestructura y manejando va-
rias especies a la vez debido a
la similitud de los requeri-
mientos de cultivo, es decir
con mayor diversificacion; y
productores de plantas para
interior, con una significativa
inversién en instalaciones e
inmovilizacion de capital por
ciclos mds largos, quienes
producen en una misma bate-
ria de inverndculos hasta [5
especies distintas a la vez, por
razones que luego explicare-
mos.

A nivel de mercado exis-
ten dos modalidades de venta:
los productores de flores para
corte se organizan en el Mer-
cado concentrador cito en
Buenos Aires, y los producto-
res de planta en maceta for-
man sus precios en el estable-
cimiento y son concurridos
por los demandantes.

Subsector de Plantas
en maceta

En plantas de interior se
realiza bajo condiciones con-
troladas en invernaculos con
calefaccion. La gran mayoria
de las empresas trabaja sobre
tierra propia. Representan el
estadio de mayor nivel tecno-
légico, y evidentemente re-
quieren mayor nivel de inver-
siones y mayores conoci-
mientos.

El tamaifo de explota-
cién de las empresas margina-
les es de menos de | hectdrea
siendo la superficie mds re-
presentativa la de 2000 - 5000
metros cuadrados; son empre-
sas de tipo familiar donde tra-
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FLORICULTURA

En la mesopotamia argentina
también se utilizan sistemas
econémicos de riego por aspersion
y con ausencia de mesadas para
cultivos tipicos de la regién,

tal y como muestra la fotografia.
Abajo, un mapa de las provincias
argentinas con actividad floricola
importante.

bajan promedio 4 personas.
Las empresas formadoras de
precio cuentan con mds de 2
hectdreas de cultivo y perso-
nal contratado.

En cuanto a la calidad de
agua de riego es de calidad
mediana en la mesopotamia
(salinidad) y deficiente en el
cinturén verde bonaerense
(contaminacién fecal de las
napas) . No hay manejos para
mejorar la calidad de aguas
hasta la fecha.

Casi todas las empresas
diversifican su produccién,
siendo lo mas usual la inte-
gracién de 10 - 15 especies
diferentes debido al riesgo
existente sobre los precios de
sus productos y también por
la modalidad del circuito de
comercializacién del subsec-
tor.

Si bien se intenta agru-
par especies que compatibili-
cen en cuanto a requerimien-
tos luminicos, térmicos y de
riego a fin de simplificar el
manejo del inverniculo, es
claro que si se intenta produ-
cir calidad sobresaliente este
manejo no es adecuado por
cuanto habrd especies en con-
diciones ambientales sub-6p-
timas.

Existe un reducido ni-
mero de empresas que se es-
pecializan en el cultivo de un
determinado género, pero di-
versifican en cuanto a espe-
cies y variedades. Este es el
caso de productores de bro-
melias, azaleas, orquideas y
begonias.

La tendencia general ac-
tual de los floricultores en
cuanto a tamafio de las
plantaa es la de producir plan-
tas chicas (en macetas de 12 0
14 cm. de didmetro).
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Figura 1:
Provincias argentinas con actividad
floricola importante
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Estructuras
de invernaderos

Se distinguen tres tipos
de estructuras:

1) Inverndculos de me-
tal. Son un reducido nimero
de explotaciones, el origen de
las estructuras es europeo,
principalmente holandés, y
fueron importadas a fines de
la década del] 70, aprovechan-
do un momento econémico en
el pais donde el délar estaba
profundamente  devaluado.
Actualmente una firma local
(Irie Hnos.) produce estructu-
ras en metal y su insercién en

1. Jujuy, Salta: rosas, claveles, gladiolos y tagetes.
2. Formosa: plantas ornamentales.

3. Misiones (EI Dorado): plantas de interior y
orquideas.

4, Misiones (Posadas): plantas ornamentales
varias.

5. Chaco: plantas ornamentales.

6. Tucuman: gladiolos, gerberas y jazmines.

7. Santiago del Estero: gladiolos y rosas.

8. Corrientes: gladiolos.

9. Santa Fe: gladiolos y claveles.

10. Cordoba: drboles y arbustos, plantas de interior.
11. San Luis: gladiolos.

12. Santa Fe (Rosario): plantas ornamentales y
flores de corte varias.

13. Buenos Aires (San Pedro): rosa y plantas
ornamentales.

14. Buenos Aires (alrededores de Cap. Fed.): flores
de corte y plantas ornamentales.

15. Buenos Aires (Mar del Plata, Balcarce): rosas,
dalias, érboles y arbustos; plantas ornamentales,
gladiolos, claveles, etc.

16. Rio Negro (Valle): rosas y coniferas.

17. Rio Negro (Bols6n, Bariloche): rosas, tulipanes
y jacintos.

18. Chubut (Esquel): tulipanes y jacintos.

el Mercado es incipiente pero
en aumento.

2) Inverniculos de ma-
dera y vidrio. Aproximada-
mente el 30% de las explota-
ciones , el vidrio estd siendo
dindmicamente reemplazado
por el polietileno LTD 150 y
en menor medida por el
policarbonato de 4 mm. de es-
pesor.

| 3) Inverniculos de ma-
dera y pldstico. Son los de
menor inversién y correspon-
de a los productores no for-
madores de precio.

Calefaccion

Es un insumo muy caro
para la regién del cinturén
verde bonaerense, es el moti-
vo de la radicacién de explo-
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Almacen-0ficinas:

Una seleccion muy especial,

BULBOS de maxima calidad ESQUEJES de CRISANTEMO, GYSOPHILA,
iralados y seleccionados de GERBERA

GLADIOLOS, LILIUM, LIATRIS, y PLANTAS DE LIMONIUM STATICE,
TULIPANES, IRIS... LISIANTHUS, DELPHINIUM...

Importados de Holanda de Producidas vy seleccionadas en Holanda por

LASTO y SOUVEREIN & ZOMEN. Fa.P.VAN DER KAMP, Fa | VAN DEN BOS,
Gladiolos importodos de Francia. y VEGMO.

ESQUEJES de CLAVEL dc Holanda BULBOS A GRANEL y en COFRES,
de WESTSTEK SEMILLAS HORTICOLAS
y de produccién nacional. Y MATERIAL VEGETAL DE JARDINERIA.

BULBOS ESPANA

GALICIA. fJavier Abuin Tel. 986 871717

8 CATALUNA. Gonzalo Del Rio Tel. 93 7501515 Mariano Pifiero e Hijos, S.L.
P4l BALEARES. Vicente Gomilo Tel. 971 540277
3 ASTURIAS. Benigno Rodriguez Tel. 98 5750017 C/Carballino 7 Bajo D 28024 MADRID

CORDOBA. Cereales lozano C.B. Tal 957 713639 Tels 91 7110100/6950 Fax 91 7118744
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Figura 2:

Circuito econémico de la

IMPORTACION

produccion de plantas
de interior.

Primera etapa:

provision de insumos

v

Insumos directos

.\

INTA
JAICA
FAUBA

Tecnologia

T

Capitales JAICA

Mano de obra

Lyt (Infraestructura X-Riego

Esquejes

b

Propagacién

Semillas

A la izquierda, un cuadro sobre la
provision de insumos en la produc-
cion de plantas de interior.

A la derecha, Claudio Lijalad,
consultor en floricultura,

en una explotacion de liliums

en Argentina.

taciones en el norte de la
mesopotamia Argentina (Co-
rrientes y Misiones), debido a
que en dicha zona es posible
minimizar los costos de cale-
faccién, aunque con un au-
mento de los costos de flete;
sin embargo, en la actualidad
el costo del flete es mayor al
costo de calefaccion (Benci-
vengo 1995).

Sistemas mas utilizados
por aire caliente -a gas oil y a
gas natural- y por agua ca-
liente -calderas a combustién
de madera, gas natural y gas
oil-; en estas el costo es ma-
yor que para los de aire ca-
liente, se restringen a los
invernaculos destinados para
la propagacién. En cuanto a
sistemas de refrigeracién, los
productores lideres disponen

Insumaos .

Informacién

Invernaculos

Control térmico

Cultivo in vitro

N

500
VIVEROS
PRODUCTORES

Ing. Agrénomos

Profesionales * Téc. en Floricultura
Tée. Agrénomos

No calificada

de cooling- systems, mientras
que los productores margina-

les solo tienen ventilacién
cenital y/o lateral.

Analisis del Mercado

Si bien en el norte del
pais encontramos cerca de 50
empresas  productoras  de
plantas de interior, es en el
cinturén verde de Buenos Ai-
res donde se localizan las
empresas lideres. El subsector
de plantas ornamentales en
maceta se compone de un re-
ducido nimero de producto-
res lideres que utilizan un ni-
vel tecnoldgico elevado para
la produccién con modernas
instalaciones para el control
ambiental, y un grupo mayor
de productores alrededor de

350 empresas, que constitu-
yen la franja de productores
marginales.

Podemos definir a este
Mercado como oligop6lico
porque los productores son
conscientes que sus decisio-
nes de cantidad a producir in-
fluyen sobre el precio que
equilibra el Mercado (enfren-
tan a una demanda con pen-
diente negativa); y porque son
formadores de precio en
cuanto a partir de una estima-
cién de sus costos de produc-
cién ofrecen sus productos
con listas de precios.

Los viveros productores
de plantas tienen cuatro posi-
bles vias o canales de comer-
cializacién para sus produc-
tos: venta a viveros de aten-

o El subsector de las plantas en maceta se
compone de un reducido niimero de importantes
productores que utilizan un nivel tecnolégico
elevado, para la produccién con modernas
instalaciones para el control ambiental, y un
grupo mayor de productores marginales @

cién al puiblico (V.A.P.), venta
a consumidor final, venta a*
hipermercados y venta a otros
viveros de produccién (em-
presas productoras de plugs).
Los V.A.P. (viveros de
atencion al piblico) tienen un
rol fundamental en la cadena
de comercializacién debido a
que acercan los productos ale-
jados de los centros de consu-
mo (caso de la produccién del
Norte Argentino y producto-
res marginales); y en segundo
lugar, concentran la produc-
cién de distintas variedades
producidas por distintas em-
presas de distintas localiza-
ciones. Es decir logran la di-
versificaciéon que la demanda
requiere (los V.A.P. represen-
tan algo semejante a los dis-
tribuidores mayoristas de bie-
nes de consumo alimenticio).
En los dltimos diez afios
se desarrollaron V.A.P. con
caracteristicas de macroem-
presas, ellos son Faitfull S.A.,
Buenos Aires greens, La
Loma S.A. (quebré ), Viveros
APO, Viveros La Facultad, y
otros. Debido a su tamafio y
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modalidad de compra actian
monopolizando la demanda.
Estos se agrupan en la confe-
deracién llamada C.A.V.AP.

Los V.A.P. pueden ven-
der al consumidor final, a los
paisajistas o a otros V.A.P. del
interior; estos tltimos pueden
a su vez comprar directamen-
te a los viveros productores,
que son empresas de muy dis-
tinto tamafio.

El advenimiento de los
Hipermercados  (Carrefour,
Jumbo, Disco, Norte, wall
mark, etc) como vendedores
de plantas de interior desde
1992 produjo un significativo
desglose de la produccién en
lo que se refiere a pardmetros
de calidad; debido a que la es-
trategia de marketing en el
hipermercado es diferente a la
del V.AP.

El consumidor final que
va a un V.A.P. a comprar una
planta, tiene expresamente el
deseo de adquirir el producto,
por lo que tiene una exigencia
de calidad y precio. Por otro
lado el consumidor final que
va a un Hipermercado no tie-
ne el deseo expreso de adqui-
rir una planta, y es el efecto
visual el que lo incita a adqui-
rirla, no hay en esta operacién
oferta de un producto de ca-
lidad sobresaliente sino que
es exclusivamente el precio el
que influye.

Los viveros productores
que abastecen a los hipermer-
cados buscan el menor precio
de venta a fin de mantener al
coloso cliente, en relacién a
esta estrategia aumentan la
densidad de cultivo para di-
luir sus costos fijos y como
resultado la calidad del pro-
ducto final es menor a la mer-
caderia ofrecida en los V.A.P.

La figura del paisajista
en el circuito de comercializa-
ci6én también incide en la cali-
dad de la produccién. El
disefiador de jardines y espa-
cios verdes busca opuesta-
mente al caso del hipermerca-
do, un producto de excelente
calidad como prioridad y
como segundo factor de deci-
sién el precto; y adquiere su
mercaderfa exclusivamente en

V.A.P. y viveros productores
que ofrezcan la mejor calidad
de producto.

Formacion del precio
Histéricamente, el precio
cargado al producto dependié

. del precio del afio anterior co-

rregido eventualmente por un
indice de costo de vida y una
fraccién adicional si hubo fal-
ta de crecimiento en la em-
presa. En el decenio 1975-
1985, cuando el Mercado era

tuacion de Mercado en baja
marca una crisis acrecentada
en el bloque marginal de pro-
ductores respecto del bloque
de los formadores de precio,
debido a sus diferentes estruc-
turas de costos.

Con el advenimiento de
la produccién de plugs y se-
milla pregerminadas desde
1994 se constituyé una franja
de empresas que por el mo-
mento responden econdémica-
mente a los pardmetros de

e Los viveros productores de plantas tienen
cuatro posibles vias o canales
de comercializacién: venta a viveros de atencion
al publico, venta al consumidor final,
venta a hipermercados y venta a otros
viveros de produccion e

Rosas de la Cooperativa Argentina de Floricultores Lida., preparadas
para ser comercializadas, posiblemente en el mercado europeo.

favorable, todo el subsector
trabajaba a capacidad plena y
vender al precio que al
oligopolista le conviene no
afectaba significativamente al
bloque marginal de producto-
res.

Desde 1994 y en directa
relacién al impacto de cam-
bios socioeconémicos en la
sociedad argentina el precio
del producto disminuye diné-
micamente afio a afio a pesar
de la estanqueidad o aumento
de los insumos. La actual si-

comercializaciéon de plantas
de interior, por lo que las
agrupamos dentro de este
subsector para este estudio
aunque no se trate de tales
plantas.

Estrategias de mejora
empresarial

Un estudio de situacién
de una empresa (Bencivengo
1995) productora de plantas
omamentales marca pautas
claras de estrategias a seguir.
Todos los cultivos de especies

ARGENTINA

del género Philodendron dan
resultados negativos para toda
escala de produccién.

En los géneros Epipren-
mum, Syngonio, Dieffenba-
chia, y Nephrolepis puede
optimizarse el beneficio en
forma importante regulando
la escala de produccion; es
decir, invertir en aumentar la
escala de produccién y recién
como segunda prioridad me-
jorar infraestructuras . El ma-
yor impacto cualitativo sobre
el resultado econémico de la
empresa se obtiene invirtien-
do tecnologia para la etapa de
propagacidn.

Nuestra opinién es que
considerando que la estrategia
méis coherente en el presente
es aumentar las ventas al me-
nos en la misma proporcién
en que se bajan las utilidades,
la estrategia a seguir es  au-
mentar la originalidad del
producto final. Cambios en la
originalidad pueden lograrse
por dos manejos alternativos
y complementarios a su vez: a
través de la importacion de
explantos (semillas, esquejes,
plantines  micropropagados,
etc) originales, y a través del
manejo cultural diferenciado,
mediante el uso de fitoregu-
ladores, o mediante induccio-
nes fotomorfogénicas (modi-
ficando la calidad de irra-
diancia) y/o termomorfo-
génicas (calibrando y varian-
do la DIF en florales para in-
terior) a los cultivos. Es en
este punto donde la insercién
del técnico profesional en el
sistema productivo se hace de
significativo valor.

Plantines anuales
y bianuales

En las dltimas décadas la
produccién fluctia entre 40 a
53 millones de unidades al
afio; en los ultimos tres anos
esta tendencia tiende a dismi-
nuir. Existe un grupo de gran-
des productores (850.000
plantines / aflo promedio) ubi-
cados en el cinturén verde bo-
naerense y un ndmero de
1000 explotaciones familiares
las cuales aportan un conside-
rable volumen de las plantas
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comercializadas en las ciuda-
des del interior del pais.

La produccién se realiza
bajo polietileno en inver-
ndculos sin calefaccion, ex-
cepto en la etapa de propaga-
cién donde se utilizan cale-
factores poco eficientes (ta-
chos con lefla en combustion,
o calefactores a gas oil en los
productores lideres). En la
etapa de cultivo las densida-
des son muy elevadas, lo que
no hace predecible el célculo
de tasas de crecimiento.

La caracteristica global
del subsector es la gran diver-
sidad de especies en cultivo,
las de mayor importancia son
:Primula sp. (obcénica princi-
palmente), Viola sp., Calén-
dula sp., Salvia splendens,
Lobularia maritima, Coleus
plumei, Gomphrena globosa,
Impatiens balsamina, Sinnia
elegans, Phox drumondii, y
otras.

Las variedades anual-
mente s¢ mejoran debido a la
oferta constante de hibridos
F1 europeos por parte de 3
empresas importadoras prin-
cipales. Otra caracteristica es
que a pesar de no haber meca-
nizacién alguna en el 80% de
las explotaciones, la gran can-
tidad de mano de obra reque-
rida para el manipuleo del
material de bajo costo no in-
cide significativamente en el
costo final de produccién en
virtud de los bajisimos sala-
rios que perciben los trabaja-
dores de este subsector (Fer-
nandez 1992).

Productores de plantas
para exterior

Estd integrado por un
grupo de 50 empresas aproxi-
madamente de productores de
arboles y arbustos ornamenta-
les. Existen acuerdos abiertos
de precios, las principales fir-
mas se redinen anualmente en
un Congreso y emiten una lis-
ta de precios por especie. Las
listas se confeccionan en mar-
z0; se sugiere a los producto-
res que todas las plantas ven-
didas tengan marcas.

Un punto clave en estas
empresas es el hecho de no

requerir de una infraestructu-
ra muy especializada y en
consecuencia los costos de las
mismas son semejantes entre
ellas. Este hecho confiere ma-
yor facilidad para convenir el
precio.

Sustratos
La mayorfa de los pro-
ductores realizan sus propias
mezclas. En materiales com-
ponentes de la mezcla destaca
la siguiente clasificacién:
-Turba. En los dltimos

bilidad es altamente depen-
diente del estado de los cami-
nos en las turberas).

La turba contiene é4cidos
fulvicos y hdmicos, regula-
dores de crecimiento vegeta-
les, y posee una microflora
activa. Esta propiedad es ex-
plotada por una empresa local
que fabrica fertilizantes en

~ base a destilados varios de las

turbas del sur Argentino con
mediana aceptacién por parte
del sector productor.

Otro aspecto importante

En residuos forestales
destacan las mezclas de los
siguientes materiales:

-Cortezas: Utilizadas
ampliamente en zonas proxi-
mas a las zonas productoras
de madera. La corteza de pino
se mezcla con turba en pro-
porciones variables (25 a
50%) previa trituracién en
trozos de 1 o 2 cm. En su uti-
lizacién debe suplementarse
con nitrato de amonio parta
evitar carencia de N en culti-
vo. Se suele recomendar

Figura 3:

Circuito econémico de la produccion de plantas de interior.

VIVEROS
PRODUCTORES

-
1
1

cuarenta y cinco afios la turba
ha sido el sustrato por exce-
lencia para plantas de interior,
sin embargo en la actualidad
el costo de transporte incide
cada vez mds en el célculo de
factibilidad econémica de
modo que en los ultimos
quince afios se ha trabajado
intensamente para sustituir a
la turba por otros sustratos al-
ternativos.

La mayor parte de la tur-
ba consumida actualmente es
de origen holandés y local
(Tierra del Fuego, su disponi-

_ Flujo de informacion  Flujo de plantas

de la turba es medir su con-
centracion salina; las mejores
turbas tienen que tener un
muy bajo nivel (asi como
también un pH bajo), las tur-
bas locales tienen cualidades
intermedias a buenas en estos
aspectos.

-Arenas. Es muy corrien-
te su uso en mezclas en pe-
quefias cuantias, el efecto fi-
nal en la mezcla depende de
su granulometrfa, proporcién
usada y propiedades fisicas de
los otros materiales constitu-
yentes.

TRANSPORTISTAS )\%
V.A.P. CHICOS N

Etapa de comercializacién

MErcado
dela C.A.F.

CONSUMIDOR
FINAL

compostar previo al uso y
agregar sulfato ferroso, para
compensar la baja relacion
Fe/Mn que podria causar
clorosis férrica.

-Aserrin. Se diferencia el
aserrin de salicaceas (4lamo,
sauce) por ser de pH neutro
del aserrin de coniferas(pino,
cedro), de pH 4cido. Se reco-
mienda dejar de usarlo en las
mezclas.

-Pinocha. Aciculas de pi-
no en diferente estado de des-
composicién.. Se usan en
fresco y compostadas, son
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parte constitutiva del sustrato
en casi todas las explotacio-
nes. Productores de azaleas
usan 100 % de pinocha como
sustrato.

-Resaca: Sumamente he-
terogéneo, puede tener sali-
nidad perjudicial, debe esteri-
lizarse previo al uso.

-Materiales  sintéticos:
Muchos son los que se ofre-
cen en el Mercado; perlita,
vermiculita, lana de roca,
poliestireno, lana de roca, etc.
Cada uno tiene caracteristicas
diferentes.

La perlita se comerciali-
za en granulometrias muy di-
ferentes de las que depende-
ran sus propiedades fisicas.
Muy usado en las mezclas
para la etapa de propagacién.

Las vermiculitas prove-
nientes de USA (pH 6,3 -
7,5). Se acidifican con 4cido
fosférico. Se recomienda la
no implementacién en culti-
vos de larga duracién pues se
colapsa la apertura de las 14-
minas y desciende notable-
mente su aireacion.

La arcilla expandida se
comercializa en varios tama-
fios: finos (4 mm), medios (10
mm) y grueso (+ de 10 mm).
Su densidad aparente es ma-
yor a todo otro material
descripto. Producen en la
mezcla un aumento del volu-
men de aire y reducen el % de
agua util.

En cuanto a la lana de
roca desarrollada por la in-
dustria danesa, su utilizacién
es especialmente para culti-
vos floricolas. Respecto a los
granulados, para uso en plan-
ta en maceta, son de uso inci-
piente.

Principales
adversidades

En enfermedades produ-
cidas por bacterias el ambien-
te célido y himedo es un ex-
celente hébitat para el desa-
rrollo bacteriano. Las bacte-
riosis se encuentran entre las
enfermedades mas agresivas
y de més dificil erradicacién
en familias enteras como es
en Ardceas. La bacteria més
destructiva y peligrosa es

En la fotografia superior se observan diversos montones de material vegetal
triturado cuya parte mds fina podrd ser utilizada como materia orgdnica
0 como mezcla con turba, arenas, arcilla o perlita para formar productos

acabados como los recebos, las tierras para jardineria o los sustratos para

cultivos. Abajo, un ejemplo de la comercializacion de flores, volcada
principalmente, en el mercado interno, aunque también existe una incipiente
tendencia a la exportacién.

Erwinia. Otros géneros im-
portantes que suelen atacar a
las plantas en maceta son
Agrobacterium, Corynebacte-
rium, Pseudomonas y Xan-
thomonas. Su control se cen-
tra en medidas culturales y el
uso de los agroquimicos com-
binados: Kasumin + Ko-
tacuatro; agrimicina + Kota-
cuatro principalmente.

Hay solo un estrecho es-
pectro de bactericidas en el
Mercado, con el agravante
que las cepas patdgenas pue-
den generar resistencia si se

aplican en un programa conti-
nuado.

Enfermedades
producidas por hongos
En el caso del suelo o
sustrato, los de més amplia
difusién son: Verticillum, Fu-
sarium, Rhizoctonia, Ilama-
dos normalmente "podredum-
bres secas". Las recomenda-
ciones generales sobre el con-
trol de este grupa de hongos
del suelo se refiere a la esteri-
lizacién del sustrato, lo que
hoy en dia es de adecuado

control y f4cil manejo el Bro-
muro de metilo.. En inver-
néculos de propagacién pue-
den producirse dafios a nivel
del cuello por Botrytis de
muy significativa importancia.

En hongos aéreos es
considerable el espectro fito-
patolégico de las especies or-
namentales. Los hongos se
dispersan por el aire, los in-
sectos o el agua de riego. La
persistencia de las condicio-
nes favorable para el patdge-
no es generalmente la que de-
termina la densidad del ata-
que. La oferta de agroquimi-
cos es abundante.

P
BIBLIOGRAFIA

Bencivengo

M.,Vilella F., 1995.
Perspectivas para
mejorar la
competitividad de una
empresa productora
de plantas ornamenta-
les en Misiones.
FAUBA.

1993. Boschi C., Di
Benedetto, Garcia.
Postcosecha de flores de
rosa para corte, relaciéon
entre carga bacteriana y
calidad comercial.
Horticultura Angentina
XIlI.

1990. Fernandez R.,
Fernandez H.,
La actividad floricola en
los alrededores de
Buenos Aires. Boletin del
INTA Escobar.

Pacella P.,
Estructuras de Mercado y
rentabilidad de las
empresas: el caso de la
floricultura argentina.
Trabajo de investigacion
para acceder al titulo de
magister Scientiaeen
Economia Agraria,
Escuela para graduados
Facultad de Agronomia
UBA.

Carlos Luis Boschi
Jorge Molinari
Ing. Agrénomos

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96

113



OPINION

Los hombres y las mujeres trabajan
en el cultivo de rosas segin la zona

Ecuador, un pais
especial

Ruben Fainsten

En las zonas de cultivo de rosas situadas al sur de Quito la mayoria de
empresas prefieren emplear personal femenino. «Técnica y mujeres dan
las rosas mds bellas» es la frase que ahora se acuiia entre los
floriculiores de la zona productora ubicada al frente del volcdn Cotopaxi.
Muchos de ellos opinan que «si la mujer puede con la casa y los hijos,
ya nada es imposible». Al norte de Quito, en cambio, se observa la
tendencia opuesta. Los floricultores optan por emplear personal
masculino, argumentando que de este modo se evitan ausencias al trabajo
por problemas de embarazo o con los nifos.

Ecuador es un pais muy especial y después de haber
vivido en Espafia me parece todavia més especial, se jun-
tan acd la cultura espanola antigua y la indigena. Las opi-
niones son todavia més especiales, y por méds que los he-
chos son reales no daré nombres pues no he pedido permi-
so a mis amigos para hacerlo, pero ellos representan las
tres principales corrientes de opinién en Ecuador.

En el principio, cuando empezaron a cultivas rosas en
Ecuador, las cosas estaban bastante claras, en el cultivo, o
sea en el invernadero trabajan hombres y mujeres pero en
la post cosecha solamente mujeres. Hoy en dia se estd pa-
sando a dos extremos. En Laso, un pueblo al sur de Quito
hay mds de 35 empresas cultivadoras de rosas. En esta
zona frente al volcdn Cotopaxi hay una hacienda con 150
empleados y todas mujeres. Técnica y mujeres dan las ro-
sas mds bellas, es la frase que ahora se acuiia entre los
floricultores del Cotopaxi. Segiin ellos, la ausencia de
hombres que se fueron a trabajar a Quito como albafliles
exploté esta habilidad femenina para manejar el cultivo.
Las mujeres se encargan de levantar las camas, de fumigar
y de cosechar, segtin los duefios ellas miman a las flores,
no se aburren con los trabajos que exigen més minuciosi-
dad, son estables y aprenden mads rdpido. Muchos floricul-
tores dicen que si la mujer puede con la casa y los hijos ya
nada es imposible. Tenemos entonces una tendencia a tener
cultivos de flores sélo sobre la base de trabajo femenino.

En Cayambe, al norte de Quito a los pies del volcdn
Cayambe, existen cerca de 100 empresas; hay empresas
con 150 personas con personal solamente masculino, inclu-
sive es post cosecha. Segin el duefio no tiene problemas
con el personal, la gente no falta por estar embarazada o
por tener problemas con los nifios. El hombre, me dice mi
amigo, deja los problemas en su casa y viene a trabajar de-
dicando todo su tiempo a la empresa. En su empresa no en-
tran mujeres, incluso la secretaria es secretario. Segin él,
una de las causas de tener una calidad excelente y muy
buena produccién estd basada enque su personal es sélo
maculino. Aunque parezca mentira estas dos tendencias es-
tan teniendo sus seguidores y quien sabe a donde llegard.
Como dije antes Ecuador es muy especial y sus opiniones
también.

eoe
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DESARROLLO
DE BROTES

Las heliconias se propagan fdcil-
mente plantando trozos de rizomas;
en muchos casos emerge una yema
del viejo rizoma que da lugar al de-
sarrollo de un nuevo brote que, a su
vez, produce raices y nuevos brotes.
En Hawai, Richard A. Criley estudi6
el efecto de varias citoquininas y
procedimientos de aplicacién, con el
fin de estimular la brotacién de las
yemas. La bencilaminopurina fue
una de las hormonas ensayadas, en
solucién a 400 ppm; la aplicacién
fue por inmersién del rizoma durante
30 minutos o invirtiendo el
seudotoallo en la solucién. Este ilti-
mo resulté el método més prictico,
mientras que la inmersién de los
rizomas tiene también un cierto efec-
to preventivo frente a las podredum-
bres. El tercer sistema de aplicacién
que se probd, la inyeccion en el
seudotallo, resulta muy trabajosa pa-
ra emplear a gran escala.

A

PRODUCCION ORNAMENTAL
DE VANGUARDIA

Resteya se dedica a la produccién y me-
jora de variedades de semillas para obtener
plantas de gran calidad y resistencia. Cuen-
ta con un vivero en Giarine, provincia de
Treviso (Italia), que abarca una extensién
de 17 ha y produce 8 millones de plantas al
dia unos 400 millones anuales. Més del
60% de las plantas cultivadas en Resteya se
exporta a paises europeos como Francia,
Suiza, Espafa, Holanda, Dinamarca, Gran
Bretafia, Alemania y Austria.

Para asegurarse que los productos llegan
al cliente en 6ptimas condiciones, Resteya
ha patentado un envase especial de plastico
que proporciona la ventilacién necisaria
durante el transporte y el almacenado.
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ELORIDA 2 USA
BLANTS & PRICES *

PARAISO DE LA PRODUCCION
DE PLANTAS VERDES
EN ESTADOS UNIDOS

La produccién de plantas de follaje de Florida es la
primera de Estados Unidos (EEUU), con un valor en
1994, de 263 millones de d6lares en material en mace-
tas convencionales y casi de 40 en macetas colgantes.
Su inmediato seguidor, California, sélo alcanza los 78
millones de délares entre ambas.

En Florida hay un total de 436 viveros que ocupan
1.600 hectdreas, un 10% mds que en 1993. 65 de ellos
estdn caracterizados por superar el millén de délares
en ventas, son responsables del 65% del valor total co-
mercializado en el Estado.

Los viveros de plantas verdes se concentran en la
zona centro y sur de Florida, existiendo entre ambas
diferencias importantes en las temperaturas minimas
de promedio. En la zona centro se utilizan invernade-
ros como proteccién frente a los cortos periodos de frio
intenso, frecuentes en invierno.

En la zona sur bastan estructuras muy simples para
sombreo. Sélo ocasionalmente sufren olas de frio y en
este caso los sistemas de aspersién son suficientes para
proteger los cultivos. Consecuencia de estas diferen-
cias climéticas son también los tamafios medios de las
explotaciones.

En la zona centro los viveros tienen superficies me-
dias de 1.2 hectéreas; en el sur de Florida esta cifra es
de 9.3 hectéreas.

A
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Plantas exdticas
Spathiphyllum,
un cultivo en alza

Un puente entre las plantas de follaje y la planta
de flor en maceta

Durante los dltimos 20
afios Spathiphyllum ha gana-
do gran popularidad dentro
de la industria de la planta de
follaje tropical. En ello inci-
de el que este género produz-
ca flores grandes y vistosas,
de buena conservacién, la re-
lativa facilidad de su cultivo
a nivel comercial, estar dis-
ponible en una extensa gama
de tamafios de maceta entre
7.5y 44 cm, asi como el tra-
tarse de plantas que resultan
faciles de cuidar y durables
para el consumidor.

Spathiphyllum constitu-
ye un puente entre las plantas
de follaje y la planta de flor
en maceta, debido a que es
una planta que produce flores
y tiene, al mismo tiempo, un
follaje bonito y resistente.
Este género pertenece a la fa-
milia Araceae, que incluye
también a las ornamentales
Aglaonema, Anthurium, Die-
ffenbachia y Philodendron.

dos para zonas especificas.
El cuadro 1 muestra una
relaciéon de algunos de los
cultivares mas comunes, los
tamafios de maceta predomi-
nantes, forma de propagacion
y zona de produccién. Debe
tenerse en cuenta que cual-
quier lista de variedades de
Spathiphyllum més populares
cambia aflo a afno, a medida
que los cultivares ganan y
pierden el favor del publico.

Propagacion

La propagacién se lleva
a cabo mediante cultivo de
tejido o a partir de semillas.
La firma Oglesby fue pionera
en la propagacién de Spathi-
phyllum a partir de cultivo
de tejidos para ofrecer al pro-
ductor las ventajas de un ma-
terial genético identificado,
uniformidad en el cultivo y
disponibilidad a lo largo de
todo el afio. En la actualidad,
s6lo en Estados Unidos, son

e El cultivo comercial de Spathiphyllum
se lleva a cabo en diversas zonas en el mundo.
Varios cultivares populares disponibles
actualmente se utilizan tanto en las casas
umbrias del sur de Florida como
en los invernaderos de Europa e

El cultivo comercial de
Spathiphyllum se lleva a ca-
bo en diversas zonas en el
mundo. Varios cultivares po-
pulares disponibles actual-
mente se utilizan tanto en las
casas umbrias del sur de Flo-
rida como en los invernade-
ros de Europa. Sin embargo,
a medida que el mercado se
vuelve mds sofisticado, los
cultivadores utilizan cultiva-
res mejorados y selecciona-

méds de 25 los cultivares
identificados que se ofrecen
por parte de laboratorios co-
merciales. Dado que el culti-
vo estd respaldado por nume-
rosos programas de propaga-
cién tanto en Estados Unidos
como en Europa, cabe espe-
rar un suministro importante
de nuevas variedades. El
Spathiphyllum producido por
semilla hasta recientemente,
perdié importancia, a favor

del obtenido mediante culti-
vo de tejidos. La produccién
a partir de semillas, aunque
econdmica, tiende a carecer
de la calidad y uniformidad
que demandan los producto-
res hoy en dia, especialmente
en los tamafios de maceta
mayores. En los ultimos
tiempos se ha vuelto popular
en Holanda el cultivo en gran
escala de plantas de semilla
en macetas pequefias (7.5 a
10 cm), debido a la produc-
cién controlada de semillas
respaldada en excelentes sis-
temas de produccién 'y
comercializacién.

lenta o nutricién liquida pro-
duce plantas de alta calidad.
Fertilizantes sélidos de libe-
racién lenta, fertilizacién li-
quida continua o combina-
ciones de ambos son métodos
igualmente efectivos de apli-
car nutrientes. Muchos pro-
ductores incorporan un ferti-
lizante de liberacién lenta en
la mezcla de sustratos, su-
plementdndolo posteriormen-
te con aplicaciones liquidas o
s6lidas. Ademds, muchos
cultivadores  utilizan  una
aplicacion foliar suave de
450 g de urea + 450 g de ni-
trato de potasio + 450 g ni-

Spathiphyllum 'Sensation™r«*%

Medio de cultivo

Spathiphyllum requiere
una mezcla de sustratos con
buen drenaje y capacidad de
retencién de agua. General-
mente una mezcla 1:1:1 de
turba, perlita y corteza es un
mezcla para macetas comun
en el sur de los Estados Uni-
dos, mientras que en Europa
suele utilizarse musgo de tur-
ba. El pH debe mantenerse
entre 5.8 y 6.5.

Nutricion
Una relacién NPK 3:1:2
aplicada como liberacién

trato de magnesio en 450 li-
tros de agua. A la mezcla an-
terior puede agregarsele una
fuente de elementos traza so-
luble.

Es conveniente prestar
atencién a las deficiencias
nutricionales de los siguien-
tes elementos:

- Magnesio (Mg). Es un
problema en algunos cul-
tivares; los sintomas son
margenes de color amarillo-
oro en las hojas inferiores.
La prevencién de la deficien-
cia de Mg a través de la
suplementacién con este ele-
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SPATHIPHYLLUM

Cuadro 1:

Los Spathiphyllum de moda

| Cultivar Maceta (cm) Fuente Zonas de produccion
Cupido 7.5-15 I Semilla Europa

[Quatro 15 Semilla Europa

Petite ] 7.5-20 Cultivo de tejido Todo el mundo
Starlight® 10-25 Cultivo de tejido Estados Unidos |
:SmMy TMpal papds 15 - 20 Cultivo de tejido Estados Unidos |
Viscount 15-25 | Cultivo de tejido Todo el mundo
Gigant L 15 - 25 Cultivo de tejido Europa

| Lynise ® pat #6145 15-25 Cultivo de tejido | Estados Unidos
|Supreme® 15-35 Cultivo de tejido i Estados Unidos |
Sensation ® pat #6964 20 - 44 Cultivo de tejido Todo el mundo

Spathiphyllum 'Simphony

mento es mucho més eficien-
te que tratar de revertir una

M PTISSS variedad nueva reproducida a partir de

una microestaca, danso lugar a un producto acabado compacto.

deficiencia ya establecida.

- Hierro (Fe) y manga-

zada del follaje; se observa a

veces al utilizar fertilizantes

altamente refinados, con un
contenido muy bajo en este

neso (Mn). La deficiencia de
estos elementos se traduce
por una tasa de crecimiento
reducida y hojas cloréticas.
Es comin durante los meses
invernales cuando la tempe-
ratura del suelo estd por de-
bajo de 18,3°C.

- Azufre (S). La defi-
ciencia de S se evidencia
como una clorosis generali-

elemento.

- Boro (B). La deficien-
cia de B puede causar un
longitudinal
de las hojas, més evidente en

acostillamiento

el follaje nuevo.

- Potasio (K). La defi-
ciencia de K origina peque-
0
«flecos» en las hojas inferio-

flas manchas amarillas

res.
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Riego

La frecuencia de riego
debe disenarse para mantener
el sustrato homogéneamente
himedo durante todas las fa-
ses del cultivo. Spathiphy-
Hlum tolera facilmente el rie-
go del follaje desde arriba y
se comporta excepcional-
mente bien mediante siste-
mas de riego por goteo o re-
flujo e inundacién. Estas
plantas no toleran suelo satu-
rado durante periodos pro-
longados. Varias enfermeda-

Reguladores
de crecimiento

En Spathiphyllum se
utilizan normalmente dos re-
guladores de crecimiento, la
benciladenina (BA) y el 4ci-
do giberélico (AG). La BA
es muy efectiva para aumen-
tar la ramificacién y compa-
cidad de la planta y se usa en
general en el estadio de plan-
ta joven. Ademds de los tra-
tamientos durante esta etapa,
algunos productores también
aplican BA poco después que
las plantas jovenes se hayan
transplantado a una maceta
mds grande. L.a mejora de la
ramificacién y compacidad
son especialmente importan-
tes para el cultivo en macetas
pequefias debido a que el
menor tiempo de produccién
limita la ramificacién natu-
ral. BA puede aplicarse co-
mo pulverizacién o ducha, a
una concentracién de 250 a
1000 ppm. Los tratamientos
con esta hormona pueden in-
hibir el desarrollo radicular si
se aplican antes de que las

@ La firma Oglesby fue pionera en la propaga-
cion de Spathiphyllum a partir de cultivo
de tejidos para ofrecer al productor las ventajas
de un material genético identificado,
uniformidad en el cultivo y disponibilidad
a lo largo de todo el afio @

des puede infectar facilmente
los cultivos regados en exce-
so causando colapso o mar-
chitamiento de las hojas,
necrosis a lo largo de los
margenes foliares y danos
importantes en el sistema
radicular.

Insectos

Las plagas que afectan a
Spathiphyllum incluyen &fi-
dos, orugas, cochinillas, trips
y moscas blancas. A pesar de
que la lista parece importan-
te, los ataques de insectos
son problemas relativamente
menores debido a que existen
disponibles controles quimi-
cos efectivos.

raices estén bien estableci-
das. El efecto general de la
aplicaci6én de BA depende
del cultivar, la concentra-
cién, la etapa en que se en-
cuentra el cultivo, el método
de aplicacién y la estacién
del afio.

El AG se utiliza exten-
samente en Spathiphyllum
para forzar una floracién
temprana o durante todo el
afio. Con la madurez, las
plantas de este género flore-
cerdn en forma natural de
forma abundante en la prima-
vera y esporddicamente du-
rante el resto del afio. Dado
que el mercado demanda
plantas con flores, los pro-
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ductores utilizan AG para po-
der vender durante el afio
completo, al mismo tiempo
que programan las oferta
para dias especiales tales
como festivos y promocio-
nes, o las 6rdenes semanales.
Con AG también se puede
forzar una floracién tempra-
na que posibilita comerciali-
zar en tamafios de maceta
mdas pequefios.

Un tratamiento normal
consiste en una unica aplica-
cién foliar de AG a 150-250
ppm, 8 a 15 semanas antes
de la venta. La concentracién
de la pulverizacién y el tiem-
po entre tratamiento y flora-
cién dependen del cultivar y
la época del afio. Algunos
cultivares producen flores de
buena calidad después del
tratamiento mientras  otros
no.

Las plantas tratadas
pueden mostrar enanismo de
las hojas nuevas, alargamien-
to de los peciolos y flores
malformadas. Cada produc-
tor debe ensayar el AG en sus
instalaciones 'y con sus
cultivares. Los productores
también deben determinar la
tolerancia de su mercado a
algunos de los efectos negati-
vos de estas aplicaciones.

Antes de cualquier trata-
miento con hormonas de cre-
cimiento a escald comercial,
los productores deben hacer
pruebas con unas pocas plan-
tas de cada cultivar para co-
nocer su respuesta y ver si

existe alglin tipo de fito-
toxicidad.
Todos los reguladores

de crecimiento deben apli-
carse cuidadosa y uniforme-
mente sobre todo el cultivo
para asegurarse resultados
consistentes. Nunca debe
aplicarse este tipo de sustan-
cias cuando las plantas estn
bajo condiciones de stress.
La aplicacién de los re-
guladores comentados mds
arriba puede no ser legal en
todas las dreas de cultivo.
Muchos productores tienen la
preocupacién de que los re-
guladores de crecimiento ac-
tualmente registrados puedan

ser eventualmente elimina-
dos o su uso restringido seve-
ramente.

Las firmas hibridadoras,
Oglesby entre ellas, trabajan
en este sentido a través de la
creacién de nuevos culti-
vares, algunos de los cuales
ya se comercializan, que
muestran una mayor tenden-
cia natural a ramificarse y
florecer.

Métodos de produccidon
La mayorfa de los pro-

ductores utilizan plantas de
10 a 14 semanas para trans-
plantar a tamafios mayores
de maceta. Las plantas jove-
nes provenientes de cultivo
de tejido (microestaquillas) o
de semillas se cultivan y en-
vian al productor que «termi-
nard» la planta en bandejas
de alvéolos de tamafios tan
pequeiios como 200 o mds
hasta tan grandes como 38
celdas por bandeja. El tama-
flo méds comin de bandeja en
Florida es de 72 celdas por
bandeja. Los productores de
planta joven de Spathi-
phyllum especifican cémo
han sido plantadas esas plan-
tas utilizando términos tales
como «producidas por raices
o «plantas por células». El
término «por raices» hace re-
ferencia al racimo de planti-
tas obtenido por cultivo de
tejido y proveniente de un

mismo callo, mientras que
«plantas por célula» se refie-
re a las microestaquillas o
plantulas plantadas por al-
véolo. Generalmente las ma-
tas de raices obtenidas de
cultivo de tejido producen
plantas muy compactas pero
puede faltarle uniformidad al
producto acabado. Son muy
titiles para macetas pequeiias
(menores de 15 cm), en que
los tiempos de produccién y
la induccién quimica de la
floracién no permiten una ra-

Arriba, vista de los laboratorios de
la firma Oglesby. Debajo,
Spathiphyllum ‘Starlight™®.

mificacién o floracién natu-
ral. Las plantas jévenes obte-
nidas a partir de micro-
estaquillas individuales tien-
den a tener mayor uniformi-
dad vy, si se les da el tiempo
necesario, la mayoria de los
cultivares producirdn plantas

compactas. La eleccién del
productor final respecto al ta-
mafio de! alvéolo para la
planta joven, asf como la de-
terminacién del tipo de mate-
rial, es decir, «clumps»..... 0
nimero de plantas por celda,
estd determinada bédsicamen-
te por las necesidades del
productor y/o los requeri-
mientos del mercado.

Tiempos de produccion

El tiempo de produccién
estd relacionado directamen-
te al cultivar, tamafio de la
maceta, planta inicial y am-
biente de cultivo. General-
mente una maceta de 7.5 a
10 cm requiere 3 a 5 meses;
una de 15 cm, de 7 a 9 me-
ses; las de 20 cm, 9 a 11; de
25 cm, 10 a 12 meses y de 35
cm, de 16 a 20 meses. Los
productores deben preguntar
a su proveedor de planta jo-
ven acerca de los tiempos de
produccién de un cultivar
dado.

El futuro:
Oglesby como ejemplo

Como hibridadora de
Spathiphyllum, la firma O-
glesby trabaja activamente
en mejorar las caracteristicas
de los cultivares. Sus objeti-
vos de mejoramiento inclu-
yen consideraciones cualita-
tivas, tales como hébito de
ramificacién, floracién natu-
ral durante todo el afio, nu-
mero de flores, color del fo-
llaje y resistencia a enferme-
dades especificas.

La capacidad de Spa-
thiphyllum de ramificarse
naturalmente es una caracte-
ristica genética que puede
mejorarse en poco tiempo.
Dos variedades nuevas que
ejemplifican esto son Sym-
phony ™ pat #8839y Patrice ™
af Ambas se producen a par-
tir de una Unica microestaca
y dan lugar a un producto
acabado compacto.

Esto ofrece al cultivador
una planta proveniente de
cultivo in vitro més econémi-
ca, al mismo tiempo que se
mejora la uniformidad, algo
que a menudo es un proble-
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ma en plantas provenientes
de matas de raices. A pesar
de que los cultivares que flo-
recen naturalmente a lo largo
de todo el ailo bajo todas las
condiciones son dificiles de
obtener, la empresa ha hecho
muchas mejoras en cuanto a
extender el periodo de flora-
cién y el niimero de flores.

Nuevas introducciones
tales como  Sonya™ P
Sierra™ rly - Starla™ peaf
muestran una frecuencia de
floracién mejorada y un ma-
yor nimero de flores.

La introduccién de re-
sistencia a enfermedades es-
pecificas en las variedades
comerciales es una posibili-
dad clara y hay trabajos en
curso que tienen esta meta.

Produccién
y comercializacion

Los cultivadores de Spa-
thiphyllum, especialmente a-
quellos proveedores de gran-
des volimenes, deben traba-
jar estrechamente con los
productores de planta joven
para desarrollar un programa
de produccién adecuado.

Debido a la economia
del cultivo de tejidos y a las
limitaciones de la produc-
cién, es necesario contar con
esquemas de cultivo que cu-
bran todo el afio y una plani-
ficacion eficiente.

Raramente se podrédn
encontrar productores capa-
ces de cultivar y promover
en forma consistente Spa-
thiphyllum para los periodos
de demanda pico o promo-
ciones especiales, si las espe-
cies de este género no for-
man parte en forma regular
de la mezcla de especies que
manejan durante todo el afio.
El uso de AG para forzar la
floracién debe ayudar a que
fos productores puedan tener
producto preparado para las
promociones y plantas en
flor durante todo el afio.

Periédicamente, durante
los dltimos afios, la oferta de
algunos cultivares de Spa-
thiphyllum libres o genéricos
(tales como Petite o Vis-
count), ha excedido la de-

de planta joven,

Oglesby - un lider en cultivo
in vitro de ornamentales

Los laboratorios Oglesby son los laboratorios pri-
vados més grandes de los Estados Unidos. Se le reco-
noce entre los lideres mundiales de la investigacién y
puesta a punto de técnicas en cultivo in vitro. Su espe-
cialidad es la oferta de plantas omamentales en estadio
en particular, de los
Spathiphyllum y Anthurium. Entre sus éxitos se en-
cuentran el desarrollo de los cultivares Lady Ruth™
PAT#H0 Supreme®, Amate® y Sensation®TH%,

géneros

OGLESBY

Plant Laboratories, Inc.

® Los productores deben hacer

de los hibridadores, propagadores y proveedores
de planta joven fuertes aliados suyos. Y, definir

sus mercados a través del analisis de los

estandares de calidad de sus compradores

en cuanto a tamaio de las macetas, altura

de las plantas, compacidad, nimero de flores
y calidad general ®

Spathiphyllum ‘Surprise®

manda del mercado, resultan-
do en precios reducidos tanto
para la planta joven como
acabada. La sobreoferta fue

causada principalmente por
la extensiva produccién en
base a cultivo in vitro prove-
niente del tercer mundo y el

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96

deseo de los productores de
absorber la sobreproduccién
que se les ofrecia a precios
atractivos.

Infortunadamente, una
vez que la sobreproduccién
llega al mercado de la planta
acabada, los bajos precios re-
ducen los mdrgenes de ga-
nancia de esos productores
por debajo del ahorro debido
a comprar plantas jovenes
mds baratas. Para reducir el
impacto de la sobreoferta los
cultivadores deben tener en
cuenta a la hora de elegir las
variedades a los cultivares
registrados, protegidos por
patentes y nombres comer-
ciales. Las variedades regis-
tradas generalmente son con-
troladas por un nimero limi-
tado de proveedores, lo que
redunda en una mayor estabi-
lidad del mercado. Ademas,
los productores deberian des-
confiar de las ofertas de
planta joven a precios muy
reducido, puesto que son un
buen indicador de una posi-
ble sobreproduccién o de una
calidad inferior. Para comer-
cializar regularmente cual-
quier cantidad de Spathi-
phyllum con éxito, debe e-
xistir una dedicacién real a
competir.

Los productores deben
hacer de los hibridadores,
propagadores y proveedores
de planta joven fuertes alia-
dos suyos. Y, definir clara-
mente sus mercados a través
del andlisis de cuéles son los
estdndares de calidad de sus
compradores en lo que se re-
fiere a tamafio de las mace-
tas, altura de las plantas,
compacidad, nimero de flo-
res y calidad general. Esto
puede requerir cierto trabajo,
pero para cada mercado bien
definido, independientemen-
te del precio, existe un Spa-
thiphyllum que se adapta a
él.

Oglesby Plant
Laboratories
Atlanta, Florida, EE.UU
Traduccion: A.N.V.
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Producciones alternativas

La exportacion de rosas

en Uruguay

En un articulo publicado en la revista El Pais Agropecuario, se explican
algunas de las iniciativas del importante movimiento exportador de rosas
que actualmente se lleva a cabo en Uruguay

Diversos estudios de
mercado indicaban la posibi-
lidad de que en Uruguay se
potenciaran los cultivos de
rosas para aprovechar al mé-
ximo la contraestacién res-
pecto a las producciones del
Hemisferio Norte e incremen-
tar el capitulo exportador: las
condiciones climaticas, los
costes de produccién y las co-
municaciones del pais con
Europa y América, asi lo
aconsejaban.

Ante estas perspectivas,
un niimero de productores y
empresarios de la regién de
Maldonado, liderados por el
ingeniero agrénomo Eduardo
Urrutia, invirtieron y se orga-
nizaron para producir y co-
mercializar rosas de contraes-

tacion por todo el mundo. Los
suaves inviernos, los caluro-
sos veranos y la luminosidad
de los cielos del Departamen-
to de Maldonado permiten
producir rosas cuando en el
Hemisferio Norte es pleno in-
vierno y Jos costes de produc-
cién son muy elevados.

Por otra parte, las rosas
uruguayas tienen una ventaja
cualitativa respecto a las de
otros paises de la zona, debi-

do a las elevadas temperatu-
ras y a la falta de estaciones
bien definidas en la zona. En
cuanto a variedades, las mds
cultivadas en Uruguay son las
Dallas, las F. Red y Delbors,
en tono rojo; las Nobleste,
Pavarotti y Vivaldi en rosa-
das; las Tinelie en blancos, las
A. Gola en amarillos y las
Ostiana en crema. Las rojas
son las mds demandadas por
el mercado europeo.

® La iniciativa de impulsar una empresa
uruguaya especializada en la exportacion
de rosas de calidad, a pesar de tener
que superar enormes dificultades, esta abriendo
un camino muy interesante para la horticultura
de este pais ®
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Vista de una explotacion de rosas
rojas que la empresa agricola que
dirige el ingeniero agrénomo
Eduardo Urrutia, Primores del Sol, v
que exporta, sobre todo, a Europa

y los Estados Unidos.

Las dificultades
de innovar

De todos modos, el lle-
var a cabo esta iniciativa
exportadora no ha sido ficil.
La falta de experiencia en ex-
portaciones, las dificultades
burocrdticas y la inestabilidad
de algunos vuelos, han difi-
cultado el trabajo de Urrutia y
del resto de empresarios
floricultores de la zona.

Tal y como explica el
empresario Urrutia en El Pais
Agropecuario, algunas em-
presas aéreas de primer nivel
dejaron de volar hacia Uru-
guay y perjudicaron la efecti-
vidad y la constancia de las
exportaciones. Ante hechos
como este, y dada la gran
competencia entre paises que
hay en este sector, la empresa
que dirige Urrutia, Primores
del Sol, tuvo que buscar répi-
das soluciones que evitaran la
pérdida de clientes: y una de
estas soluciones fue, precisa-
mente, la habilitacion de una
oficina en Rio de Janerio para
reexportar desde all{ a otros
mercados internacionales.

Caracteristicas
del cultivo de la rosa

La mano de obra para la
produccién de la rosa debe de
ser cualificada, porque con la
cosecha de cada flor se condi-
ciona la vida y la calidad pro-
ductiva de la planta. Como la
produccién es continuada du-
rante 9 meses -desde la pri-
mavera hasta mediados de ju-
nio- si se cortan mal unas flo-
res las siguientes no tendrin
la misma calidad y a las em-
presas exportadoras les inte-
resa producir con el maximo
de homogeneidad y calidad
posible.

Redaccion
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Pesca y Alimentacion
de Argentina

El conocimiento de los siste-
mas de comercializacién, los
marcos de regulacién y el modo
de operacién de los diferentes
sistemas de distribucién mayo-
ristas y minoristas de los princi-
pales paises consumidores de
frutas y hortalizas es fundamen-
tal para mantener los mercados
tradicionales y lograr penetra-
cién en otros paises potencial-
mente compradores.

Este informe describe las ca-
racteristicas de cuatro grandes
mercados: el de Estados Unidos,
el de la Unién Europea, los del
Lejano Oriente y el que configu-
ran los paises drabes.

RESENA
DE LES FIGUERES
MALLORQUINES

Rossell6é, Josep; Rallo,
Joan; Sacares, Josep

El cultivo de la higuera ha
destacado de forma notable en la
isla de Mallorca durante los ulti-
mos dos siglos, en los cuales ha
pasado de ser el principal frutal
del siglo XIX a convertirse en
un elemento mds del paisaje, en
plena época de decadencia -se-
gunda mitad del siglo XX-. En
el libro se pretende dar a cono-
cer la importancia de este arbol,
tanto desde una visién histérico-
cultural, reflejada en las costum-
bres, la lengua y la sabidurfa po-
pular de la isla, como desde un
punto de vista agricola, debido
al gran peso de la economia
campesina en una extensa zona
rural de Mallorca.

La segunda parte del libro se
dedica al tratamiento de las va-
riedades de higuera presentes en
la isla. La enorme riqueza
varietal y su peligro inminente
de reduccién hacian necesario el
estudio del material vegetal to-
davia existente. Por ello se han
descrito una por una todas las
variedades, y se ha elaborado
una ficha varietal con sus princi-
pales caracteres, acompafiada
por fotografias del drbol y de los
higos, a fin de facilitar la identi-
ficacién de mas de 50 diferentes,
con la ayuda de una sencilla sis-
temadtica.
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INDICE OPERADORES
DE MERCADOS

Varios autores

Esta obra de recopilacién es
un extenso catdlogo de caricter
internacional que recoge las
guias de los mercados, los pro-
ductores frutihorticolas y los
proveedores de Argentina, Bra-
sil, Paraguay, Uruguay, Chile y
los Estados Unidos. En su inte-
rior se pueden encontrar referen-
cias, direcciones, anuncios de
maquinaria agricola y de todo
tipo de materiales complementa-
rios, asi como explicaciones de
los principales centros logisticos
del sector hortofruticola en el
continente americano. En defini-
tiva, se trata de una obra impres-
cindible para quien quiera
adentarse en el mercado horto-
fruticola americano.

A

MADURACION Y
POST-RECOLECCION
DE FRUTAS

Y HORTALIZAS

Universidad Politécnica de
Valencia

El Simposio de Maduracién y
Post-recoleccién es una reunién
bianual en la que participan
cientificos y técnicos interesados
en mejorar la calidad y competi-
tividad de las frutas y hortali-
zas. En el Simposio se pretende

favorecer el conocimiento y
la comunicacién de los secto-
res cientifico, tecnoldgico y
empresarial, tanto en lo que
se refiere a los grupos que
cultivan teméticas similares,
como entre las distintas ver-
tientes de la investigacion y
de la empresa piiblica y priva-
da. La tirada inicial fue redu-
cida y de momento sélo cabe
esperar una posible reedicion.
Tel.: +34-(9)6 387 77 30

A

= Haga su pedido de libros a EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L | -
pricordia, 16, 1° - 43205 REUS (Tarragona) Espaiia - Tel.: +34-(8)77-75 04 02 - Fax: +34-18)]
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OPINION

Desde hace una década
se desarrolla en Ecuador la
produccién de flores frescas

cortadas aprovechando la
ventaja comparativa ante los
demds productores de flores
a nivel mundial. Son factores
naturales como una luz ade-
cuada, un clima constante sin
peligro de heladas, una es-
tructura de suelos 6ptimos y
abundancia de agua para rie-
go. Estos elementos han ser-
vido de base para justificar
un crecimiento en la superfi-
cie de los cultivos de flores
en Ecuador que en el 90
abarcaba 286 ha. y que en el
96 es de 1.574, cifras que se
reflejan en el crecimiento de
la produccién exportable y
del ingreso de divisas por
este sector. Asi, de 7.882 to-
neladas que generaron divi-
sas por US$ 13'586.000 en
1990, se espera en este afio
una produccién de 37.375 to-
neladas que generen USS$
100236.000.

El éxito en el desarrollo
de las flores cortadas de cli-
ma frio en Ecuador se debe
a la investigacion desarrolla-
da por parte de los pioneros
productores que identificaron
y dimensionaron el potencial
de un mercado y disefiando
una estrategia con objetivos
claros y realistas. Los ele-
mentos clave fueron una or-
ganizacién gremial que regu-
lara las actividades producti-
vas y comerciales de los

Los primeros floricultores tropicales
de Ecuador han formado una asociacion

Nueva oferta
de exportacion
ecuatoriana

Heliconia rostrata

floriculores; una alta inver-
si6én inicial en tecnologia de
punta que garantice un pro-
ducto de excelente calidad; y
promocién de la inversién
extranjera proveniente de
paises con experiencia como
Colombia, Israel y Holanda.

Las tropicales, nuevo
rubro en flores cortadas
Se ha iniciado el cultivo
de flores tropicales exdticas,
follaje y plantas ormamenta-
les. Después que las investi-
gaciones demostraron lo 6p-
timo de los recursos natura-
les que cuenta Ecuador para
garantizar el desarrollo soste-
nido de proyectos de expor-
tacién. Las variedades culti-
vadas son Heliconias: gran-

des, medianas, pequefas Yy
colgantes; Zingiberaceas: al-
pina, curcuma, etlingera y
Zingiber; Musas: Musas, en-
sete; Strelitzia, raveenala y
en follaje Cordylines, Pal-
mas, Cyelantum, Cysas, Phi-
lodendrum, Croton. Los pri-
meros floricultores tropicales
del Ecuador han formado
una asociacién que permita
regular y normalizar las acti-
vidades productivas y comer-
ciales en funcién de un pro-
ducto de primera calidad. Se
cuenta con 150 ha. sembra-
das de tropicales y follaje,
parte de ellas entraran en
produccién a partir de enero
con lo que se iniciaran las
exportaciones. Dentro del
gremio (ASOFLEX) se ha
formado un pull de exporta-
dores que aglutina 10 empre-
sas floricultoras que se han
organizado para unificar y
consolidar carga, presentan-
do una oferta exportable séli-
da que garantice y asegure a
los compradores la calidad
del producto. Las flores tro-
picales consideradas como
exdticas han sido muy apre-
ciadas por un segmento del
mercado que ha pagado hasta
US$25 por una de ellas. La
idea de ASOFLEX es intro-
ducirlas a un nivel medio que
permita a la ama de casa dis-
frutar de un bouquet de flores
tropicales que le duren 2 0 3
semanas segun la variedad.

ESPECIES
COMERCIALIZADAS
POR ASOFLEX

AS@FLEX

ASOCIACION DE PRODUCTORES Y EXPORTADORES
DE FLORES TROPICALES EXOTICAS Y PLANTAS ORNAMENTALES

Antepara 800-A y 9 de
octubre. 1*. Of. # 85
Tel.: 593-4-288497
Fax: 593-4-296649

o Alpinea purpurata
'Ginger rojo’

® Alpinea purpurata
'Ginger rosado’

® Musa ornata

@ Musa coccinea

@ Heliconia stricta

'H. Oliveira's sharonli

@ Heliconia stricta

'H. Dwarf Jamaican

@ Heliconia standleyi

'H. Stanley’

@ Heliconia orthotricha
'H. Edge of Nite'

@ Heliconia latispatha

@ Heliconia wagneriana

@ Heliconia stricta 'H. Sofia’
@ Heliconia rostrata
'H.Carioca'

@ Heliconia hirsuta 'H. Pilar
@ Heliconia bihai
'H.Flamingo'

o Etlingera elatior 'Bastén
del Emperador Rosado

@ Heliconia psittacorum
'Golden Torch'

o Etlingera elatior 'Bastén
del Emperador Rojo

o H. orthotricha 'She'

@ H. psittacorum 'Sassy'

@ H.psittacorum 'Andrémeda’
@ Heliconia 'Red Opal’

@ Heliconia 'Fire Opal'

@ Heliconia 'Golden Opal'
@ Heliconia 'Long Lover'
@ H.caribbea 'Black Magic'
® H. chartacea 'Sexy Pink'
o Calathea crotalifera

o Zingiber spectabile
'Shampoo Ginger/Maraca'
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Suministramos Chrysal para ia conservacidn de Gypsophila, Gerbera, Limonium y toda la gama de flor cortada.

Chrysal-RVB = . Rosas, gerberas, crisantemo, flor de cera...
Chrysal-FVB _________Gypsophila, limonium....
Chrysal-SVB ... Alstroemerias, lilums.... RES
Chrysal-CVB . Gerbera Lm.m;‘{%gm
Chrysal-AVB ; _ Clavel, lilium, iris....
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12eme Salon
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Emercadodelvegetal,eljardin de losnegocios.

Las variedades de disponibilidad anual, los mercados de! futuro
y los negocios actuales. Bajo estos tres principios, el Salon del
Vegetal se consolida como el mayor acontecimiento profesional
del ario horticola. :

Durante tres dias y en una superficie de 16000 m’ de exposicidn,
usted podrd descubrir todas las plantas y planteles que hardn
florecer su futuro.
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FRANCIA

Los productos biolégicos
dan mds confianza

«La demanda de una
mayor seguridad alimentaria
ha desvelado las preferen-
cias de los consumidores
hacia productos auténticos y
naturales que mejoran la
calidad de vida, que son
obtenidos de una forma
respetuosa con la naturaleza
y que ayudan a la creacién
de puestos de trabajo
relacionados con el medio
ambiente». Esta es la
opinién de Victor Scherrer,

que el afio pasado cred, con
la marca «La Vie», un
grupo alimentario especiali-
zado en productos bioldgi-
COS y que encuentra una
gran aceptacion en el
mercado, debido, sobre
todo, a la crisis de confian-
za de los consumidores.

A corto plazo, el gasto
potencial de los consumido-
res de productos biolégicos
se calcula en méds de 17
millones de francos, una
cifra seis veces superior a la
actual. Respecto al total del
consumo agroalimentario,
los productos biolégicos

representan actualmente
menos del 0,5% del mercado
agroalimentario, aunque en
poco tiempo deberian
situarse hasta el 2 0 3%.
Fuente: Les Echos

CUBA

Valentina y Clemenlina,
dos hibridos con futuro

En las condiciones
tropicales del clima de
Cuba, sélo los pomelos
-Citrus pardisi- presentan la
caracteristica de coloracién
que se prefiere en el merca-
do. Las naranjas -Citrus
sinensis- se caracterizan
por una fuerte adherencia
de la corteza y una defi-
ciente coloracién, mientras
que las mandarinas -Citrus
reticulata- desarrollan una
mejor coloracién y facilita-
da para desprender la
corteza. Por estas caracterfs-
ticas, todo programa enca-
minado a mejorar la calidad

debe tener entre sus objeti-
vos la obtencion de cultiva-
res que en estas condiciones
desarrollan una buena
coloracién y fécil pelado.
Como resultado de las
campaiias de cruzamiento
que se vienen desarrollando
desde hace varios afios, se
han obtenido numerosos
hibridos, entre los que se
encuentran dos que se
identificaron inicialmente
como H-13-6 y H-11116y
que recientemente se
denominaron con los
nombres de «Valentina» y
«Clemenlina». «Valentina»
procede de un cruzamiento
de «Clementina» x «Valen-
cia» temprana, realizado en
1983 del cual se obtuvo una
progenie de 32 hibridos, 23
de los cuales sobrevivieron
en plantacién injertados
sobre «Citrus macrophylla
Wester». Esta variedad, en
la segunda quincena de
septiembre alcanza el indice
de madurez comercial, y de

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96
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octubre a diciembre se
encuentra en su estado
6ptimo de cosecha.

De un cruzamiento de
«Clementina» x naranja
«Harlim» realizado en
1983, se obtuvo una
numerosa progenie, de la
que en 1984 se llevaron a
condiciones de campo 49
hibridos. Entre estos se
selecciond, por las
buenas caracteristicas de
sus frutos, el H-11-16, al
que denominaron poste-
riormente «Clemenlina».

Fuente: Agricola
Vergel, agosto 1996

ESPANA
Riego ecologico a
través de tubo textil

La empresa Exit-Sling
plantea el riego a través
de tubo textil poroso,
para satisfacer al maximo
las necesidades del sector
agricola: economizar

agua, ahorrar energia,
rentabilizar la instalacién
y trabajar con materiales
duraderos.

Las ventajas que ofrece
el tubo textil son, segtin la
empresa, los siguientes:
ahorro de energfa,
economizacion del agua,
ahorro de trabajo, ahorro
de abonos y tratamientos,
economfia en el transporte
y el almacenamiento,
menor reposicién de
material, ganancia de
cosecha y precio.

El tubo Poritex de Exit-
Sling se puede instalar
mecanicamente con la
ayuda de una subsoladora
o zanjadora.

Es conveniente mullir
el terreno previamente a
mds profundidad de la que
se desea enterrar el tubo,
asi el terreno estd en
condiciones de pasar
cémodamente con la
mdquina para dejar ente-
rrado el tubo Poritex. Al

Para mas ampha informacion, por favor contacte con
nosotros o dirijase a su constructor de invernaderos
o distribuidor.

Una gama completa de accionamientos manuales y eléctricos

* LOCK ANTRIEBSTECHNIK

D:88521 Ertingen, Alemania - Im Samen 22 - Tel. ++49 07371/9508-0 - Fax-48

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96



PARA ANOTAR

llegar al final de la linea es
conveniente conectar el tubo
exudante Poritex con un tubo
de conduccién de polietileno
del mismo didmetro, que
emergerd al exterior y nos
servird de testigo del riego,
asi como purgante del
sistema al efectuar la limpie-
za y el desaguado de los
tratamientos.

Una vez comprobado
que el agua llega bien a
todos los puntos de la
instalacién, se cierran los
finales de los testigos
dobldndolos o colocando un
tapén, y se ajusta la presion
correcta en el regulador del
cabezal de riego.

Fuente:Exit-Sling

FRESON
La propagacion
mediante plantas
de corona engrosada

La técnica de cultivo
«waiting bed plant system»,
«sistema con plantas en
vivero de espera» se utiliza
en fresa desde hace algunos
afios en Holanda y Bélgica
y se esta extendiendo a
otros paises. Para la realiza-
cidn del vivero se utilizan
tanto plantas frigo como
estolones frescos, a densi-
dades entre 8 y 16 plantas
por metro cuadrado. La
plantacién se hace entre
mayo y agosto, dependien-
do del tipo de planta que se
use. El vivero se trata como

una plantacién frigo nor-
mal, cuidando de eliminar
los estolones para lograr
que las reservas se inviertan
principalmente en la
formacién de coronas. Entre
diciembre y enero, cuando
las plantas entraron en
latencia, se arrancan y
almacenan en cdmara
frigorifica a -1°C, como si
fuesen plantas frigo.

El resultado de esta
técnica son plantas con un
elevado potencial producti-
VO, ya que tienen una gran
cantidad de yemas que se
pueden inducir a floracién,
y un nivel de reservas alto.
Las plantas se sacan del
almacén en la medida de las
necesidades de transplante.

Las principales ventajas
de este sistema son (1) que
se reduce el tiempo entre la
plantacién y la entrada en
produccién y (2) la posibili-
dad de programar la pro-
duccién, a través del
escalonamiento de las
fechas de transplante.
Vicente Maroto y un equipo
de colaboradores de la
Universidad Politécnica de
Valencia y de la cooperativa
Anecoop han investigado la
aplicacién de este sistema a
la zona de Valencia. Sus
resultados, publicados en el
nimero de enero’96 de
Agricola Vergel, y de donde
se extraen estas lineas,
muestran que la produccién
de fresén «con plantas de

HYDRO

&

AGRI

Hydro Agri Espaia, S.A.
Villanueva, 13, 2800)
Madnd Telef: (91) 576 15 00
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corona engrosada» también
es interesante en climas
suaves, como es el de la
zona de Espafia donde
trabajaron. Los mejores
resultados los obtuvieron
con transplantes precoces; a
medida que se retrasa la
fecha de transplante, la
produccién disminuye, asi
como el peso medio de los
frutos, hecho que coincide
con lo que ocurre en otras
dreas climéticas.
Cultivares ensayados
La técnica dio buenos
resultados en tres de los
cuatro cultivares ensayados,
Chandler, P4jaro y
Vilanova. En cambio,
Irvine, la cuarta variedad
del trabajo, asi como, en
general, las de dia neutro,
estarian menos adaptadas a
este tipo de manejo. Estos
cultivares tienen ya forma-

dos los botones florales en
el momento del transplante
y sufren dafios al introducir-
los en cdmara frigorifica.

HOLANDA
Sin tiosulfato

Claveles que no necesi-
ten de tiosulfato de plata
para mantener su calidad
luego de cortaos es el
material que Florigene
espera tener a punto a
principios de 1993. Esta
empresa holandesa, creada
hace tres afios, trabaja para
los productores de material
de propagacién de especies
ornamentales utilizando
técnicas de biotecnologia,
entre las que se encuentran
la introduccién de genes
que aporten determinadas
caracteristicas de interés.

Aunque la mayor experien-
cia con que cuenta hasta
este momento es en la
mayoria de crisantemo,
también trabajan en la
obtencién de cultivares
resistentes a Botrytis.

Fuente: Prophyta

HERRAMIENTAS

Herramientas
potenciales: NIR

Cuando se aplican
radiaciones de longitud de
onda cercana a la de los
rayos infrarrojos («NIR»,
«near infrared radiation») a
un producto, el proceso que
ocurre es que parte de ellas
lo penetran y se difunden en
su interior. Una proporcién
de la radiacién que ha
entrado vuelve a salir. La
mayor parte lo hace por un

punto cercano al de entrada
(«radiacién difusamente
reflejada») y una propor-
cién considerablemente
menor, por el extremo
opuesto («radiacién difusa-
mente transmitida»). Las
longitudes de onda presen-
tes en cualquiera de los dos
tipos de radiacién saliente
serdn diferentes a las
originales ya que, depen-
diendo de su composicién
quimica, el producto
absorberd més unas longitu-
des que otras. Asf pues,
pueden establecerse correla-
ciones entre las longitudes
de onda de las radiaciones
difusamente reflejadas o
transmitidas y la composi-
ci6n de la masa que han
atravesado.

Esto ha sido realizado
en détiles con el contenido
de humedad (*), habiéndose

+++Toda la serie ahora disponible+++Toda la

serie ahora disponible+++Toda la serie ahora

Si Ud. presta especial atencion al precio

de sus macetas. ahora se las ofrecemos a

un precio especialmente light.

TEKU-/ight,

Macetas redondas: 9 = 10

Macetas cuadradas; YxYx

e 3 l”_"; %

Il =12y 13 cms

: OxOx 10 = 11x11 x12 cms

Pregunte a su distribuidor TEKLU! 0 a nosolros.

Si, quiero més informacién y muestras de =
la nueva serie de macetas TEKU-/ight.

]

Nombre/Empresa

Caile/No.

Teléfono: 93/7502634

Cod. postal/ciudad y provincia

P

POPPELMANN

Poppelmann lberica SR.L.
No.46/47 (Mercat de Flor) 18340 Vilassar de Mar (Barcelona)

Ctra. N-1I, Km. 639.5

Fax: 9377502790
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comprobado que la aplica-
ci6n de NIR permite
obtener resultados fiables,
constituyendo un método
mucho més sencillo y
rapido que las determina-
ciones clésicas (éstas
requieren secar los frutos en
un horno al vacio a 70°C
durante 20 horas). También
se han obtenido buenas
correlaciones con el conte-
nido de proteinas y lipidos
en otros productos. Ello
permite suponer que puedan
ser igualmente tiles para
determinar pardmetros que
indican el grado de madurez
de un producto sin necesi-
dad de afectar a su integri-
dad. Esto seria el caso de,
por ejemplo, los s6lidos
solubles en melones, cuya
determinacién con los
métodos actualmente
disponibles a nivel comer-
cial, requiere de la realiza-
ci6én de un pequeiio orificio
para extraer una gota de
jugo.

(*) Dull, G.G., R.G.
Leffer, G.S. Birth, A.
Zaltzman & Z. Schmilo-
vitch (1991). The near
infrared determination of
moisture in whole dates.
HortScience 26(10): 1303-
1305.

FRUTAS
Suddfrica liberizara
exportaciones

A finales de 1988
Sudéfrica liberizard las
exportaciones de frutas y
hortalizas. Las previsiones
del Africa National
Congress apuntan a que en
el aflo 2.000 se doblar4 el
volumen de exportacién de
citricos, manzanas, peras y
frutas de hueso.

FLORES
Colombia abre
nuevos mercados

La produccién de flores,
como actividad exportadora

en Colombia, se inicié hace
cerca ya de treinta afios,
durante la segunda mitad de
la década de los sesenta. La
conveniente diversidad y
estabilidad climdtica con
que cuenta el pais, los bajos
costos de produccién y la
visién de los inversionistas
fueron las principales
caracteristicas que permitie-
ron a los empresarios

colombianos desarrollar la
infraestructura adecuada
para producir las flores de
alta calidad que hoy compi-
ten en los mercados interna-
cionales.

La primera exportacion
de flores se hizo en 1965,
por un valor de $20.000
délares. Diez afios méas
tarde Colombia colocé
flores en el mercado

extranjero por 20 millones
de délares. para 1985, la
cifra de exportaciones
alcanz6é 140 millones de
délares, mientras que
durante el afio 1995 las
exportaciones llegaron a
més de 475 millones de
délares, colocdndose en los
primeros lugares dentro de
las exportaciones no
tradicionales colombianas.

i L

PLANTAS, '
MATERIAL DE PROPAGACION
BULBOS DE FLOR & PRESERVACION

’a DE PLANTAS NATURALES

UNIDAD AGREXCO DE PROPAGACION DE PLANTAS

BEN GURION A/P, P.O.B. 14, LOD 70100, ISRAEL
TEL. +972-3-9715269/70/71 FAX. +972-3-9711803

FLOR EN MACETA ESQUEJES PARA BALCON CULTIVO DETEJIDOS FRUTALES
ADENIUM MULTIFLORUM  BRAGHICOMA ALOCASIA DECIDUOS
BOUGAINVILLEA CLAVELPARAMACETA  CORDYLINE SUBTROPICALES
CALLISTEMON CHR. FRUTESCENS DIFFENBACHIA VIDES
CITRUS CALAMONDIN FUCHSIA HELECHOS CITRICOS
CHAMAELAUCIUM (FLOR DE CERA) LANTANA PHILODENDRON  OLIVOS
FICUS CARICA NEW GUINEA FRESAS
GARDENIA JASMINOIDES PELARGONIUM PLANTA PARA PLANTAS Y FLORES
B SCAEVOCY FLOR CORTADA  SECAS DE CALIDAD
:i;:g:’:&":‘:"‘gm ANIGOZANTHUS  ROSAS SECAS
PUNICA GRANATUM NANA  PLANTA-SEMILLA gf:::l_ ;msscms
ARALIA
s N CRISANTEMO GYPSOPHILA
ESQUEJESDEPLANTA  BEGONIA S T R
ENMACETA GERANIUM F1 AOERS
BOUGAINVILLEA LIMONIUM
CLEMATIS LISIANTHUS EXPORTAMOS UNA AMPLIA GAMA DE VARIEDADES
CROTON PETUNIA LOS PRODUCTOS ENUMERADOS
GARDENIA VIOLA ANTERIORMENTE SON SOLO UNA MUESTRA
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Este valor corresponde a
més de 138 millones de
kilos de flores exportados
durante 1995.

El mayor porcentaje de
kilos exportados (30,13%)
es de claveles. Le siguen las
rosas, 22, 25%; el pompoén,

0%

16, 63% y el mini clavel
con un 11,22%, el crisante-
mo con un 2,35% y otros
tipos de flores con el
17,66%. A nivel internacio-
nal, Colombia es el segundo
exportador del mundo
después de Holanda y su
participacién es aproxima-
damente del 11% en el
marco del comercio mun-
dial de flores.

El 95% de la produccién
mundial de flores en
Colombia estd destinada a
la exportacién, mientras
que sélo el 55 restante
queda en el pais para
abastecer el mercado
nacional.

La actividad productora
y exportadora de flores
genera en Colombia cerca
de 75.000 empleos directos,

constituidos casi en su -
totalidad por trabajadores
de las zonas vecinas a Santa
Fe de Bogot4, capital de la
Reptiblica y Medellin,
capital del departamento de
Antioquia.

Un ndmero considerable
de empresas relacionadas
con las industrias de
pldastico, cartén y papel,
caucho, madera y
agroquimica abastecen el
sector floricultor.

Ademads, compaiiias de
transporte y servicios estdn
directamente vinculadas a
esta actividad. En suma,
aproximadamente 120.000
hogares colombianos
dependen de la floricultura.

Fuente: Proexport
Colombia

SEMILLAS
Las empresas
de semillas se unen

Dos de las compaiiias de
semillas mds conocidas de
los EE.UU. seran préxima-
mente dirigidas por la
misma compailia, con lo
que nacerd la segunda
empresa més grande de
todo el mundo. Limagrain,
la filial francesa pertene-
ciente a la Ferry Morse
Seed Company, ha adquiri-
do la Harris Moran Seed
Company. Las compaiifas
Clause Semences y Clause
Jardin también parecen
seguir la tendencia“impues-
ta por Limagrain. Aunque
no ha sido oficialmente
anunciado, se espera que
Limagrain mantenga los

de agua

vive

la planta

CODA

Tecnologia Europea
en Nutricion Vegetal

Hoy en dia, la agricultura moderna

exige el maximo en productividad v en calidad,
Los productos y consejos técnicos de CODA,
harin este objetivo mas facil.

COMPANIA DE
AGROQUIMICOS, S.A.
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conocidos Jogos de Ferry
Morse y Harris Moran.
Fuente: AVG

HORTALIZAS
Guerra de tomates

«Los tomates de Florida
no valen lo que cuestan» es
el grito de guerra de un
comité ad hoc que clama
contra la batalla desencade-
nada entre los tomates de
florida y los mexicanos. El
lema de la batalla formaba
parte de un anuncio que fue
publicado en el Chicago
Tribune.

NAPAR es uno de los
once grupos que firma el
anuncio. Hay muchas otras
organizaciones afiliadas a
NAPAR en la lucha para

apoyar el comercio agricola
libre.

El anuncio iba dirigido
al presidente de los EE.UU.
y su titular decia asi:
«Presidente Clinton, jno
sacrifique nuestras exporta-

pretenden restringir las
importaciones de tomate
mexicano en invierno y
apoderarse de todo el
mercado estadounidense
con sus «gassed-green»,
tomates que se recogen
cuando estdn verdes y a los
que se les aplican trata-
mientos con gases para
volverlos rojos. Segiin este
manifiesto, los productores
de Florida intentan forzar a
la administracién para que
manipule las leyes de
comercio y les conceda su
apoyo.

Fuente: The receiver

ciones agricolas!»
Asimismo se hacia
referencia a la politica
proteccionista adoptada por
la administracién en favor
de los productores de
tomate de Florida, quienes

REINO UNIDO

Verduras multicolores

La compaiiia Elsoms,

DISTRIBUIDORE:!

CATALUNA Y ARAGON

CURIA & CLARA
Cera Nal. Il - Km 639,5
VILASSAR DE MAR
Amilcar, 184

08032 BARCELONA
Tel. (93) 750 25 60

Fax (93) 750 25 63

CURIA & CLARA
Antonio SORIA

GRAU EXPRESS, S.L.

Camino Viejo de Ruzafa, s/n
46499 BENIPARRELL (Valencia)
Tel. (96) 120 16 19

Fax. (96) 120 19 34

Suministros
Horticolas BACELO
Carregal de abajo s/n 36740
TOMINO (Pontevedra)

Tel. (986) 63 34 09

Fax (986) 63 34 90

CASTRIPLAS S.L.
Ctra San Martin de Valdeiglesias
Km 5,600

28935 MOSTOLES (Madrid)
Tel. (91) 616 10 68

Fax (91) 616 10 68

33733806

Macetas, contenedores y otros articulos de plastico para la horticultura y los viveros

AGRIVER
Agricultural Verde
Poligono Industrial

LOIAR

Poligono 26, n® 4

n° 5 de Roces / (Guiptzcoa)
Parcela H-2 Nave | Tel. (943)3320 17
33211 GON (Asturias) Fax (943) 52 64 44

Tel. (985) 16 02 86
Fax (985) 16 22 67
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20115 ASTIGARRAGA

ANDALUCIA ORIENTAL

INDALO AGRICOLA
Poligono Industrial * La Gangosa”
04738 VICAR (Almeria)

Tel. (950) 34 04 58

Fax. (950) 34 27 49

* NECESITAMOS DISTRIBUIDORES PARA OTRAS REGIONES
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lel.:

MONDRAGON

Avibin de B Senyera, 17
A6133 MELIANA (Valencia) Espana
F34-(N0-149 12 12 - Fax: +34-1916- 145 1) 83

dedicada al desarrollo de
nuevas variedades de verdu-
ras genéticamente modifica-
das, ha presentado 140
clases de lechugas, de las que
més de la tercera parte son
rojas.

Fuente: Fresh produce
Journal

ESTADOS UNIDOS

Nuevos envases
transpirables
para alimentos

Los fabricantes de
envases para alimentos
frescos han disefiado una
ldmina de plastico que
permite que el aire circule a
través de un orificio espe-
cial. Esta nueva tecnologia
ayuda a que los productos
frescos tengan un mayor
valor afiadido. Se estima
que el mercado potencial
para estos envases alcanza
1.000 millones de délares
en la actualidad, y 5.000

millones dentro de 10 afios.

Estas nuevas técnicas de
empaquetado se estan
probando con piezas de
meldn en bolsas y en
cartones de pléstico. En el
Estado de california se han
lanzado al mercado bolsas
transpiradoras con racimos
de uvas lavados.

Fuente: The Food
Institute Report

HOLANDA

Recoleccion automadtica
de champifiones

La compaiiia Te Strake
BV introducira en el merca-
do holandés un robot
destinado a la recoleccién
de chmapifiones que contri-
buird a reducir los fuertes
gastos del sector de cultivo
de este alimento, que
atraviesa una situacién
critica.

Segin Te Strake, empre-
sa responsable de la inge-

LINEA PROFESIONAL

- = T

e .—--_-"-1

I—""-‘“"} i

-7

s W-Ilé"" 5

LA GAMA
MAS COMPLETA

DE AGCESORIOS DE RIEGD

« Amplia experiencia
« Gontral de calidad
« Soluciones a medida
« Facil instalacion

hidroself

Representacion en Espana:
COMERCIAL WELMAC
Poligono Industrial de Roces, n° 3
33211 GIJON SAsturias

Tel.: (98) 516

054 - Fax: (98) 516 84 06
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nieria, produccién y venta
del robot, los productores
han mostrado mucho interés
por este nuevo producto.

A lo largo de 1997 se
emprenderé la
automatizacién a pequeiia
escala de varias empresas
de los Paises Bajos.

Fuente: Holland

Bulletin
ALEMANIA : I
Los «Pack Trials» - R 2 / r‘ ‘
1L - el 3 - | § g
de Ernst Benary u‘} i Ap o) &) g ""_lj-l-l b Falal o ) ¥ g
Profesionales de las ' bl caa PR - i‘;{: ] ii':&": .4 "N Mﬂ":i’

semillas y de la horticultura & g™

de unos 20 paises acudieron P ¥ ' by wz -ﬁ

a Hann, Miinden, Alemania T . S . ﬁ * *
a finales de abril de este ' : Ly
afio para presenciar los
«Pack Trials» de 1996. Las
especies mds destacadas en
esta edicion fueron Bego-
nia semperflorens 'Focus',

LA FLORISTERIA.
LA VENTA.

FERIA INTERNACIONAL
DE PLANTAS ESSEN 97

PLANTAS, TECNICA, FLORISTERIA, PROMOCIONES DE VENTA

31.1.97-2.2.97
[ ] [} [} [ ]
% MESSE ESSEN GmbH - Messehaus Norbenstalle - Postfach 1001 65 - D-45001 Esser l 5 A N o s I P M
Credain Telefon +49-(2011) 72 440 - Fox +49-[201) 7244513
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Los Equipos de
Fertirri ac1on

XILEMA

son todo un

EQUIPO.

Por calidad, por servicio,
por tecnologia, por experiencia.

la nueva NP 25

Ideal para automatizar
riego y fertirrigacion en
explotaciones de tamafio
mediano y pequeiio?

XILEMA

La fertirrivacion mds eficaz.
La que [d. necesita.

Mazarrén - Murcia Tel. 968 /59 01 51
Vicar - Almeria Tel. 950/ 34 19 47
Tomelloso - Ciudad Real Tel. 926 / 51 48 95
Vecindario - Las Palmas Tel. 908 / 64 89 54
Export Department Tel. 36 68 89 38 81
Fax 34 68 89 38 89

Cuente con nosolros y nuestra experiencia
para hacer realidad sus proyectos.

CJ. Valencia, s/n. - 46210 PICANYA (Valencia)
Telf. (96) 155 09 54* - Telefax (96) 155 06 09

e-mail:inst.tech@ehome.encis.es

Invernaderos y complementos
para todas las necesidades,

disponible en cuatro colores, con
floracién més temprana que las de
la serie 'Olympia’; Garland Begonia
‘TMumination Apricot', cultivada
especialmente para colocarla en
cestos colgantes; y Viola
wittrockiana (Pansy) 'Fama’, con lo
que la serie 'Fama' consigue estar
disponible en trece colores.

REINO UNIDO

Biosensores para medir
la madurez de los alimentos

La empresa britdnica Sensor
Solutions comercializara los
biosensores, una invencién resulta-
do de una serie de experiencias en
la Universidad de Manchester.

Se trata de un aparato portatil
que permite en poco tiempo y con
un gasto minimo conocer la relacion
entre el 4cido y el azicar en las
frutas.

Esta relacién es muy importante
para determinar el momento de Ia
vendimia en los vifiedos franceses y
para precisar el grado de aglcohol
de los vinos que contienen una
cierta cantidad de azicar sin fer-
mentar.

Se espera que el 80 por 100 de
las cooperativas vitivinicolas
francesas adquieran este nuevo
sensor para la préxima campaiia.
También han mostrado interés los
cultivadores alemanes e, incluso,
cadenas de supermercados, para
detrminar la madurez de las frutas
puestas a la venta.

Fuente: Financial Times

REINO UNIDO
El supermercado ensena

Sainsbury, la famosa cadena
inglesa de supermercados, ha puesto
a disposicién de los clientes, al lado
de las estantertias de frutas, un atril
con amplia informacién sobre las
frutas que vende.

En un cartapacio a todo color se
explica con detalle las distintas
especies de frutas exoéticas, como
distinguir las distintas variedades de
citricos, la forma de consumir cada
pieza o cudl es el grado éptimo de
maduracién de la fruta.

Fuente: The Grocer
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PRIMER DEPOSITO INSTALADO

p AMSTeR' ¥ ZON|A,:® EN ESPANA EN 1990
« . '—\.‘ ’ Y YA CON SEIS ANOS DE EXPERIENCIA
f. mlf'olpeIX,~ Il {I I I TRT ‘ e Capacidades de 4,3 m* hasta 1.295m?,

OAlturas de 1,72 - 2,54 - 3,38 y 4,22 mts.
o Didmetros desde 1,85 hasta 25,50 mts

SISTEMAS DE RIEGO

FERTIRRIGACION e Tela de cobertura anti-algas.
EQUIPOS DE CONTROL POR CE Y PH o Materiales de alta calidad para una mayor
AUTOMATIZACION duracién como hierro galvanizado, folios PVC.

Répida instalacion. El depdsito se entrega
totalmente prefabricado a medida.

OSMOSIS INVERSA

liNel:lo A alidad en Nutricion

METALOSATES
Productos con doble funcion Protectora/ Nutricional.
METALOSATE Fs METALOSATE Ca = METALOSATE Cu

MATERIAS ORGANICAS ACIDAS
Correctores de suelos y mejora de cultivos.
BIOR = CRISTAL

ENRAIZANTES NATURALES
Desarrollan la planta desde el primer momento.
MICOR = PLANTON VS

FITORREGULADORES NATURALES

Q' Incrementan el tamano y calidad del fruto.
BINAT ENGORDE*=® BINAT ENGORDE PLUS

PRODUCTOS ESPECIALES
NETAPSILA s PH CONTROL = ACUALIMP

LINEA COMPLETA DE FEROMONAS
PARA LUCHA INTEGRADA

C/ Jaime Roig 8, 7°, 142+ 46010 Valenciae Tel.: (96) 362 76 61+ Fax: (96) 369 58 00

Calidad
Seguridad

Garantia

Su especialista
en substratos y tierras

Floratgard

FLORAGARD VERTRIEBS GMBH FUR GARTENBAU
POSTFACH 4620 - D-26038 OLDENBURG
TEL.:: 0749-441-9715-167 - FAX: 0749-441-72001




SUMMARY

Page 48 Iberflora shows The 25th edition of
(NN the Mediterranean Iberflora has shown the
horticultural greatest degree of specia-
Frlira b lisation. Ornamental flo-
B r ’- [ ] l_ ‘ [ [ technology wers and plants, gardening
and horticultural techno-
logy were present at lber-
flora.
Page 58 Expoagro Almeria The 12th edition of
E— Expo Agro Almerfa has
Page 17 The challenge of fruit Packaging contributes 10 been recently held. Hor-
BN nd vegetahle decrease logistic costs and lif:ullural prgducls and ser-
packaging maintain quality. Packaging vices, exhibitors of plastic
has become a factor of sa- materials for greenhouse
ving and health and finds applications, seeds and fer-
itself wholly involved in the tirrigation equipments were
way of life of our society. the main characters.
Page 30 Solplast: leading Experience, especialisa- Page 62 The PMA Forum International trade of
BN cnterprise tion and improvement of I fresh fruit and vegetables
in three-layer the mosl. modern lech_niques was the mai_n subject of the
. for plastic manufactuing are forum organized by the Pro-
coe-xtrusmn of . the three key parameters duce Marketing Association.
agricultural plastics that better define Solplast.
Page 69 Citrus fruits Uruguay is one of the
Page 34 Fruit growing According to Roberto I and bad weather Iftaqipg producers pf citrus
NN i\ the Mercosur Gregori from the Brazilian fruit in South Amenca. Low
enterprise  Frunorte-Frutas temperatures, rain and high
do Nordeste, the Mercosur temperatures have led to the
agreement will represent a development of several te-
new challenge for fruit and chniques in order to prevent
vegetable producers from poor fruit quality.
the implicated countries:
Argentina, Chile, Brazil, U-
ruguay and Paraguay. Only Page 78 Fresh and processed Report on Sial, one of
those businessmen who de- NN products at Sial'96 the most important trade
cide to ally with producers shows for the food industry,
instead of complaining which was recently held in
about domestic concurrence France.
will benefit from the Mer-
cosur alliance. Page85  Fresh strategies for From the 23th to the
I fruit and vegetables 25th of October took place
Page 37 Plastics Plastics and Agriculture in the world the 10th edition of the
I Agriculture is the title of the bilingual of the modern food Eurofruit Congress in Lgn-
book (Spanish-English) h don. The programme in-
that will be published soon industry cluded lectures on strate-
by Ediciones de Horticultu- gies to develop consumer
ra under the sponsorship demand, the need for coo-
of Exxon Chemical. peration between producers
The diversity of the and traders, the role of
applications  of  plastics logistics and marketing.
in agriculture and horti-
culture are illustrated in this
book throughout thirteen Page 100  Floriculture in Ecuador There are more than 150
chapters. | enterprises specialising in
flower production and ex-
port in Ecuador.
Page42  The Copersa system, Report on the new
| the revolution in irrigation system developed  Page 707  The development of Article on the moder-
by Copersa. I nization of Argentinian flo-

underground localised
irrigation

floriculture in Argentina

riculture.
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Optimizacion de los invernaderos mediante
calefaccion por agua a baja temperatura

= El sistema mas econémico para el mantenimiento diurno y
—— nocturno del clima, durante todo el ciclo de crecimiento

SSVESSE calderas de alto rendimiento por condensacion himeda
— y CO2. Producto de combustion gratis

107% P.C.l. de rendimiento. Humos a 40° C.

PLASTICOS TECNICOS

informacion a: Avda. Maresme, n? 251. 08301 MATARO (Barcelona)
Telf.: (93) 796 01 12. Fax: (93) 790 65 07

AGRONIC

COCO HITS 158, S.L.

SOLUCIONES CON FUTURO
«FIBRA DE COCO»

—

CO CO HITS 158 S.L.

Avd. Juan Carlos |, Edificio Alborén, C, 2°B
29680 ESTEPONA (Malaga)
Tel./Fax: +34-(9)5-277 15 03
Tel. Mévii: 808-05 10 88
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TRADEC.RP

TRADE CORPORATION INTERNATIONAL

Specialists in Chelates
ESPECIALISTAS EN QUELATOS

TRADECORP"- ULTRAFERRO”- NUTRICORP

5+ -G

Molécula de Hierro Agente Quelatante Quelato
Iron Molecule Chelanting Agent Chelate

El agente quelatante PROTEGE al hierro y lo pone a disposicion de la planta.
The chelating agent PROTECTS iron and makes it avalaible for the plant,

SOLIDOS  EDDHAFe6% - EDTA Fe13%  LIQUIDOS EDTA Fe 6%  EDTA ZnMn 3% 4%
;IYPPOESSDOEFQC“EEILAATroEg SOLIDS ~ EDTA Zn14% . EDTA Mn13% LIQUIDS EDTA Mn7,5% EDDHA Fe 2,3 %

EDTA Ca 10% EDTA Zn7,5% HEDTA Fe 6%
EDTA-A-Z-HYDROPONIC EDTA MIX

(Cu-0,28%, Fe-7,5%, Mn-3,5%, (Fe-5%; Cu-0,15%, Mn-2%,
Zn-0,7%, B-0,65%, Mo-0,3%) Zn-2%, B-0,4%, Mo-0,1%)

TIPOS DE AGENTES QUELATANTES  Eoma LIGNOSULFONATOS

TYPES OF AGENTS AMINOACIOOS  ACIDOS HUMICOS ALL I CHELATES

C/. Colombia, 62 - 28016 MADRID - Tel.: +34-1-350 45 10 - Fax: +34-1-350 16 86




LOS PLASTICOS PROTAGONISTAS DE LA MODERNIZACION
DE LA PRODUCCION Y COMERCIO AGRICOLAS

PLASTICS, MAIN CHARACTERS OF PRODUCTION AND AGRICULTURAL TRADE MODERNIZATION

Plasticos y A

Agrlcultura
Plastics and Agriculture

Creciendo juntos / Growing together

Libro patrocinado por:

EXXON

CHEMICAL
E——

\ON
OF PREPUBLICAC
N\““c‘“r,\e%e%

200 pags 200 pages
Mas de 300 fotograffas a color ~ More than 300 colour photographs
Textos en espafiol e inglés  Texts in Spanish and English
Formato 24 x 24 cm 24 x 24 cm size

12 capitulos con las aplicaciones de los plasticos en agricultura:
12 chapters on plastic applications in agriculture

1/SITUACION GENERAL DE LA APLICACION DE LOS PLASTICOS A LA AGRICULTURA 1/GENERAL SITUATION OF PLASTICS APPLICATIONS IN AGRICULTURE
2/ LOS PLASTICOS AGRICOLAS - 3/ APLICACIONES DE LOS PLASTICOS 2/ AGRICULTURAL PLASTICS - 3/ PLASTICS APPLICATIONS - 4/ MULCHING
4/ ACOLCHADOS - 5/ CUBIERTAS FLOTANTES - 6/ MINITUNELES - 7/ INVERNADEROS 5/ DIRECT COVERS - 6/ LOW TUNNELS - 7/ GREENHOUSES
8/APLICACIONES AGROPECUARIAS - 9/RIEGO - 10/CULTIVO SIN SUELO 8/FARMING APPLICATIONS - 9/IRRIGATION - 108/SOILLESS CULTIVATION
11/ IMPERMEABILIZACION - 12/ MALLAS Y PANTALLAS TERMICAS 11/ WATER-PROOF SHEETING - 12/ NETS AND ENERGY SCREENS
13/ OTRAS APLICACIONES 13/ OTHER APPLICATIONS

Pedidos y reserva de ejemplares:

Orders and reservations of copies = ,1 00'“"315:

Tel.: +34(9)77-75 04 02 - Fax: +34(9)77-75 30 56
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