


Con las pantallas térmicas ACM sus cosechas estarán continuamente protegidas 

sean cuales sean las condiciones del exterior. 

Las pantallas térmicas ACM le aseguran el equilibrio climático 

que usted exige porque están concebidas para conseguir una producción 

homogénea durante todo el año evitando las variaciones entre estaciones, 

así como los cambios que se producen a lo largo del día y la noche, 

con el fin de que sus cosechas crezcan y crezcan ... 
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AKBAR 
C O N T R O W R  DE RIEGO Y FERTIUZACION 

POR COI(DUCTIWDAD Y pH 

AKBAR 
SISTEMA COMPLETO DE PROGRAMACION DE RIEGO Y DE 
FEmlRRlGAClON EN FUNCION D I  pH Y CONDUCTIVIDAD, 
PROPORCIONAL O POR TIEMPO, RADlAClON SOLAR, ETI. 

MODULAR: 16 a 64 SECTOR6 
MULTiTAüQUE: 4 6 ferthoniss t kido y bnr 
111160: Por VdumiinyTi 
BOMBEO: Iwo-%. 

Esfieciahnente dicodo para whivor hkIropbn'~car o sniikires. Dkpone 
de oltu resduck que pemiite lo viiwlimah 

de hmp"du$hm dotar y de gr ficw. 
Así misma tima la posibilidad de amexi6n a un o r h d o r  PC tratado 
lo informacibn y progmmmibn enfm Windw. 

Programador de iiego hedo 64 aimhm. Con fertirrigcrth por Ikmpo o volumen de 4 tmrpms. 

Mediddr p d i l  de pH con sonda 'háepdente I nihirimu colidd. 
Msdidpr portiitd d8 ~ o n  JondP i~dspen&~k y CWW¡&~ de hpWUfü.  w ~ortblil a w~i s~ker. 

Programador de riego y ftxtimgocibn, por tiempo o volumen, de 4 o 8 sskicionas 
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TEL: (93.1 41 1 17 84 
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Con BK) 2 
conseguirá cosechas 
más precoces y de 
mayor calidad, aún 
en las peores condi- 
ciones climáticas. 

Utilizado en inver- 
naderos desde 
7 979, sus 15 años 
de experiencia y 
avanzada tecnolo- 
g ia  garantizan a 
BlO 2 una seguri- 
dad absoluta. 

m Distribuidor exclusivo poro Españ 



LUDVlG SVENSSnN 
HAGA EL TIEMPO QUE HAGA ' 

LO6 MUOaES CONSTRUCTQRES DE INVERNADERO 
RECOMIENDAN LUBVIG SVENSSBN POR: 

* MBs control de temperatura y humedad 
* M6s ahorro de combustible y agua de riego 
* M6s condiciones Favorables de habajo 
* Más plegado y m& luz 
* Más garontfo y s e ~ c i o  
* Más subvenciones. En proyectos concretos, 

con lo ayuda de nuestros ingenieros hasta 30% 
a fondo perdido con el M. lndushio y Enegla 

Información: 
LUDVlG SVENSBN 
Delegación Ludvig Svensson en España 
Ctra. Los Alebares, km; 2 
30700 TORRE PACHECO (Murcia) 
Telf.: 34 (9168 58 51 76 158 55 52 
Fax: 34 (9)68 58 57 70 



PUNTO DE VISTA PUNTO DE VISTA 

B una publlcmd6m d a  

l 

m- 
~ ~ & P t W e Q I a ~  
JUAN B&YHB!M,- 

-4 
s m ,  SL. t - h a o m m  porurIc 

It in  es aümbm do: 

Los países del Mediterráneo, Latinoamérica 
y China son las regiones con mayor desarrollo 

hortícola 

Ferias y negocios 
de frutas, hortalizas 

y flores 

Durante los últimos años algunas 
de las nuevas ferias hortícolas son la 
referencia al actual entorno económi- 
co y tecnológico de los negocios 
agroalimentarios y de la floricultura 
mundiales. La explosión de intereses 
en estas actividades hace necesarios 
acuerdos globales. Algunos de ellos ya 
se adivinan entre las instituciones más 
poderosas que actúan en los mercados 
de las frutas, hortalizas, flores y plan- 
tas ornamentales. 

Las ferias en el comercio son el 
reino de las empresas cuya vocación 
es la exportación de sus productos y 
en los sectores hortícolas son el paraí- 
so de las pymes israelíes y holandesas. 
La RAI, en septiembre de este año, 
convocó un primer GROWTECH en 
Miami, un certamen compuesto de ex- 
posición y conferencias para los 
países americanos hispano parlantes. 
Para el año próximo la cita en la capi- 
tal de Florida será del 4 al 6 septiem- 
bre y se repite otra convocatoria para 
mostrar el liderazgo holandés de los 
negocios hortícolas europeos del 23 al 
26 de abril, en China, en Beijing. 

Los estudios de la organización 
feria1 de Amsterdam, junto con los de 
otras instituciones empesariales holan- 
desas, señalan a muchas regiones lati- 
noamericanas como economías emer- 
gentes para un desarrollo sostenido de 
las producciones hortícolas. Los norte- 
americanos parecen estar de acuerdo. 
Durante el GROWTECH de este año 
participaron en el certamen 20 edito- 
riales norteamericanas. el stand de 
Horti Media Europe Group y el de la 
revista Horticultura Internacional. 

Para el 25 aniversario de la expo- 
sición Iberflora se decidió la forma- 
ción del Salón de la Tecnología 
Hortícola, y por otra parte, Ediciones 
de Horticultura convocará los Fitech 
(Forum Internacional de Tecnología 
Hortícola) de forma periódica en dis- 
tintas sedes. 

En otros países hay iniciativas 
también orientadas a la formación y la 
comunicación de empresa a empresa, 
por ejemplo en Brasil, Fruit-Invest y 
en Argentina, Mark-Fresh. 

Hoy en día, con un ordenador y 
un teléfono, es posible entrar en una 
universidad, en una cooperativa o en 
un mercado. Por ahora, 80.000 empre- 
sas de todo el mundo están dispuestas 
a hacer negocios en Internet y muy 
pronto serán muchos más. 

Desde mi punto de vista, la Red 
mundial ha hecho realidad la liberali- 
zación del negocio de la comunicación 
y de muchos servicios y pronto serán 
también necesarios acuerdos globales 
entre las empresas e instituciones e in- 
cluso gobiernos para influir sobre las 
profesiones del gran mercado global 
que todo el mundo pretende. Este es el 
marco del proyecto y la plataforma 
denominado, HORTICOM. 
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SOLUCIONES 
BN INVERNADEROS 

Y DIA(lUINA1tIA 1 
S & 1 G & junto con invernaderos BN, CMF; 

las máquinas de VISSER ... proyecta y desarrolla 
los más modernos sistemas de producción hortícola. 

Los modelos de invernaderos 
y las máquinas, señalan 

las formas de cultivar 
a lo largo de este siglo. . 

La mejor aplicación 
de la tecnología ofrece 

a los agricultores la forma 
de acercarse a la automatización. 

VISSER, diseño y fabricación. 
SAIGA, proyectos e 
instalaciones. 

La colaboración entre las dos 
compañías -una en Holanda y 
la otra en España- permite 
ofrecer soluciones inteligentes 
que incluyen la automatización 
por modulos de produccibn. 
Máquinas de sembrar, 
enmacetadoras, Ilneas de 
riego, sistemas de transporte, 
mezcladoras.. . 

En SAIGA también 
suministramos invernader~s 
BN; invernaderos CMF 
(cristal); plásticos agrícola 
polietileno de Agrypoll 
PVC bi-uríentado. 
Equipamiento dlvei 
pantallas, mrrc 
malla Horsol A cultivo, calef 

A 



MAYOR COSECHA !!! MAYOR BENEFlCI4 

Cinta de Riego por Goteo Queen -Gil 
Con Goteros Cada 10 cenfr'metros 
Un Total De 4 litros por hora por metro 
10 goteros por metro LATERAL I 

ENTRADAS 
FILTRANTES '- 

GOTERO 
PRINCIPAL / 

GOTERO SECUNDARIO 

Súmese a miles de agricultores profesionales que han abandonado las anticuadas cintas 
de goteo por las cintas de riego por goteo Queen Gil, con un gotero cada 10 Cm. 
Utilizando el Queen-Gil de 10 Cm. usted obtendrá: mejor calidad, mayor cosecha, 
mejores cultivos, mucho más dinero y ganancias por cada hectárea. 

MUCHA M A S  G A N A N C I A  A M E N O R  P R E C I O :  
0 Un total de cuatro litros por metro or hora.( 0.4 litros or gotero por hora ). 

9 P 200 metros de lar o de línea latera , cuando se extien e en áreas planas. 
Uniformidad abso uta de goteo ( 99.2 O/O ). 

B 
Un filtro interno incorporado dentro de la cinta (garantía absoluta contra obstrucción). 
Fuerte, de confianza, utilizable durante más de una estación de cultivo. 

QUEEN GIL - LA MEJOR CINTA DE RIEGO POR GOTEO EN EL MERCADQ - MUNDIAL, - - - 

Todas las ventajas disponibles al precio más bajo en todo el mundo. 
Producimos Queen Gil con la maquinaria y el equipo más avanzado. 
La única cinta de riego por goteo que tiene ISO 9000-9002. 
Calidad sin competencia. 
Estamos satisfechos con sólo el 5% de ganancia. 
En 1995, vendimos 200.000.000 (doscientos millones) de metros a 30 países en todo el mundo. 
El Instituto de la Norma de Israel, el Departamento de Agua y Riego de las Naciones Unidas, el 
Instituto de la Norma Europeo (CEE) y el lnstituto Tecnológico de Japón, todos han recomendado 
el uso de la cinta de riego por goteo Queen Gil. 



PRECIO: ! !  MENOR INVERSION !!! L 

Us $0.05' por METRO 

- 
pm~.cinbide~eenG)í!  

con @imd cada 110 m 
r de pm& wm'mni (8 ACq 

1 i i r  Bihb h b i .  f w5 m 
A Mmde 

Para mayor información y pedidos, envíen un fax, 
preferiblemente en inglés. 
Oficina en Israel: (++972)-2-64.10313 
Oficina en Suiza: (++41)-1-261-3080 
Director comercial y ventas Sr. Dotan Gilead 
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I Eurofruitf96: Estrategias 
frescos para frutas y hortalizas 1 

Los envases son elementos que 
contribuyen a la disminución de los costes 
logísticos y al mantenimiento de la 
calidad, son factores de ahorro y de salud, 
que se encuentran totalmente implicados 
en el modo de vida de la sociedad. 
Carlos Paños, inspector del SOIVRE y 
Coordinador Nacional de Comercio 
Exterior de Envases y Embalajes se centra 
en este artículo en las distintas disposicio- 
nes legislativas que han ido apareciendo 
en el marco de la Unidad Económica para 
la gestión de los residuos originados por 
los envases. 

La reestructuración de los operadores 
y las nuevas ideas para atraer a los 
clientes figuraron como temas estrella.en 
el Congreso Eurofruit de este año, 
celebrado en Londres del 23 al 25 de 
octubre. Un total de 475 participantes 
procedentes de 44 países acudieron a este 
certamen; el décimo convocado por la 
publicación inglesa Eurofruit. El papel 
que juega el producto preparado en la 
sociedad actual, identificación del 
producto, factores de calidad, logística, 
reagrupación de operadores y la nueva 
PAC fueron aspectos básicos considerados. 

Eccrador, el pai.v 
qiie su cu hre tle flores I i  
Se estima que el cultivo de ornamen- 

tales en Ecuador ocupará este año 500 
nuevas ha, lo que supondrá un total de 
aproximadamente 1.500. 

La floricultura en este país viene 
caracterizada principalmente por su 
variedad y calidad y según los propios 
ecuatorianos, a ello deben su éxito en los 
mercados internacionales. 

Al norte y al sur de Quito se cultivan 
ornamentales de clima templado, sobre 
todo rosas. En la zona del litoral se 
producen ornamentales tropicales como 
heliconias, rnusas, zingiberáceas ... 

-- - 
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Un mejor Invernadero, 
un mejor Cultivo 
ININSA tiene los sistemas de 

invernaderos que mejor se 
adaptan a las exigencias 

agronomicas y climáticas 
de sus cultivos 

b- 'A 
ININSA 

Camino Xamussa, s/n 
Apartado Correos, 145 

12530 - BURRIAWA 
(Castellón) Spain 

Tel.: +34-(9)64- 51 46 51 
Fax.: +34-(9)64-51 50 68 
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térmicos y de larga duracibn, tienen la 



SECTORIAL 

Ferias 
INVERNADEROS 
EN AGRIFLOR'96 

Ecuador es un mercado 
interesante para las firmas de 1 
invernaderos. En la fotogra- 
fía, tomada durante 
Agriflor196, a la derecha, 
Juan Chamorro, de Inverca, y 
Manuel Pérez Pérez, de 
Agrosistemas. Inverca ya 
trabaja en Ecuador, junto con 
la firma local Acero-Invest, 
con la que compartía un stand 
en la feria. 

Producción frutícola 
WTORREGULACI~N 
DEL MELOCOTON? 

Tras los malos resultados 
de la última campaña del 
melocotón, los principales 
productores del norte de Italia 
se reunieron para hacer frente 
a la situación. Los participan- 
tes fueron las cooperativas 
Apofruit, Conerpo, Corer, 
Apro-Fruta d'Oro y el Grupo 
Salvi. El resultado fue el 
acuerdo de programar los 
cultivos, gestionar las reglas 
que regirhn esta programación 
y la gestión de las situaciones 
de emergencia. También se 
decidió reunir a los restantes 
productores europeos. Ya ha 
tenido lugar un primer encuen- 
tro con el tema central cómo 
gestionar una producción que 
resulta excedentaria. Por 
España participaron Anecoop y 
la Asociación de la Fruta 
Dulce de Lérida; por Francia, 
Afcofel, así como representan- 
tes de Grecia. 

Producción ornamental 
FLORICULTORES 
GUATEMALTECOS VISITAN 
ECUADOR 

0 
En Guatemala el cultivo de rosas abarca casi 

100 ha. y unas 14 empresas. En la foto aparecen 
integrantes de algunas de estas firmas, durante la 
visita que realizaron a la empresa ecuatoriana 
Plantador en octubre. De izquierda a derecha, 
Luis Almeida, de Iberflor; Ana María de 
Abularach, representante de Plantador en Ecuador; 
Fernando Abularach, de Iberflor; atrás, Jorge 
Mario Penados, de D'Color. 

J 

Ferias 
EL ESTADO BRASILEÑO DE PARA 
AMPLIA SU MERCADO EUROPEO 

El estado brasileño de Pará trabaja en la ampliación de 
sus mercados europeos; en marzo, una delegación de 
empresarios y técnicos participó en el stand que Brasil 
tuvo en Euroagro. Hace unas semanas, otra delegación fue 
al Congreso Eurofruit. En el centro de la foto, Hildegardo 
de Figueredo Nunes, secretario de Agricultura de Pará, a la 
derecha, Carlos Femándes Xavier, Presidente de la Federa- 
ción de Agricultura de Pará y a la izquierda, Roberto 
Santos de Oliveira, promotor de encuentros bilaterales del 
sector de la agroalimentación y ornamentales. 
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SECTORIAL 

Producción ornamental 
EL CULTIVO DE ROSAS OCUPA 600 
HECTAREAS EN MEXICO 

En México existen unas 800 hectáreas dedicadas a la 
floricultura; la principal especie es la rosa, que ocupa 
600 ha. José Martín Heras, en la imagen, a la derecha, 
de la empresa Follajes y flores de Occidente, de 
Guadalajara, estuvo visitando las plantaciones ecuato- 
rianas en los días de la feria Agriflor. A su lado, 
Alexandre Figueiredo, el fichaje más reciente de Ininsa, 
encargado de las exportaciones de los invernaderos. 

Empresas 
HUERTAS VERDES S.R.L., 
UNA EMPRESA DE PRODUCTORES 
PARA PRODUCTORES 

La firma argentina Huertas Verdes se inició cuando. 
en 1992, tres productores hortícolas decidieron unirse 
con sus producciones en una sola marca comercial 
«Huertas Verdes de La Plata». Tras esta unión, Huertas 
Verdes se convierte en una de las infraestructuras 
productivas bajo cobertura plástica más grande del país. 
con 22 ha de invernáculos y 100 ha de campo abierto a 
65 km de Buenos Aires. En la imagen, mostrando 
variedades de tomate Graziela, de Zeraim Gedera, a la 
izquierda, Daniel Tawil, a la derecha, Simonetti Larino. 
Ellos son, junto con Sergio Camilletti, Luciano Cano y 
Favio Pérez la plantilla profesional de Huertas Verdes. 

, . 
l 

l VI- - . ,  

LA HORTICULTURA, 
SE TRASLADA 
HACIA ZONAS 
CALIDAS 

Este es el título del adculo 
en que el profesor Sansavini, 
presidenta & la Saciedad 
tntemacional de Ciencias 
Hortícolas, explica los motivos 
por los que la horticulhua, que 
no que escapa está experimentando a Ia t e o r g a i 6 n  la a 
agricultura mundial. esta 
migrando hacia hs zonas cálidas 
del planeta. Y, uio que es más - 

sorprendente», que en loa países di idas  y rropicalew. no 
sólo se están mitivando hs especies tropicales y snbtcapicaks 
(cítricos, plátanos, mangos...), sino que existe una marcada 
tendencia a introducir las especies de climas templados 
(especialmente frutos de pepita y de hueso). 

Sansavini basa este fenómeno en cinco razones principales, 
que explica en su arlfculo del dltimo ndmero de C W c a  
Horticulturae, 36 (3). Las ptimtras cuatro: (1) la mejora 
genética he permitido ampliar la adaptabilidad ambiental de 
muchas especies; (2) cul rivos en altura en muchas zonas & 
latitudes bajas; (3) la maniputacibn de los ciclos productivos, 
Micamente a mvds del uso de plhsticos agrfdas para 
proteger lori cultivos y (4). que el cultivo protegido permite 
obtener más cosechas por afio. La quinta causa & este movi- 
miento hacia el sur en el HN y al revés en el sur es de orden 
eron6mico y técnico. 

Ei calendario hortíwla 1997, y el nuestro como mcdio de 
camunicacidn, estan marcados por una serie de hitos en cuya 
base están los hechos anteriores. Los más inmediatos figura a 
continuación. 

Ediciones de Horticultura organiza para Mercabarna el 11 
Fitech: el traslado hacia el sur amplía la zona de influencia de 
puntos de ccrmercializacidn cuyo papel, originariamente, era 
básicamente local. Emcrgen nuevos puntos de saiida y entrada 
de meadeda al continente. La cita, en marzo, para analizar 
las consecuencias prácticae de este fen6meno y d papel que 
desempeM el sur europeo como puwta de entrada a Ruropa. 

La RAí, la organizacidn ferial holandesa a cargo de la 
NTV, hace su segunda incursión en el terieno hortícola fuera 
de su país. La anterior fue el septiembre pasado en Miami, 
aspirando a llegar a América Latina; ahora le toca el turno a 
China, un pafs con grandes zonas de producción eo la misma 
latitud que los países meditedneos (Beijing queda a la altura 
de, en EspaBa, Valencia). La cita, en abril. 

Nosotros, a uavés & Horticultura Internacional, nos 
centraremos en el 5" punto & las razones explicadas por 
Sansavini. El comercio. las estrategias de marketing. que tipo 
de producto quieren los mercados consumidores, quj6nes son 
capaces de ofertarlo -y exportarlo- y quiénes de valorarlo -e 
importarlo-, tienen un lugar preferente. 
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SECTORIAL 

El mercado latino- 
americano es uno de los 
más atractivos para el 
comercio internacional. 
En los 90 ha experimenta 
do un importante desarr 

dad comercial ma 

país m6s aventajado en 
la captación por su 

ventajas competitivas 
Iiacen posible a Iberia 
Cargo disfrutar dc una 

el tráfico aéreo Europa/ 
Latinoamérica. A la 
importancia de Iberia 
Cargo en latinoamerica, 
Ilay que iiiiadir el servi- 
cio de Viasa y Aero- 

bros del grupo Iberi 
que con sus núcleos 
distribución en Crin 
y Buenos Aires refu 

de lberia en cstc drea. 
Actunlincntr lberia 

cuenta con un centro de 
distribución de carga eii 

La compññíri opera c 

Asociaciones 
PARA 
PROPAGADORES 

La Sociedad Internacional 
de Propagadores de Plantas 
(IPPS) es una asociación con 
miembros en todo el mundo, 
dedicada a la promoción de 
todo lo relacionado con las 
técnicas de propagación y 
producción en frutales, 
hortalizas y ornamentales. la 
integran viveristas, producto- 
res, investigadores y estu- 
diantes, que comparten sus 
conocimientos a través de 
comunicados técnicos que se 
publican en el Boletín de la 
IPPS, visitas a viveros y 
conferencias. Para mas 
información: D.J. Adlam 
(Secretario IPPS) 
Tel./fax: +44 - 1379-74 19 99 

J 

Cursos 
BIOLOGIA, 
TECNOLOGIA 
Y MANEJO 
POSCOSECHA 

Entre los días 30 de 
septiembre y 4 de octubre de 
este año tuvo lugar en la 
Universidad Nacional Autó- 
noma de México un curso 
sobre Biología, Tecnología y 
Manejo poscosecha, dirigido 
a estudiantes y académicos, 
así como al personal de 
empresas relacionadas con el 
área. En el trancusrso de las 
30 horas de duración del 
curso se trataron todos los 
aspectos biológicos, tecnoló- 
gicos y de manejo de la 
posrecolección como metabo- 
lismo respiratorio, desórde- 
nes fisiológicos, evaluación y 
control de las pérdidas 
poscosecha, pre-enfriamiento 
y refrigeración, operaciones 
de empacado, sistemas de 
almacenamiento, transporte, 
entrega ... 

Más información: 
José Luis Guerra Muñoz 
Tel.: +622-4155 AL 57 
Fax: +622-4 194 

Macetas 
LA LlNEA TEKU SE AMPLIA 
CON NUEVAS MACETAS 
DE POLIPROPILENO RECICLADO 

El surtido de productos Teku@ de la firma 
Poppelman, conocido por disponer de un amplio progra- 
ma de producción en planteles de plástico para la 
horticultura, cuenta ahora con nuevas macetas de 
polipropileno reciclado. En la fotografía, Helen 
Krempier, delegada de Poppelman en el Mercado de la 
Fior en Vilassar de Mar y representante del grupo en 
España, mostrando a las cámaras la nueva maceta. 

.Tel:.+34 - (9)3 750 26 34 
Fax: +34 - (9)3 750 27 90 
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SECTORIAL 

Florícultura 
ROSAS 
DE NAlROBl 

lberflora 
LOS REYES VISITAN EL STAND 
DE HUBECKER 

EL CATALOGO 
COMERCIAL 
COMO 
HERRAMIENTA 
DE TRABAJO Durante su visita a Iberflora, los reyes se acercaron 

al stand de la empresa alemana Hübecker, donde fueron 
recibidos por Rolf Hübecker, su familia y un distribui- 
dor de la empresa en Madrid. Rolf Hübecker regaló un 
cuadro, el que muestra en la fotografía, a sus majestades. 

Sian Roses es una 
empresa que, a diferencia 

Burts, S.A. ha presentado 
un nuevo catálogo «temáti- 
co» con unas tapas rígidas 
con anillas para archivar los 

1 diferentes monográficos que 
resultan de agrupar los 
productos que fabrica y 
comercializa según su 
afinidad en cuanto a la 
aplicación En esta primera 
presentación, además, hay un 
catálogo de imagen: Una 
empresa a su servicio; y los 
monográficos: Envasados, 
Graneles, y Aridos y Comple- 
mentos de Decoración. La 
imagen de empresa y la 
presentación de novedades 
sitúan a Burts S.A. en empresa 
pionera y líder en el sector de 
las tierras, sustratos y abonos. 

de muchas otras señeras en la 
floricultura de Kenya, está 
ubicada en los alrededores 
de Nairobi, y no en 
los terrenos que rodean 
el lago Naivasha. Con una 
superficie de 7 hectáreas 
de- invernaderos dedicados 
a la producción de rosas, 
su producción anual 
ronda los 12 millones 
de tallos. 

Las instalaciones se 
construyeron entre 1992 
y 1993 y en la actualidad 
están implantando un ensayo 
con varios tipos de invernade- 
ros de modelos israelíes, 
diferentes tipos de plásticos, 
incluyendo fotoselectivos 
(los cuales ya utilizan 
a nivel comercial), y varieda- 
des Kordes. 

Cactus y otras suculentas 
UHLlG Y SUS 2.000 VARIEDADES 

La empresa alemana Uhlig Kakteen, fundada en 1959 
y ubicada en las cercanías de Stuttgart, se ha dado a 
conocer en su país y en el extranjero por el amplio 
surtido de cactus que oferta. En sus instalaciones de 
23.000 m2, a parte de comercializar planta acabada, se 
cultiva planta semi-elaborada procedente de Gran 
Canaria, Marruecos y Méjico. En general, las variedades 
de mayor tamaño son producto de importación, mientras 
que las más pequeñas son las que la propia empresa 
reproduce. Mathias Uhlig y Uwe Mergel, dirigen la 
empresa y cuentan con clientes de toda Alemania y 
también del extranjero, principalmente de Italia y Japón. 
Entre sus especialidades destacan variedades muy 
resistentes al frío que soportan sin problemas en el 
exterior a elevadas temperaturas. 

Riego 
CERTIFICADO 
D E  EURODRIP Para el futuro, además 

de aplicar los resultados 
de estas investigaciones 
a sus plantaciones, su geren- 
te, Ian Morel, explica que 
se plantean la diversificación 
a otras especies como lirios 
y flores de verano. 

En la foto, lan Morel, 
gerente de Sian Roses 
y anfitrión durante la visita 
que le realizamos en el mes 
de marzo. 

Eurodrip, S.A. aplica un 
sistema de calidad para 
fabricación y comercializa- 
ción de goteros y tuberías de 
riego gota a gota. Dicho 
certificado le ha sido acredi- 
tado por la TUV-Zertifizie- 
rungsgemeinschaft e.V por 
el cumplimiento de las 
exigencias recogidas en la 
norma ISO 9002. 

Tel.: +30-1-600 1 140 
Fax: +30- 1-6080464 

J 

Uhlig Kakteen realiza venta directa « in  situ», envíos 
acompañados de documentación reglada y venta al por 
mayor. Para recibir su catálogo y lista de precios: 

Tel.:+49-(0)715 1 4 18 91, fax:+49-(0)715 1 4 67 28 
y e-mail: uhlig@mace.demon.co.uk. 
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FRUTAS Y HORTALIZAS 

Envases y embalajes 

El desafío de los envases 
de frutas v hortalizas 

Los envases son elementos que contribuyen a la disminución de los costes loghticos y al mantenimiento de la calidad, 
son factores de ahorro y de salud que se encuentran totalmente implicados en el modo de vida de la sociedad 

Los envases juegan un 
papel primordial no sólo para 
mover los productos a cortas 
o a largas distancias, sino, 
también, para permitir los 
múltiples manejos que se ve- 
rAn sometidos a lo largo de la 
cadena de distribución. Los 
envases contribuyen a prote- 
ger y conservar los productos 
que contienen de modo que 
lleguen al consumidor final 
en las mejores condiciones 
posibles. Los envases permi- 

Un buen envase y etiquetado ten además informar al con- 
dan una presencia mejor a los sumidor sobre el producto 
productos destinados al que contiene, sus característi- 
comercio. cas, etc. constituyendo un au- 

Los envases son elementos que contribuyen 
a la disminución de los costes logísticos 

y al mantenimiento de la calidad, son factores 
de ahorro y de salud que se encuentran 

totalmente implicados en el modo de vida 
de la sociedad 

téntico «vendedor silencio- 
so». Sin los envases, no se 
hubiera alcanzado el nivel de 
consumo y de bienestar de la 
sociedad actual. Sin los en- 
vases, no sería posible el co- 
mercio internacional y no se 
hubiera logrado la libre cir- 
culación de mercancías den- 
tro de la U.E. y entre conti- 
nentes. El envase ha consti- 
tuido y constituye un ele- 
mento basico para el desarro- 
llo económico y para la cali- 
dad de vida, contribuyendo a 
garantizar y mantener la sa- 
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ENVASES 

lud humana. 
La significación de los 

envases ha determinado un 
continuo aumento del núme- 
ro de envases puestos en el 
mercado no sólo por el au- 
mento de la demanda (mayor 
nivel de renta, incorporación 
de la mujer al trabajo, dismi- 
nución del número medio de 
personas por familia, etc.) 
sino también por un aumento 
en la oferta de nuevos pro- 
ductos (productos para mi- 
croondas, de la cuarta gama, 
etc.) y por cambios en la dis- 
tribución (aumento de las 
grandes superficies de venta, 
disminución del comercio 
tradicional, etc.) 

Los envases son ele- 
mentos que contribuyen a la 
disminución de los costes 
logísticos y al mantenimiento 
de la calidad, son factores de 
ahorro y de salud que se en- 
cuentran totalmente implica- 
dos en el modo de vida de la 
sociedad. Contribuyen a la 
competitividad de las empre- 
sas, a la eficacia de la distri- 
bución y a la satisfacción del 
consumidor. Pero los envases 

a basuras convirtiéndose en re- 
siduos de envases, represen- 
tando un despilfarro de recur- 
sos, característico del de- 
sarrollismo económico de los 
últimos años. Por ello se en- 
cuentran en el «ojo del hura- 
cán», siendo varios los países 
que han legislado sobre los 
residuos de envases con obje- 
to de proteger el medio am- 
biente y evitar el mal uso de 
los recursos naturales. 

Aunque sólo el 3 % del 
peso total de los residuos ge- 
nerado (agrícolas, industna- 
les, urbanos, de consmicción, 

1 etc.) corresponden a residuos 
1 de envases, el hecho de estar 

presentes en todos los hoga- 
res y en todos los estadios de 
la vida cotidiana, ha coloca- 
do a los envases y, más con- 
creto, a sus residuos como 
objeto de diferentes disposi- 
ciones legislativas. Legisla- 
ciones adoptadas por diver- 
sos países que adoptadas para 
proteger el medio ambiente 
inciden en el comercio, sien- 
do un exponente claro de la 
necesidad de conciliar co- 
mercio y medio ambiente. 

Desde la publicación del 
Reglamento alemán sobre 
eliminación de residuos de 
envases (12 de junio de 
1991), pasando por el Decre- 
to francés sobre eliminación 
de residuos de envases do- 
mésticos (1 de abril de 
1992), por los Reglamentos 
645 v 646 de Austria sobre 
residuos de envases (octubre 
de 1992), por la Ley belga 
sobre ecotasas (diciembre de 
1992), por la Ordenanza sue- 
ca de responsabilidad del 
productor de envase (13 de 
septiembre de 1994), etc., los 
envases se han visto someti- 
dos a una serie de exigencias 
medioambientales que en al- 
gunos casos, han determina- 
do nuevos planteamientos de 
diseño, nuevas opciones de 
distribución, nuevas oportu- 
nidades de mercado a las que 

simbolizan el «consumis- En la imagen superioc tomates de Colorado producidos en han tenido y tienen que dar 
mo», ya que una vez utiliza- invernadero y envasados según nuevas formas originales. una adecuada respuesta sin 
do su contenido o cumplida Debajo, distintos tipos de bolsas para patatas. Las de la parte abandonar el cumplir con las 
su misión de proteger o de inferior de la imagen presentan un sistema de cierre plásticos exigencias técnicas y comer- 
distribuir van a parar a las que no requiere grapado. ciales. 

- - 
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ENVASES 

Arriba, hortalizas para 
ensalada envueltas en plástico 

microperforado. Debajo, 
racimo de ajos constituyendo 

un claro elemento ornamental. 

Esta referencia legislati- 
va en países europeos sobre 
residuos de envases fue aco- 
tada por la publicación en el 
Diario Oficial de las Comu- 
nidades Europeas el 31 de 
Diciembre de 1994 de la Di- 
rectiva 94/62/CE del Parla- 
mento Europeo y del Conse- 
jo de 20 de diciembre de 
1994 relativa a los envases y 
residuos de envases. La 
adopción de la Directiva 941 
62/CE sobre envases supone 
la definición de unas reglas 
de juego aplicables a los 
quince EE.MM. para lograr 
la minimización del impacto 
medioambiental de los resi- 
duos de envases y un adkua-  
do funcionamiento del mer- 
cado único europeo. Reglas a 
las que deben acoplarse las 
legislaciones anteriores de 
Alemania, Francia, Austria, 
Bélgica y Suecia, asi como, 
las futuras que se adopten 
con motivo de la incorpora- 
ción de la Directiva al dere- 
cho nacional de cada uno de 
los EE.MM. de la Unión Eu-' 
ropea. 

Residuos de envases 
en la UE 

Antecedentes 
A partir del Acta Unica 

Europea el medio ambiente 
pasa a ser considerado como 
una auténtica política comu- 
nitaria siendo incluída en el 
Título VI1 con los artículos 
130 R, S y T. Desde 1973, la 
Comunidad ha adoptado cin- 
co programas de acción y 
más de doscientas normati- 
vas para proteger el medio 
ambiente, siendo uno de los 
sectores en lo que mayor ha 
sido su actividad legislativa. 

Desde 1975, la Comuni- 
dad ha adoptado distintas 
medidas, algunas de especial 
relevancia sobre la gestión de 
residuos ya que la ausencia 
de las mismas no sólo afec- 

taba al medio ambiente sino 
también a la realización del 
mercado único creando dis- 
torsiones a la competencia. 
Una de las primeras fue la 
Directiva 75/442/CEE de 15 
de Julio relativa a los resi- 

duos habiendo sido sustan- 
cialmente modificada por la 
Directiva 91/156/CEE de 18 
de Marzo que constituye el 
nuevo marco legislativo para 
la gestión de residuos bajo 
los principios recogidos en la 
((estrategia comunitaria». Es- 
trategia basada en la Comu- 
nicación de la Comisión del 
18 de Septiembre de 1989 y 
en la Resolución del Consejo 
de 7 de Mayo de 1990 que 
establece entre otras las si- 
guientes actuaciones: 

* Prevención mediante 
tecnologías limpias, produc- 
tos limpios y reutilización. 

* Promoción de la recu- 
peración de residuos median- 
te su reintroducción al ciclo 
económico. 

* Minimización de la 
eliminación final, optimizán- 

Aunque sólo el 3 % del peso total 
de los residuos generados (agrícolas, industriales, 
urbanos, de construcción, etc.) corresponden a 
residuos de envases, el hecho de estar presentes 

en todos los hogares y en todos los estadios 
de la vida cotidiana, ha colocado a los envases y, 

más concreto, a sus residuos como objeto 
de diferentes disposiciones legislativas 

dolo ya sea en vertedero o 
por incineración, mediante 
estandares y tasas. 

Actuaciones que debían 
ser acometidas por los 
EE.MM. mediante planes ge- 
nerales y medidas eficaces 
que contribuyesen a una re- 
ducción de los residuos, a su 
utilización y a su eliminación 
responsables. 

El análisis de la gestión 
de residuos en el V Programa 
comunitario de actuación en 
materia de medio ambiente y 
desarrollo sostenible para el 
periodo 1993-2000 considera 
que no son sólo una fuente 
potencial de contaminación 
sino que pueden llegar a ser, 
además, materias primas se- 
cundarias. Ello determina 
que la U.E. haya apostado 
por la potenciación de las ac- 
tividades de valorización, re- 
ciclado y reutilización. Asi- 
mismo establece que en ma- 
teria de gestión de residuos 
pueden aplicarse instrumen- 
tos económicos y fiscales de 
acuerdo con el principio de 
«quien contamina, paga». 
Todo este conjunto de accio- 
nes contempla también la 
modificación o revisión de la 
((estrategia sobre residuos» 
cuyo borrador fue presentado 
por la Comisión en Enero de 
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1996. de residuos, determinando 
La Directiva 8513391 La CEE pretendía armonizar las medidas que los envases deben de 

CEE del Consejo de 27 de sobre 10s residuos de envases para verificar las «4 R»  de Re- 
Junio relativa a los envases ducción, Reutilización, Re- 
para alimentos líquidos fue la alimentos líquidos, constituyendo el precedente ciclado y Recuperación, 

primera medida específica de la actual Directiva 941621CE Y la primera conjugando una adecuada 
Sobre residuos de envases. La ficha de un dominó legislativo por el que más de protección del medio am- 
CEE pretendía armonizar las 14 de la OCDE legislaciones biente y la libre circulación 
medidas nacionales sobre los de mercancía sin obstáculos 
residuos de envases para ali- en menos de siete años al comercio ni distorsiones 
mentos líquidos, constituyen- 

Los sistemas de envasado novedosos y originales para conqrtistar al consumidor se aplican a todo 
tipo de productos, en este caso, a ajos y cebollas 

do el precedente de la actual 
Directiva 941621CE y la pri- 
mera ficha de un dominó le- 
gislativo por el que más de 
14 países de la OCDE adop- 
taron legislaciones en menos 
de seis años. Establece para 
reducir el impacto sobre el 
medio ambiente y el consu- 
mo de energía y materias pri- 
mas una serie de acciones re- 
lativas a la producción, co- 
mercialización y empleo de 
envases, al reciclado y al re- 

llenado de envases y a la eli- 
minación de envases usados. 

La libertad de acción 
que la Directiva 851339lCEE 
dejaba a los EE.MM. unida a 
la diferente transposición al 
derecho interno nacional; así 
como la desigual aplicación 
determinó problemas no 
sólo mediambientales sino 
también la libre circulación 
de mercancías lo que fue 
causa para elaborar una 
nueva directiva que no tu- 

viera un carácter tan secto- 
rial y evitase los obstáculos 
al comercio causados por 
las legislaciones de ciertos 
EE.MM. sobre los envases 
en aras del medio ambiente. 
La Directiva 941621CE so- 
bre envases y residuos de 
envases pretende dar res- 
puesta a la problemática in- 
dicada con anterioridad y 
debe ser encuadrada y en- 
tendida dentro de la política 
comunitaria sobre la gestión 

de la competencia. 

La directiva 94162lCE 
sobre envases 
y residuos de envases 

Objetivo 
El objetivo es armonizar 

las medidas nacionales sobre 
gestión de envases y residuos 
de envases para prevenir o 
reducir su impacto sobre el 
medio ambiente asegurando 
un alto nivel de protección, y 
garantizar el funcionamiento 
del mercado interior, evitan- 
do los obstáculos al comercio 
y las distorsiones a la compe- 
tencia. Dicho objetivo se 
aplica a todos los envases y 
residuos de envases puestos 
en el mercado cualquier que 
sea el punto del ciclo de pro- 
ducción y10 fabricación, des- 
de la materia prima hasta el 
comsumidor final. Incluye 
tanto los envases de venta, 
como los envases colectivos 
y de transporte, asi como los 
artículos desechables y los 
residuos correspondientes. 
Cualquier material de cual- 
quier naturaleza utilizado 
para contener, proteger, ma- 
nipular, distribuir y presentar 
cual~uier mercancía a lo lar- 
go de la cadena de fabrica- 
ción y de distribución hasta 
el usuario o el consumidor es 
considerado como «envase» 
y por tanto objeto de la Di- 
rectiva. Quedan excluidos 
del ámbito de aplicación los 
residuos de ~roducción asi 
como determkados tipos de 
envases (de vidrio con óxido 
de plomo; de lujo y prima- 
rios posiblemente). 

Para alcanzar dicho ob- 
jetivo seriín válidos los méto- 
dos que garanticen al mismo 
tiempo el funcionamiento del 
mercado y que no repercutan 

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96 2 1 



ENVASES 

en los actuales requisitos de 
calidad para los envases, ta- 
les como los relativos a la se- 
guridad, protección de la sa- 
lud e higiene de los produc- 
tos envasados, asi como los 
requisitos de transporte vi- 
gentes y de lo dispuesto so- 
bre residuos peligrosos. 

Prevención de residuos 
de envases 

Para lograr el objetivo 
anterior la primera prioridad 
es la prevención de la pro- 
ducción de residuos de enva- 
ses. Prevención que supone 
la reducción de la cantidad y 
de la nocividad de los mate- 
riales y sustancias utilizadas 
en la fabricación, así como 
de los envases y de los resi- 
duos de envases. 

Desde el 1 de enero de 
1998, los envases puestos en 
el mercado deben cumplir 
una serie de requisitos bási- 
cos como son: 

- Estar fabricados de 
modo que su peso y volumen 
sea el mínimo adecuado para 
mantener el nivel de seguri- 
dad, higiene y aceptación ne- 
cesario para el producto en- 
vasado y el consumidor. 

- Diseñarse, fabricarse 
y comercializarse de modo 

reutilizables se consideraran 
como residuos cuando ya no 
se utilicen. De acuerdo al ar- 
tículo 5, los EE.MM. podrán 
favorecer la reutilización 
siempre que no suponga per- 
juicio para el medio ambien- 
te y de acuerdo con el Trata- 
do de la Unión Europea, 1 siempre que no cree obstácu- 
los al comercio ni distor- 
siones a la competencia. 

Los envases reutiliza- 
bles deben cumplir con los 
siguientes requisitos específi- 
cos: 

- Sus propiedades y ca- 
racterísticas físicas deberan 
ser tales que permitan efec- 
tuar varias circuitos o rota- 
ciones en condiciones nor- 
males de uso. 

- Deberán poder tratar- 
se con objeto d e  complir los 
requisitos de salud y seguri- 
dad de los trabajadores. 

- Cumplir con los requi- 
sitos específicos para los en- 
vases valorizables cuando no 
vuelvan a reutilizarse los en- 
vases y pasen a ser residuos. 

Valoración y reciclado 
La valoración es otro de 

los sistemas de gestión para 
reducir la eliminación final 
de los residuos de envases. 
El reciclado debe constituir 
una parte importante de la 
valorización. La valorización 
incluye todos aquellas opera- 
ciones que permite un apro- 
vechamiento de los residuos 
ya sea como parte de un nue- 

Arriba: Algunos envases de horralizcrs contienen la información 
varietal. Abajo, vemos como algunos productos van en cajas de 

cartón y el consrtmidor los puede ver. 

que pueda ser reutilizados o 
valorizados (incluido el reci- 
clado) y minimizar su impac- 
to sobre el medio ambiente. 

- Minimizar la presen- 
cia de sustancias nocivas y 
otras sustancias y materias 
peligrosas. 

Se supondrá que cum- 
plen con los requisitos bási- 
cos, desde el 30 de junio de 
1996, si verifican las normas 
armonizadas pertinentes ela- 
boradas por el CEN o en su 

ausencia cuando cumplan las 
normas nacionales respecti- 
vas. Este conjunto de medi- 
das establecidas en la Direc- 
tiva para prevenir la produc- 
ción de residuos de envases 
son algunas obligadas y otras 
voluntarias. 

Reutilización 
La reutilización de los 

envases es otro de los medios 
para lograr los objetivos de 
la Directiva. Los envases 

vo envase o en otro sector ya 
sea como energía. La Direc- 
tiva entiende como reciclado 
la transformación de los resi- 
duos, dentro de un proceso 
de producción, para su fin 
inicial o para otros fines in- 
cluido cl reciclado orgánico 
(compostaje y biometaniza- 
ción) pero no la recuperación 
de energía. La operaciones 
de valorización de residuos 
en general son las recogidas 
en el anexo 1I.B de la Direc- 
tiva 9 111 50lCEE. 

La Directiva entiende 
como «recuperación de ener- 
gía», «el uso de residuos de 
envases combustibles para 
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iseñados para satisfacer 
cualquier necesidad de 
instalación bajo cubierta 

en los sectores de 
Agricultura y Ganadería, 
los invernaderos de ULMA 
Agrícola combinan las 
innovaciones de su 
departamento de ingeniería, 
con las tecnologías y 
materiales más avanzados 
de la actualidad en Europa. 

I 

- 

ULMA A rícela: 
lnverna B e m  
de Norma Europea 
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Sus dos Sistemas de 
cubrición, TÚNEL y 

Aquí m dentro I 

11  siempre hay 

MULTICAPILLA, y ia 
versatilidad de su proceso 1 
de fabricación, permiten a 
ULMA Agrícola realizar 
proyectos e instalaciones 
personalizadas, adaptando 
su producto para crear el 
microclima más adecuado a 
cada tipo de explotación. 

ULMA 
ULMA C y E, S. Coop. 
Ps. Otadui, 3 - Apdo. 13 
20560 ONATI (Gipuzkoa) 
Tel.: (943) 78 O0 51 
Fax: (943) 78 1 7 10 



ENVASES 

generar energía mediante 
inicineración directa con o 
sin otros residuos pero con 
recuperación de calor». Es 
éste un sistema de gestión de 
residuos de envases defendi- 
do por la industria europea 
del plAstico dada las dificul- 
tades deseparación de estos 
materiales por la diversidad 
de polímeros y dado el poder 
calorífico de sus residuos. 

Según el anexo 11 de la 
Directiva, los envases para 
ser aprovechables (valori- 
zables) deben cumplir con 
los siguientes requisitos: 

- Aprovechables me- 
diante reciclado de materia- 
les 

- Aprovechables en for- 
ma de recuperación de ener- 
g ía 

- Aprovechables en for- 
ma de com~ostaie 

- ~ i o i e ~ r & a b l e s  
La Directiva es el pri- 

mer caso de le~islación 

Antes del 30 de Junio del 
2001 se deben alcanzar los 
siguientes: 

- Valorizar entre el 50 - 
65 % en peso de los residuos 
de envases 

- Reciclar entre el 25 - 
45 % en peso de la totalidad 
de los materiales de envases 
que formen parte de los resi- 
duos de envases 

- Reciclar un mínimo 
del 15 % en peso por cada 
material 

Requisitos para los 
envases 

El sector de frutas y hor- 
talizas no ha sido ajeno a la 
efervescencia legislativa so- 
bre residuos de envases para 
proteger el medio ambiente. 
Desde la publicación del Re- 
glamento alemán sobre eli- 

A la izquierda se observa que el envase ayuda a una buena 
colocación del producto. Arriba, un envasado original en 

plástico. 

minación de residuos de en- 
vases en Junio de 1991, el 
comercio alemán, país im- 
portador de frutas y hortali- 
zas, ha presionado a los 
exportadores de h t a s  y hor- 
talizas para que contribuye- 
sen al cumplimiento de la le- 
gislación alemana, aunque no 
les afectaba técnica y ni le- 
galmente. 

Los comerciantes y dis- 
tribuidores alemanes recupe- 
raron parte de los gastos que 
atareaban la retirada y recu- 
peración de los envases de 
transporte mediante un des- 
cuento del 0'6 % y en casos 
del 0'8 % sobre el valor de 
mercancía. Los envases de 
venta de frutas y hortalizas 
debían llevar el «punto ver- 
de», pero los contratos y su 
pago correspondiente al Dual 

La acomodación a las exigencias 

System Deutschland tenían 
que ser realizados por los re- 
mitentes. El proveedor «ex- 
tranjero~ tuvo que aceptar las 
exigencias comerciales de 
los importadores alemanes 
contribuyendo a solucionar el 
problema alemán de la elimi- 
nación de residuos de enva- 
ses. Es cierto que estas exi- 
gencias distorsionaban el co- 
mercio y la competencia 
pero tambiCn contribuyeron a 
que los envasadores de frutas 
y hortalizas que enviaban a 
Alemania conociesen la pro- 
blemática medioambiental y 
tuvieran que adoptar elemen- 
tos que minimizasen el im- 
pacto de los residuos de en- 
vases. 

Esta acomodación a las 
exigencias medioambientales 
alemanas, en un primer mo- 
mento, basadas en su capaci- 
dad comercial ha determina- 
do indudables cambios en los 
envases de frutas y hortali- 

'2 

medioambiental comunitaria medioambientales alemanas. en un ~ r i m e r  zas. Cambios que han tenido 
que establece objetivos Cuan- momento, basadas en su co~ercia l  ha SU expresión en la reuti- 
titativos. Objetivos expresa- lización de las paletas, ya sea 
dos como una «horquilla» determinado indudables cambios en los envases por Kpooles)) privados o li- 
para contemplar las situacio- de frutas y hortalizas bremente que se han ido ge- 
nes de los distintos EE.MM. nerando en los últimos años; 
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el inicio de reutilización de 
envases de plástico para fru- 
tas y hortalizas aunque fuese 
a través de un sistema JFCO 
impulsado por el propio co- 
mercio alemán y que llegó a 
amenazar la libre competen- 
cia; la unificación de las me- 
didas exteriores de los enva- 
ses de transporte; la elimina- 
ción de flejes de plástico o 
metálicos al objeto de redu- 
cir la diversidad de materia- 
les en una «unidad de carga», 
etc. Cambios que han tenido 
reflejo en el uso de materia- 
les para envases de frutas y 
hortalizas como se desprende 
del muestreo realizado por el 
SOIVRE y publicado en su 
Cuaderno de Información no 
15. De este muestreo, se con- 
cluye que, considerando la 
exportación hortofnitícola 
española, la legislación sobre 
residuos de envases en deter- 
minados países europeos de- 
terminó, en u n  primer mo- 
mento, el aumento de signifi- ;:< ; :zt,; ib; : ~ 2 :  
cación en el uso del cartón 
ondulado en detrimento de la 
madera. Asimismo, se des- 
prende que en un primer mo- 
mento la incidencia de otros 
materiales era muy escasa. 

Todo ello ha venido a 
determinar que el factor 
medioambiental haya sido 
incorporado a los envases de 
fmtas y hortalizas con ante- 
rioridad a la publicación de 
la Directiva 94/62/CE dada 
la preponderancia comercial . . 
alemana, al menos, en Euro- 
pa. Pero en el sector de fmtas &---m .e9--- 
y hortalizas, la incorporación 
de este factor medioam- 
biental no significa la nece- 
saria intemalización de los 
costes ya que se tratan de 
productos perecederos nor- 
malmente sometidos a im- 
previsibles cambios en la 
oferta y en la demanda y en 
los que se utilizan formas de 
venta como en consignación 
o en subastas. Es por ello que 
en muchos casos, el valor de 
venta del producto no está en 
relación directa con los tos- 
tes de producción, incluidos 
los medioambientales. Por 
ello, es quizás un sector en 

Los envases minimizan el impacto sobre el medio ambiente de los residuos de envases y, además, 
permiten el funcionamiento del mercado interior europeo. 

que estos «nuevos» costes no 
son transmitidos a lo largo de 
la cadena de comercializa- 
ción en toda su extensión por 
lo que son asumidas en ori- 
gen, en claro detrimento de 
SUS márgenes. 

Aunque si bien el sector 
de frutas y hortalizas ha 
aceptado a los cambios y va 
adaptando la utilización de 
envases con arreglo a las 
obligaciones que ha impuesto 
la Directiva las legislaciones 

de los EE.MM., no es menos 
cierto que deben tenerse en 
cuenta las nuevas exigencias 
para los envases de modo 
muy especial por la dificul- 
tad que supone trasladar los 
nuevos costes al consumo 
más aún en la actual dinámi- 
ca del comercio internacio- 
nal. 

Para adaptarse a esta 
nueva situación, los envases 
de frutas y hortalizas deben 
tener en cuenta los requisitos 

siguientes: 
- Las paletas deben per- 

mitir un reutilización y perte- 
necer a sistemas homolo- 
gados. 

- Las paletas deben ser 
fácilmente manipulables y 
manejables por cualquier 
lado. 

- La carga de las paletas 
no deben de sobrepasar las 
dimensiones de la paleta ni la 
altura óptima de carga. 

- Las paletas y los en- 
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vases deberán estar coordina- 
dos dimensionalmente para 
un óptimo aprovechamiento 
del transporte y de la distri- 
bución. 

- Las paletas serán pre- 
ferentemente de 80x120 cms; 
l00x 120 cms y 60x80 cms. 

- Los envases y las pa- 
letas deben ajustarse en lo 
posible al módulo ISO de 
60x40 cms., múltiplos o 
submúltiplos del mismo para 
facilitar la carga, el apila- 
miento y la distribución. 

- Los envases deben ser 
fabricados con materiales 
que causen el mínimo impac- 
to ambiental. 

- Las cartoneras, flejes 
o cubiertas si fueran necesa- 
rio para construir la unidad 
de carga, deben poder ser re- 
tiradas con facilidad y deben 
de evitar la mezcla de mate- 
riales de difícil separación. 

- Debe de evitarse la di- 
versificación de materiales 
en un mismo envase. 

- Debe de facilitarse la 
separación de materiales en 
un mismo envase. 

- Debe de reducirse el 
contenido de metales pesados 
ya sea en tintas o en compo- 
nentes. 

- Debe de utilizarse ma- 
terial reciclado siempre que 
ello no condicione la segun- 
dad, protección de la salud e 
higiene, calidad y transpone 
de los productos. 

Las exigencias o requi- 
sitos anteriores no determina 
la preferencia de un material 
por otro de un sistema por 
otro (pérdido o de un sólo 
uso por reutilizable). Los dis- 
tintos materiales pueden y 
deben coexistir asi como los 
distintos sistemas pero tanto 
en un caso como en otro 
debe de procurarse que la 
mezcla de distintos produc- 
tos, al menos en la última 
fase de su distribución. no 
condicione negativamente la 
utilización de uno u otro en 
las fases anteriores de empa- 
quetado y transporte. En si 
mismo, un material o un sis- 
tema no tiene por qué ser 
mejor que otro económica- 

Los envases deben ser fabricados con materiales que causen el 
mínimo impacto ambiental. Así mismo debe evitarse la diversifi- 
cación de materiales en un mismo envase y facilitar la separa- 

ción de éstos. 

mente ni medioambiental- 
mente. Su beneficio depen- 
derá de la distancia de los 
centros de consumo, de la or- 
ganización logística, de las 
condiciones de transporte, de 
la estructura en la cadena de 
distribución, del control y vi- 
gilancia que permite un ópti- 
mo aprovechamiento de sus 
cualidades. Beneficio que 
debe redundar en la calidad 
del producto y en lograr la 

adecuada satisfacción del 
consumidor, dentro de un 
mercado interior europeo ex- 
presado como la libre circu- 
lación de mercancías, inclui- 
dos los envases, pero compa- 
tible con un desarrollo soste- 
nible. 

Conc lus iones  
Es incuestionable que la 

Directiva 94162lCE sobre en- 
vases y residuos de envases y 

Deben tenerse en cuenta las nuevas exigencias 
para los envases de modo muy especial por la 

dificultad que supone trasladar los nuevos 
costes al consumo, más aún en la actual dinámi- 

ca del comercio internacional 

las reglamentaciones adopta- 
das o a desarrollar por los 
quince miembros de la U.E., 
asi como por otros países 
como consecuencia del efec- 
to «domino», determinan la 
necesidad de conocer la ac- 
tual poblemática ambiental 
de la gestión de residuos de 
envases. 

Es incuestionable que la 
función logística es una clara 
función estratégica en el sec- 
tor de frutas y hortalizas ya 
que permite el posiciona- 
miento del sector, la reduc- 
ción de costes de explotación 
y la mejora de los servicios 
prestados. Para desarrollar 
esta función es necesario 
profundizar en la mejora de 
la calidad en la cadena de 
producción-distribuci611, 
siendo los envases elementos 
indispensables para la mis- 
ma. 

Es necesario en cual- 
quier sector y por ende en el 
de frutas y hortalizas deter- 
minar que envase debe ser 
utilizado, qut circuitos debe- 
r6 seguir para cumplir con 
las exigencias cualitativas, 
técnicas y medioambientales. 
Es indudable que el coste de 
los envases supone una parte 
importante del coste de las 
frutas y hortalizas envasadas. 
Cualquier valor añadido al 
producto compite con la ne- 
cesaria reducción de costes 
para hacer frente al estanca- 
miento o disminución de pre- 
cios en la venta que se ha ve- 
nido produciendo en el sector 
hortofrutícola, al menos, en 
los mercados europeos ma- 
yoristas. Cualquier valor aña- 
dido al producto es necesario 
para su diferenciación, para 
mejorar su oferta, para defen- 
der su identidad y para man- 
tener, en ciertos casos, su ca- 
lidad. La renuncia a estos va- 
lores añadidos, como pueden 
ser los envases, inciden di- 
rectamente en la com- 
petitividad de los productos 
hortofrutícolas. Aunque la le- 
gislación medioambiental su- 
ponga interiorizar unos tos- 
tes que difícilmente van a te- 
ner reflejo en el mercado 
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hortofrutícola, es necesario 
incorporar este «valor medio- 
ambiental» a los envases 
requiriéndose un esfuerzo de 
innovación y desarrollo que 
permita revisar permanente- 
mente el «valor del envasen 
y continuar siendo competiti- 
vos sin pérdida de la identi- 
dad y del valor añadido al 
producto. 

Los envases tienen ante 
sí el reto de compatibilizar 

La renuncia a estos valores añadidos, como 
pueden ser los envases, inciden directamente en 

la competitividad de los productos 
hortofrutícolas. Aunque la legislación 

medioambiental suponga interiorizar unos 
costes que difícilmente van a tener reflejo en el 
mercado hortofrutícola, es necesario incorporar 

este «valor medioambientalm a los envases 

Es necesario en cualquier 
sector determinar que envase 
debe ser utilizado para 
cumplir con las exigencias 
cualilalivas, técnicas y 
medioambientales. Es induda- 
ble que el coste de los envases 
supone una parre importante 
del coste de las frutas y 
hortalizas envasadas. 

los intereses de la sociedad 
en su conjunto; de posibilitar 
la cooperación entre poderes 
públicos, consumidores, co- 
mercio e industria; de equili- 
brar la tensión entre comer- 
cio y medio ambiente; de po- 
sibilitar la circulación de 
mercancías en un marco de 
protección al medio ambien- 
te. 

Los sectores relaciona- 
dos con el envasado de frutas 
y hortalizas en fresco, asi 
como de otros productos, de- 
ben encontrar soluciones efi- 
caces e imaginativas que per- 
miten un desarrollo comer- 
cial y continuar siendo com- 
petitivos. Soluciones que le- 
jos de un nuevo «neopro- 
teccionisno ecológico» pasan 
por conocer y adaptase a las 
nuevas condiciones del mer- 
cado y, en especial, a la va- 
riante medioambiental que 
tiene definida en el seno de 
la U.E. un marco mínimo a 
través de la Directiva 941621 
CE sobre envases y residuos 
de envases. 

Soluciones que requie- 
ren la participación compar- 
tida de los agentes económi- 
cos y sociales en áreas como 
la gestión de residuos de en- 
vases, su recogida y recupe- 
ración, la normalización, el 
desarrollo tecnológico, la 
internalización de costes. la 
información, la estadística, la 
homologación, el diseño, etc. 
Soluciones que sin esa parti- 
cipación vendrán a medio 
plazo impuestas por la propia 
dinamica del mercado que ha 
aceptado el concepto de «de- 
sarro1 lo sostenible)). 
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Numerosos países en desarrollo dependen de la expor- tencia y eficacia de programas sociales financiados por es- 
tación de productos agrarios para la obtención de divisas. tos impuestos, del peso del país exportador en el mercado 
Muchos de ellos son, además, desesperadamente pobres. Es mundial, del grado de integración de la actividad 
entonces sencillo llegar exportadora con el resto 
a la conclusión de aue de la economía. etc. En 
existe una relación entre principio, lo único que se 
los bajos ingresos de la puede concluir de este 
mayoría de la población análisis es que el incre- 
y la dependencia de las mento de la eficiencia 
exportaciones agrarias. económica general que 
Las desastrosas políticas resultaría de suprimir la 
de sustitución de im- discriminación impositi- 
portaciones industriales, va en contra del sector 
que muchos de estos exportador agrario colo- 
países intentaron imple- caría a estos países en 
mentar a los trompi- mejores condiciones para 
cones en las décadas del combatir la pobreza. 
60 y 70, se basaban en El resultado del ira- 
esta apresurada conclu- bajo de los profesores 
sión. Esta línea de argu- Rotsch, Hermann y Peter 
mentación reflota aún no es en realidad dema- 
hoy día con insistencia, siado novedoso. De las 
sobre todo cuando lo nefastas consecuencias de 
que se exporta es un la discriminación contra 
producto es un producto el sector agrario en países 
comercial indiferencia- subdesarrollados ya se ha 
do -«cash-crop»-, que tomado debida nota. Una 
aparentemente desplaza vez más se confirma este 
cultivos alimentarios aspecto, eso sí, bajo un 
aptos para consumo in- ángulo diferente. Lo im- 
temo del país en cues- portante es llamar la 
tión. atención sobre el hecho 

En un reciente estu- que para combatir un mal 
dio realizado sobre un tan complejo como es la 
gran número de países y pobreza masiva, las pro- 
cultivos' se comprueba puestas simplistas o doc- 
que estos países expor- trinarias no conducen a 
tadores agrarios, lejos de promover las exportaciones agra- ningún sitio. Mejores resultados se obtienen con actitudes 
rias, discriminan en contra de ellas mediante la aplicación abiertas, flexibilidad de espíritu y disposición de aprender. 
de impuestos a la exportación más o menos severos. Si se 
suprimiesen esos impuestos, el resultado sería hacer esos ..e 
cultivos de exportación aún más atractivos para los agricul- 
tores, pues el precio del producto se incrementaría en rela- Gorsch, N.R. Herrmann & Peter: Einfluss der Spezialisierung der 
ción al de otros cultivos. El efecto final de una media seme- Enrwicklungslander auf Agraexporte. In: Berichte über 
jante sobre la pobreza en zonas rurales o urbanas, de la exis- Landwirtschajt. Junio 1996. Münster-Hiltrup. 

28 HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96 



Poly sack - .salidad. 
variedad, semkio; 
conocimiento y 2G 
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REPORTAJE 

. 

Tecnología y fabricación de plásticos 
L 

Sol~last: Un líder en coextrusión 
I 

tricapa de plásticos agrícolas 
Experiencia, especialización y conocimiento de las técnicas mds modernas, 

-7 son tres de los parámetros que mejor definen una de las empresas españolas 
de plásticos agrícolas más ejemplares tanto a nivel nacional como intekacional 

7 - J 
La coextrusión ticapa 

1 es la tecnología más moderna 
en cuanto a fabricación de ''L 1 plásticos para la agricultura. 

4 1 Los films coextruidos o 

L 9 multicapa permiten un mejor 
- - aprovechamiento de la carac- 

terísticas individuales de los 
plásticos utilizados en la agri- 
cultura, mediante la coloca- 
cion de cada material en la 
capa más adecuada para cada 
producto, obteniendo así un 
producto de mejores presta- 
ciones y rendimientos que 
sus homólogos monocapas. 

Estas mejoras las pode- 
mos resumir en una mejor 
distribución de los agentes 
barrera a las radiciones infra- 
rrojas, en la posibilidad de 
dotar a los materiales con 
propiedades especiales -anti- 
goteo, antiopolvo, fütros foto- 
selectivos y en mejores pro- 
piedades ópticas y mecánicas. 

Desarrollo y uso de la 
tecnología española 

En el mercado interna- 
cional de plásticos para la 
agricultura las empresas espa- 

ñolas, en conjunto, ocupan un 
lugar destacado en cuanto a 
volumen de fabricación, desa- 
rrollo tecnológico y relacio- 
nes comerciales. Pero llegar 
hasta la situación actual no ha 
sido fácil. 

Hace unos años, la tec- 
nología pionera en plásticos 
se desarrollaba en Israel, el 
norte de Europa y en Estados 
Unidos. Estos países iniciaron 
un intenso proceso exportador 
de sus plásticos dirigido al 
potente mercado hortofrutíco- 
la español. 
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Paralelamente a esta si- 
tuación, el sector hortofnití- 
cola peninsular se fue moder- 
nizando y a su alrededor sur- 
gieron los primeros fabrican- 
tes españoles de plásticos: 
empresas que inicicialmente 

España es líder en la 
fabricación de plásticos 
de polietileno, y Solplast 
ocupa un destacado 
lugar como empresa 
especializada 
en el ámbito agrícola 

pretendían cubrir la demanda 
del propio temtorio pero que 
en los últimos años han pasa- 
do a constituir un sector de 
gran implantación en España, 
especialmente en el sur del país. 

En el actual contexto de 
desarrollo y competitividad 
Solplast ocupa un lugar desta- 
cado, siendo pionera en la uti- 
lización de la tecnología de 
de coextrusión hicapa en Es- 
paña y pasando por ser una de 
las pocas compañías especia- 
lizadas en la fabricación de 
plásticos para la agricultura. 
Esta vocación agrícola y los 
años de experiencia, son dos 
de las claves que explican el 
crecimiento de ventas y el 

prestigio que Solplast está ad- 
quiriendo a nivel internacional. 

Plásticos españoles 
en todo el mundo 

España es líder mundial 
en cuanto a la aplicación de 
plásticos de polietileno para 
la agricultura. Desde este país 
se exporta a todo el mundo y 
una de las empresas más re- 
presentativas del sector, tanto 
a nivel nacional como inter- 
nacional, es Solplast. 

Hoy, los plásticos de 
Solplast además de dishi- 
buirse por las principales zo- 
nas agrícolas de España se 
comercializan por todos los 
continentes. José María 

Musso, responsable comercial 
de la empresa, explica que 
«una de las características 
principales de Solplast es la 
constante labor de investiga- 
ción que le permite innovar, 
mejorar constantemente los 
métodos de producción y de- 
sarrollar nuevas aplicacio- 
nes». 

Para Jose María Musso, 
el área de Investigación y De- 
sarrollo de Solplast además 
de abarcar todo lo relativo al 
estudio y desarrollo de sus 
productos, y a la búsqueda de 
nuevos sistemas y materiales, 
desempeña una labor de ase- 
soramiento técnico al agricul- 
tor que responde a las deman- 

Ab44 ipi r$mpk dr das d h  
utilidades de los plhticos 
en horticultura: en primor lugar 
se observa el microrúnel que 
favorece el microclima 
de las plantas y en su base 
un acolchado que las protege 
de las malas hierbas 
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Espaiio es uaa porcnciu an 
cultivos horticolas bajo 

invernadero y para ello el uso 
de buenos plásticos es 

fundamental. 
Arriliri, a h i:qi~ierrlu. un 

plano de Rebeque y al forrdo 
Balerma. A h derecha, detalle 'By=- &j& ;BE&- 
aaalcftadawa 
Am, f6f0gft@ &l 

laboratorio de Solplast en la 
fábrica del Polígono Industrial 

de Lorca, en Murcia. 

das de los agricultores más 
exigentes. 

Plásticos para todo tipo 
de cultivos y estructuras 

Solplast ha desarrollado 
un extenso abanico de plásti- 
cos agrícolas para satisfacer 
la amplia lista de necesidades 
del sector. La intensificación 
y modernización de determi- 
nados cultivos y la necesidad 
de mejorar los rendimientos 
de las estructuras agrícolas, 
hace que cada vez se utilice 
una Iínea de plásticos más 
amplia y de mayor calidad. 
Solplast elabora plásticos pa- 
ra invernadero, acolchado, pe- 
queños túneles, embalses, culti- 
vo hidropónico y ensilaje. 

De los plásticos para 
acolchados y pequeños túne- 
les destaca el film transparen- 
te, fabricado en LDPE y 
LLDPE, cuyas principales ca- 
racterísticas son sus buenas 
propiedades mecánicas y su 
alta resistencia. 

En esta Iínea también 
destaca el film Fotoselectivo, 

I 
mmeemmmemeeeeome 

La coextrusión tricapa 
permite conseguir un 
estándar de calidad 
tanto en las propiedades 
mecánicas del pIástico 
como en su rendimiento 

Blanco/Negro y E.V.A. El 
Fotoselectivo permite un me- 
jor aprovechamiento de los 
rayos solares mediante la uti- 
lización de films mono y10 
bicolor que filtran las radia- 
ciones que posibilitan la foto- 
síntesis evitando el creci- 
miento de malas hierbas y au- 
mentando, a la vez, la tempe- 
ratura radicular de la planta, 
con la consiguiente mejora en 
su crecimiento. 

El Blanco/Negro consta 
de una lámina de fabricación 
en coextrusión, de color ne- 
gro por su cara interior y 
blanco por la exterior y su uti- 
lización para cultivo hidropó- 
nico impide el paso de los ra- 
yos solares reflejándolos para 
obtener las máximas rentabi- 
lidades de este tipo de cultivo. 

El film E.V.A. posee un 
gran poder térmico y una ele- 
vada transparencia, que lo 
hace ideal para su utilización 
en túneles de cultivo y como 

doble cámara en invernadero. 
Se puede fabricar con o sin 
aditivo antigoteo. Estos films 
son susceptibles de presentar- 
se micro o macroperforados 
dependiendo de las diferentes 
aplicaciones agrícolas. 

Films para invernaderos 
Entre los productos 

Solplast para cubiek de in- 
vernadero destacan el film 
Larga Duracion, el film Tér- 
mico y el Film Tritermica. 
Las principales características 
de los productos Larga Dura- 
ción son sus excelentes pro- 
piedades mecánicas y su gran 
resistencia a la degradación 
solar. 

Respecto a los materia- 
les térmicos destaca su gran 
difusión de luz que permite 
un mejor aprovechamiuneto 
de esta por la planta. Así mis- 
mo poseen una excelente capa- 
cidad térmica que les hace crear 
el ambiente idóneo para el de- 

sarrollo precoz de la planta. 
El TritermicQ, por otra 

parte, es un film coextruido 
tricapa que proporciona un 
gran poder térmico y que tie- 
ne excelentes propiedades óp- 
ticas y mecánicas. Es un pro- 
ducto ideal para su utilización 
como cubierta de invernadero 
ya que evita muchos de los clá- 
sicos problemas de los filrns 
monocapas alargando la dura- 
ción y mejomdo el comporta- 
miento térmico de los mismos. 

La tecnología de coex- 
trusion permite conseguir un 
estándar de calidad muy ele- 
vado tanto en las propiedades 
mecánicas y ópticas como en 
los rendimientos finales de 
los plásticos en el campo. 
Esto es en definitiva lo que 
pide el sector hortofmtícola y 
lo que Solplast desarrolla des- 
de hace casi una década. Una 
década de experiencia que 
hoy se refleja en sus produc- 
tos y en una tecnología de alta 
definición. 
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Cooperación entre empresas 
y productores, la clave del éxito 

Alianza 
de fruticultura 
en el Mercosur 

La economía mundial en este final de siglo viene ca- giendo la transferencia de experiencias y tecnologías a los 
racterizada por la formación de bloques económicos como nuevos compañeros. 
sistema para reactivar la creciente globalización del mer- La estrategia más sabia a adoptar sería la unión de 
cado. fuerzas para competir en los mercados más allá de las fron- 

América del Sur ha vivido una sucesión de tratados teras de los países del Mercosur, evitando así la competen- 
comerciales en las últimas décadas, pero solamente la cia interna destructiva. 
alianza del Mercosur ha venido acompañada de la fuerza En las mismas fronteras del Mercosur y de América 
necesaria para resistir al tiempo. El grado de importancia latina esta sinergia de fuerzas traerá enormes beneficios 
dado al Mercosur refleja una necesidad económica para para ambos lados. Con la recuperación económica de paí- 
hacer frente a otros bloques como la ses como Chile y Brasil, el poder de 
Unión Europea, el NAFTA, etc. compra de la población aumentó con- 

Entretanto, u n  encuentro realizado - siderablemente, permitiendo acceso a 
en Sao Paulo en el mes de septiembre productos que antes eran considerados 
con la participación de empresarios del El tratado del Mercosur superfluos como fmtas y productos 
Mercosur, mostró el nivel de desinfor- va a suponer nuevos honícolas de calidad. 
mación que Cstos tienen de sus países Es necesario pues, intentar com- 
vecinos. desafiós comerciales batir el intenso desafío que la unión de 

Muchas veces el conocimiento para 10s productores los países suramericanos traerá. Por 
que se tiene de los mercados europeo y hortofrutícolas ejemplo: los productores chilenos de 
norteamericano es mayor que el de frutas, que antes contaban en su mer- 
mercados próximos, a pesar de que el de los cinco países cado domtstico con 13.200.000 con- 
nivel de interdependencia comercial implicados: Argentina, sumidores, con la admisión de su país 
entre los países del Mercosur es real- Chile, Brasil, Uruguay en el Mercosur pasan a actuar en un 
mente significativo. y Paraguay. mercado «interno» de 204.000.000 ha- 

En esta fusión del sistema agríco- bitantes, con costumbres y carac- 
la, la fruticultura en especial, no estará Aquellos empresarios terísiticas regionales propias. 
libre de traumas y ajustes. que establezcan Por otro lado, los productores de 

Siempre cuando se produce una de cooperación los otros cuatro países pasan a contar 
fusión entre dos o más interesados es con la concurrencia de alto nivel de la. 
natural que se aprovechen los puntos los productores en vez profesionalidad comercial de los fruti- 
positivos de cada parte implicada, de- de lamentarse cultores chilenos, teniendo que adap- 
jando así los puntos negativos a un de la competencia interna, tarse rápidamente a esta nueva reali- 
lado. conseguirán fortalecer su dad Presente en el mercado. 

Traducido esto al universo de la Asimismo, tal como aconteció en 
agricultura, significa que las empresas crecimiento el proceso de la Unión Europea, serán 
con mejor capacidad administrativa y vencedores del proceso de la alianza 
mercadológica tendrán capacidad para del Mercosur aquellos empresarios 
sobrevivir, mientras que aquellas que que, en vez de lamentarse de la com- 
se mantuvieron en el mismo patamar de los últimos años, petencia interna, procuren establecer acuerdos de coopera- 
tendrán sus días contados. ción para su fortalecimiento y crecimiento comercial. 

Una manera de resolver este impás será la adopción 
de alianzas de sociedades o de parcelas comerciales, diri- O O .  

34 HORTICULTURA INTERNACIONAL ~ ~ - D I C I E ' M B R E ' ~ ~  



DESDE EL@ 
HASTA EL 
DE FEBRERO DE 1 9 9 7  
SALON INTERNACIONAL 
DE LA FLORICULTURA, 
DE LOS ACCESORIOS 
Y DE LOS EQUIPOS 

MIFLOR 
97 

FIERA 
MILANO 

FERIA DE M l l A N  
PABELLONES 1 5 -1  6 

AREA PORTELLO 

LA NUEVA MIFLOR 
UN GRAN CENTRO DE NEGOCIOS 

MAQUINARIA Y PRODUCTOS PARA 
LAA ~ R E C O & I Ó N  F 

Fabrkcidn de 
prodmo.~ químicos pum 
el mubrimierzto y 
prntetxtón de ~liuenas 
fnttas y horta1izu.s. 

FUME= 
FOOD MACHINERY ESPANOLA. S. A. 

Jesús klnrante Borrás, 24 - 46012 Valencia 
Tel.: (96) 367 77 62 - Fax: (96) 307 79 66 

Telex: 641 17 FMF-E 

- . . -  

t .  'L. 

1: 
5 1 .  -- - - - ,  . I 



. -  - 
y amigos ': 

-- 
' - !  1 .- ,+.* - 1 ,  ,l.; . . l -  I -1 

recordarán cada mes __ ; , m .  1 p; .. 
- . - - & l . . ,  -- l l 

d r  - 

- - - - m - -  - . . . .  

Es la suscripción a la revista 

- -- -, 
-: -: .r O O- - I  c-: ir 

Deseo regalar una suscripción de HORTlCULTllRA y HORTICWI.TURA INTERNACIONAL 
al precio de 10.000 pts. al año (extranjero 11.500 pts.1 a: 

. . 
Empresa: __------...--------------........----- Actividad: - - - m - - . - - - -  - - - - - - - - - - - - - - m - - - -  

Nombre y apellidos: ..-------------------.-------------------- - - - - - - - -  - - - - - - - -  - - - - - - - - - - - - -  - -  - - - - - - - - - - - - -  . . .  , . 
Domicilio: - -. _ _. _. _ -. . . _ - - -  - - - - - - . - - - - - - -.. - -. . . -. Núm: . . . .- - - -. Piso: - - --. . . . . Codio postal: . . . - - - - - - - - - - - ,  . . 
Población: - - - - - -  - .- ----_....-. - - - - - - - - - - - - - - -  - Provincia: - - -  - -_....-------- - - - -  País: ---.. . ............ . - - 
Tel.: ---.-----. . .. - - - - - - - - - - - - - .  Fax: --.--. - -  - - - - - - - - - - - - -  - -  e-mail: ------...---------.--------------..... 
Regalo malizado por - Nombre y apellidos:-- - --.----------. - - - - - - - - - - - - - - - -  - - - - - - - - - - - -  - ------------. . .. .- 

. .. . , , . Domicilio: - --. . . . ._ - -. - - --. . . . - - -  - - - -  - - -  - -. Poblacion: - -. - -. .-- - - - -  - - - -  - .- - -  - - -  - Codio postal: --------...-.-- 

O Talón 
O Domiciliación bancaria 
Entidad: . . . _. . - _. . - -. - . - - - - - - - - - 

u Tarjeta de crédito 
Visa Master Card Arnerican Express 

~ u m  tarjeta: m m m m 
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  Fecha de caducidad: e---. . . ..-----..... ... ----------. 
Agencia: ----------.----------------------------- N ombre del titular: - - - - - - - - .  
Cta. Corriente o libreta: ------_.---- - - - - - - - - - - - - - -  - - 

Entidad Agencia D.C. Núm. cuenta 

Firma 

Recorte o fotocopie ata hoja 
y envíela a: 

Ediciones de Horticultura, 
PO Misericordia, 16, lo planta. 

43205 - Reus Uarragonal Spaii 
o al fax +34-(9177-753056 
e mail: horticom@ediho.es 

http://www.ediho.es 
Si desea m i s  información 

llame sin compromiso 
al tel. +M-115377-75(492 



PLASTICOS Y AGRICULTURA 

Superficies por países en 
cultivos intensivos por 

regadios que util izan 

materiales plásticos: 

invernaderos, pequeños y 
grandes túneles, acolchados 
y cubierrasflotantes. 

MUNDO / WOR 

España 1 Spain: 
351 660 Ha 

Francia / Fmnce: 
216500 Ha 
Italia / Italy: 
197500 Ha 

Porlugal / Porfugal: 
49900 Ha 

Reino Unido / U. K.: 
25590 Ha 

Grecia / Greece: 
13800 Ha 

Libros 

1 Ch~na 1 China: 1 

Plásticos y Agricultura 

Martuecos 1 Morocco: 1 

Egipto 1 Egypt 
93870 Ha - dv . - Argelia 1 Algena 
800 Ha 

Un libro bilingüe español-inglés sobre los plásticos y sus aplicaciones 
en la agricultura, publicado con el patrocinio de Exxon Chemical 

La continua evolución 
de los materiales plásticos 
utilizados con fines agncolas 
y la creciente expansión de 
las superficies cultivadas con 
forzado plástico en los cli- 
mas templados hacen pensar 
en una simbiosis positiva; de 
manera que, ambos aspectos 
están creciendo juntos, sin 
poder imaginar una situación 
en carencia de uno de ellos. 

El nuevo libro de Edi- 
ciones de Horticultura, «Los 
Plásticos y la Agricultura» 
afronta la fabricación y las 

bierta flotante o manta térmi- 
ca, los pequeños túneles, las 
grandes construcciones con 
plástico, incluyendo el pa- 
rral, los túneles, multitúneles 
e invernaderos, aplicaciones 
agropecuarias. sistemas y 
materiales de riego conven- 
cional y con cultivo sin sue- 
lo, impermeabilización, y las 
aplicaciones de las mallas. 

Cada capítulo está pre- 
cedido por estadísticas re- 
cientes del consumo y uso de 

los plásticos en los principa- 
les países del planeta, de esta 
manera podemos situar el po- 
tencial de cada país en la 
producción de cada tipo de 
hortaliza y fruta, relacio- 
nándolo principalmente con 
la tecnología que va asociada 
a tal producto. 

Se trata de una obra 
principalmente basada en el 
uso de imágenes de las dis- 
tintas aplicaciones en los paí- 
ses con clima suave y un ex- 

tenso uso de los plásticos. 
Cada país, para una misma 
aplicación tiene sus varian- 
tes que es necesario difundir 
y entender su ideología, 
pues en algunos casos son 
fácilmente adaptables a las 
condiciones de cualquier 
otro país consiguiendo gran- 
des ventajas. 

La fabricación de un 
plástico se realiza en dos fa- 
ses: la industria petro- 
química se encarga de fabri- 
car la materia prima de plás- 
tico conocida por granza, 
este material se obtiene del 
petróleo o del gas natural en 
función del proceso de sínte- 
sis seguido. El segundo 
paso se realiza en la indus- 
tria de transformación, ésta 
se encarga de la fabricación 
de los films a partir de la 
granza básicamente por la 

principales aplicaciones agn- vía de la extrusión y 
colas de los materiales plásti- e El libro incluye las técnicas del acolchado, la coextrusión~ Con este 
cos en e] mundo. Se trata de cubierta flotante O manta térmica, 10s pequeños ma de fabricación se obtie- 
un libro bilingüe, español e túneles, las grandes construcciones con ~lástico. nen la mayoría de films i tu- - . ' 

berías para el riego con apli- que se en incluyendo el parral, los túneles, multitúneles e cación en la  agricultura, La 
todo el mundo. La realiza- 
ción de esta obra ha sido Do- invernaderos, aplicaciones agropec~arias, siste- técnica de la  coextrusión. 
sible al patrocinio hecho por mas y materiales de riego convencional y con 
EXXON Chemical. 

El libro incluye las téc- 
nicas del acolchado, la cu- 

cultivo sin suelo, impermeabilización, y las 
aplicaciones de las mallas.. 

más moderna que la extru- 
sión, consigue la fabricación 
de films con un número va- 
riable de capas con caracte- 
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rísticas totalmente diferen- 
ciadas, normalmente para la 
agricultura los films de coex- 
trusión utilizados son el re- 
sultado de la unión de tres 
films con distintas propieda- 
des. En todos los casos es 
muy importante la coloca- 
ción del film sobre la estruc- 
tura, con la orientación co- 
rrecta. 

El acolchado 
Esta técnica consiste en 

colocar una Iámina de plásti- 
co sobre el terreno, pero debe 
considerarse que no todos los 
films actúan de la misma ma- 
nera en la biología del suelo 
y del cultivo. de esta forma, 
«Los Plásticos y la Agricul- 
tura» expone los distintos ti- 
pos de plásticos disponibles 
para esta técnica, y sus prin- 
cipales efectos, pues no es lo 
mismo colocar una Iámina 
negra que una transparente o 
una blanca, cada una consi- 
gue un aumento de la tempe- 
ratura del suelo, un efecto 
herbicida o una retención de 
calor a nivel del cuello de la 
planta muy diferentes. 

La cubierta flotante 
Esta a~licación hasta 

ahora ~ o c o  extendida está 

años. Se trata de extender 
una Iámina de plástico O un 
agro-textil sobre el cultivo, 
dejándolo ligeramente des- 
tensado, de forma que cuan- 
do el cultivo va creciendo, la 
Iámina va elevándose con él. 
El uso de un film de plástico 
como cubierta flotante puede 
dar problemas de aireación, 
por ello es imprescindible 
usar filrns perforados o 
microperforados, o bien usar 
cubiertas flotantes de 
agrotextil, básicamente fabri- 
cadas con polipropileno no 
tejido con el que se consigue 
una gran permeabilidad. 

Cada tipo de cubierta 
flotante tiene sus ventajas e 
inconvenientes, que varían 
en función del tipo de film 
que se use, y de los distintos 
aditivos que se hayan aplica- 
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do. Por poner un ejemplo, la 
incidencia de pudriciones en 
el cultivo no es la misma si 
usamos una cubierta flotante 
de film de polietileno normal 
que una Iámina de polietile- 
no con aditivo antivaho, o 
una Iámina EVA. 

El riego 
~a conducción del agua 

de forma enterrada no se 
concibe sin el uso de mate- 
riales plásticos, bien sea del 
PVC, o del Polietileno, am- 
bos desarrollan un papel im- 
prescindible en los riegos de 
las regiones con clima suave, 
donde la escasez de agua está 

los goteros y los microasper- 
sores también realizados con 
materiales plásticos. La obra 
presenta sistemas localizados 
en superficie, y sistemas lo- 
calizados enterrados. 

El pequeño túnel 
La técnica consiste en la 

colocación de un  film plásti- 
co sobre una estructura de 
pequeños arquillos sobre el 
cultivo durante todo el ciclo 
o sólo en el periodo inicial. 
Esta técnica básicamente 
usada para cultivos bajos, 
melón, fresa, ajos ... en la ma- 
yoría de ocasiones se asocia 
al forzado con acolchado ne- 
gro, pues aumenta la precoci- 
dad, disminuye las necesida- 
des de riego y disminuye las 
pérdidas ocasionadas por las 
pudriciones de los frutos en 
contacto con el suelo. En la 
técnica del acolchado un fac- 
tor muy importante es la ven- 
tilación y en ello influye mu- 
cho el tamaño, altura y am- 
plitud del túnel, así como el 
tipo de plástico utilizado, y 
el sistema de sujeción del 
film. Si la sujeción del film 
no permite la abertura del tú-  
nel, deben usarse láminas 
distintas a las que se usan 
cuando las ataduras del film 
permiten la abertura para la 
ventilación y recolección. 

Grandes estructuras 
con cubierta de plástico 

Este capítulo incluye las 
construcciones clásicamente 
conocidas como invernaderos 
que se dividen en parrales, 
túneles, multitúneles e inver- 
naderos propiamente dichos. 

Los invernaderos han de 
permitir un control de la hu- 
medad, luz y temperatura, 
todo aquello que no cumpla 
estos requisitos, es algún otro 
tipo de construcción con cu- 
bierta de plástico. Los parra- 
les y el origen de su termino- 
logía, son objeto de estudio 
en este capítulo, así como la 
evolución de los túneles has- 
ta las estructuras multitúnel 

obligando a una optimiza- 
ción de los recursos con la 
expansión de los sistemas de 
riego localizado con distintos 
elementos singulares como 

Hidroponía 
Esta técnica de origen 

más reciente ya dispone de 
distintas interpretaciones que 
se abarcan en el libro, el re- 
ciclado de la solución nutriti- 
va y su circulación en la 
zona cercana a las raíces son 

Imdgeiic.~ e.xtraidas del libro 
Plásrico,~ y Agriculturrr. El uso de 
moteriales accesorios ndecuados 
hace que las caracrerísticas de los 
invernaderos de plástico sean 
equiporrrbles a las de las corisirrrc- 
ciones de vidrio. Asimismo, las 
construccione.~ de plasricu resultan 
mrís ecorr(ímiccrs. (Foro superior). Es 
frecuente 111 o.sociución Iécnicu del 
acolchado negro con el rninit~ínel. 
D e  este modo, se uproi~echort los 
veiitujos ofrecidas por la Idtniiia 
negra. que impide el creciniienro de 
rncrlas hierbas, ya qrre Irr escarda es 
rrnrr operación muv d$c.ul/osa en los 
pequeños túneles. El orolchado 
también mejora u.upectos suniturios 
(le las plantaciones (Foro inferior 
iíyuierda). 
En l a  imogeri de la dererhrr, 
~rcolchado de maiz con plástico 
rr<rn.vporerite. Esru técnicn, muy 
esteridida en Frrrncia. favorece la 
gerriiinacicín y el vigor de Iu 
plontoci<ín duranle su lirirneru 
tp0c.a. 

La continua evolución de los materiales 
plásticos utilizados con fines agrícolas 

y la creciente expansión de las superficies 
cultivadas con forzado plástico en los climas 

templados hacen pensar en una simbiosis 
positiva de manera que, ambos aspectos están 

creciendo juntos, sin poder imaginar 
una situación en carencia de uno de ellos 
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por ello las aplicaciones del 
plástico son una solución 
asequible para agricultores 
individuales o para agrupa- 
ciones de productores. Exis- 
ten gran variedad de films 
con aplicaciones. en la imper- 
meabilización con distintas 
propiedades, y todos ellos 
con un excelente resultado 
siempre que la balsa esté co- 
rrectamente construida, te- 
niendo especial atención en 
la construcción de los taludes 

I internos y el reperfilado. 

El mayor limite de las aplicaciones 
de los plásticos en la agricultura es la imaginación 

de sus usuarios. Una nueva idea puede 
convertirse en una nueva aplicación y un nuevo 
forzado del cultivo, obteniendo un crecimiento 

más precoz a la vez que aumentan las aplicaciones 
y los tipos de plásticos disponibles 

En al jotografla superior, paca 
envuelta en film de Polietileno 

totalmenie rensado sobre la mesa 
rotativa. Este sistema presenra la 

venraja de dejar muy poco aire 
dentro del forraje. Debajo, visra del 

uso extensivo de las cubiertas 
flotanres en un paisaje horrlcola 

norreuropeo. 
Un ejemplo del uso de los plásticos 

en la hidroponla; dispensador de 
agua y nutrientes clavado en un raco 

de lana de roca con cultivo de 
tomate. 

Mallas 
En esta aplicación se 

encuentra la mayor variabili- 
dad en los usos de un mismo 
material, el término genérico 
de mallas incluye aplicacio- 
nes de cortavientos, cubiertas 1 de grandes estructuras, som- 
breado, pantallas térmicas, y 

el principal campo de aplica- 
ción de los plásticos en esta 
técnica. 

Impermeabilización 
La creciente tendencia a 

la disminución de las lluvias 
o a su concentración en bre- 
ves periodos de tiempo en 
forma de precipitaciones to- 
rrenciales en momentos ina- 
propiados para el cultivo en 
todas las regiones con clima 
suave ha aumentado la 
concienciación sobre la nece- 
sidad de construir reservas de 
agua para los momentos de 
máxima demanda de los cul- 
tivos que acostrumbra a coin- 
cidir con la máxima escasez, 
para ello los gobiernos acos- 
tumbran a responder con 
grandes obras hidráulicas con 
las que no se podrá contar en 
un breve periodo de tiempo, 

otras protecciones diversas 
del cultivo. 

Como se puede apreciar 
a lo largo de estas notas, las 
aplicaciones del plástico en 
la agricultura parecen no te- 
ner límites. El mayor límite 
que se puede encontrar es la 
imaginación de sus usuarios, 
de manera que una nueva 
idea puede convertirse en 
una nueva aplicación y un 
nuevo forzado para un culti- 
vo, obteniendo un crecimien- 
to más precoz a la vez que 
aumentan las aplicaciones y 
los tipos de plásticos disponi- 
bles. Por ello, los plásticos y 
la agricultura, siempre segui- 
rán creciendo juntos. 

Redacción 
e-mail: catalogo@ediho.es 
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Imagen de la presenraciórt del 
«sisrema Copersaw en lafinca 
'Horquillón', en Ecija -Sevilla-. 
En este caso el nuevo mérodo 

, se experimenró en un cultivo 
de algodón y en un suelo de textura 
arcillosa. 

sitúa en la vanguardia de la 
tecnología internacional en 
riegos. La técnica fundamenta 
su éxito en el diseño y en las 
aptitudes técnicas de la cinta 
de riego por goteo T-Tape de 
la serie TSX, «una cinta que 
-según los técnicos de la em- 
presa- permite el desarrollo 
de una técnica de riego subte- 
rráneo mucho más flexible 
que las que se han empleado 
hasta la fecha». 

Esta nueva y prometedo- 
ra técnica, definida como 
«Sistema Copersa» consiste 
en crear o ubicar en el 
subsuelo una franja húmeda 

Ultima novedad en riegos uniforme CUYO espesor y gra- 
do de saturación sbn manipu- 
lables para alcanzar las ópti- «Sistema Copersa~, la revolución mas condiciones agronómi- 
cas. 

Pero además el «Sistema en riego localizado subterráneo p,senta otras 

Evitar obstáculos superficiales y crear una (granja artificial* freática en el 
suelo para cubrir las necesidades húiricas y nutritivas de los cultivos, son algunas 
de las características de la técnica de riego por goteo subterráneo de Copersa. 

El riego localizado es 
una de las claves en la evolu- 
ción de la agricultura españo- 
la. Y lo será más aún en un 
futuro próximo. La escasez 
de agua en determinadas zo- 
nas y en determinadas épocas 
del año obliga a racionalizar 
al máximo el uso agrícola de 
este recurso hasta el punto 
que, incluso en aquellos terre- 
nos en los cuales tradicional- 
mente se dispone de abundan- 
te agua, se ha introducido la 
necesidad del ahorro de ésta 
como un factor imprescindi- 
ble en el desarrollo de la agri- 
cultura moderna. 

En la actualidad, los 
nuevos sistemas de riegos, 
además de reducir el consu- 
mo de agua, tienen en cuenta 
otros Factores como la reduc- 

ción de los trabajos de labo- 
reo y sobre todo la mejora del 
desarrollo productivo de los 
cultivos. Precisamente por 
estas razones las empresas de 
riego introducen constantes 
innovaciones con el fin de 
mejorar y adaptar los sistemas 
de inigación a las condiciones 
que demanda el mercado. 

Copersa ha sido una de 
las empresas que más ha tra- 

bajado, en los últimos años, 
para introducir en España téc- 
nicas especialmente rendibles 
e innovadoras en todo lo refe- 
rente a la tecnología en rie- 
gos. 

La última novedad 
en riego subterráneo 

Copersa acaba de intro- 
ducir una novedad en riego 
localizado subterráneo que la 

En las principales zonas agrícolas del país, 
nadie pone en duda la necesidad de introducir 

constantes mejoras en los sistemas de 
regulación, localización y modernización de los 
riegos. En este sentido, el «Sistema Copersa» es, 
hoy por hoy, la opción más innovadora que se 

conoce en España. O 

racterísticas que lo hacen úni- 
co. Su cinta de riego, una vez 
instalada, evita la necesidad 
de más mano de obra -de to- 
dos es conocido el trabajo que 
requiere la colocación, segui- 
miento y retirada de los tubos 
de riego superficiales-, elimi- 
na obstáculos en la superficie 
de la tierra -que en determina- 
dos momentos, como la reco- 
lección o durante el laboreo, 
causan molestias y una pérdi- 
da de tiempo importante que 
encarece los costes de pro- 
ducción-, y permite un diseño 
hidráulico de la distribución 
del agua en el campo. 

En definitiva. «el siste- 
ma Copersan incorpora la téc- 
nica más moderna y consigue 
reducir al máximo los costes 
de fabricación del material 
instalado, la mano de obra en 
su instalación y el manteni- 
miento de la misma. Así, 
pues, el que era uno de los 
principales objetivos de la 
empresa se ha conseguido: la 
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Mrírque:, d e l r ~ a i l o  (le Coper.sír pirr(r 
Airrlril~rcífi ,v E.rrremudi~ro !. el 

propie/[rrio de l a  fiiicu Horquil lói~.  
Juan Veru. En el cerltro, u la 

i:rlL~irrda. Peier Copesruke ,v Juriii 
Vera, comprohor~do el esrodo dr l  

u l~odr ín:  a Itr derecho, uriu irrlaget~ 
de /(l., rupsu1o.s de cilgodót~. 

ahrrndriiire.r, hieii reparri(1irs y de 
~ r a r ~  rurririño. 

Ahujo 1n.v crrairo Jil/ros I crri/olimpirin/e.r 0di.s serir 3040 del 
cabe:ul de filrraci(ín pnru /odcr la 

pcircelrr. 

obtención de un método inno- 
vador, eficaz y que a la vez 
reduce de manera considera- 
ble los costes de la inversión 
del agricultor hasta hacerlo 
asequible a todo tipo de fin- 
cas y dc cultivos. 

La reducción de costes, 
un hecho primordial 

Este sisteina introduce 
la reducción del factor «cos- 
tes», como un elemento fun- 
damental en el complejo entra- 
mado de competitividad de la 
agricultura española frente a la 
de productos de otros países. 

Indudablemente la re- 
ducción de los costes de pro- 
ducción -entre los cuales está, 

r 
sin duda, la inversión en un 

i3 
sistema de riego- es un factor - La importancia 
que influye de manera impor- de la cinta T-Tape TSX 
tante en la mejora de la El nivel tecnológico de 
compctitividad de un cultivo 

E 
este sistema requiere que la  

y en la optimización de bene- cinta que va enterrada reúna 
ficios derivados de un incre- unas características de resis- 
mento de la calidad y de la tencia mecánica, uniformidad 
cantidad de la producción. de distribución y resistencia a 

Así, pues, de la evolu- la obturación por cuerpos ex- 
ción de las nuevas técnicas de ternos que, hasta el rnomento. 
riego depende una parte im- tan sólo ha demostrado tener 
portante de la competitividad la cinta T-Tape TSX. 
de la agricultura del Sur de La cinta tiene un diseño 
Europa, y especialmente de la m exclusivo del gotero que la 
agricultura española. Eviden- convierte en la única candida- 
tcmente, el «Sistema Coper- La empresa Copersa ha conseguido hallar ta para esta tecnología de fu- 
sa» permite obtcner cuantio- turo. Tal y como afirman des- 
sas cosechas ya que facilita el un método innovador y eficaz que reduce 

de Copersa, material vir- 
control tanto de la dosifica- de forma considerable 10s costes de la inversión gen empleado en su fabrica- 
ción de humedad en el suelo. del agricultor, de manera que la convierte ción la hace más fuerte y du- 
como de la aplicación de 
nutrientes y la inyección de 
gases -CO,, eic-. 

enasequible para todo &o de fincas 
y de cultivos 

radera que la de otros póduc- 
tos comparables de igual es- 
pesor*. 
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Desarrollo 
de una experiencia 

En la finca «Horquillón» 
-al margen del río Genil en el 
término municipal de Ecija, 
Sevilla- se decidió plantar 
20,5 Ha. de algodón, de las 
cuales 15 se regaron mediante 
un sistema tradicional y en las 
530  Ha. restantes se experi- 
mentó el «Sistema Copersa». 

El desarrollo de la expe- 
riencia se realizó sobre las-si- 
guientes bases: se tomó el 
caudal necesario directamente 
a las conducciones antiguas 
de riego por aspersión, se ins- 

taló un cabezal de filtración y 
irrigación a la salida de la es- 
tación elevadora y se instaló 
un filtro de seguridad en la 
toma de agua destinada a esta 
prueba. 

El siguiente paso consis- 
ti6 en la colocación de la cin- 
ta de riego T-Tape TSX 5 10- 
60, con caudal de 2,25 Ih y 
goteros cada 60 cm. a una 
presión de 7,5 m.c.a; a una 
profundidad de 0,55m. y a 
una distancia entre Iíneas de 
1,20 m. 

El cabezal instalado tras 
la estación elevadora estaba 

tro horas, excepto el filtro de 
seguridad que se hizo una vez 
por semana. 

Según informan los téc- 
nicos de Copersa, el funcio- 
namiento de esta técnica exi- 
ge una disciplina del «mana- 
gemenb de la explotación 
que aunque, según los exper- 
tos, no precisa de unos cono- 
cimientos excepcionales, re- 
quiere una gran regularidad 
en todas las faenas de mante- 
nimiento, filtración, etc. 

Tal y como se manifiesta 
en el informe elaborado por 
los responsables técnicos de 

líneas de algodón fue de 0,95 
m. y durante las operaciones 
de siembra no se tuvo en 
cuenta en absoluto la ubica- 
ción de las líneas de riego ins- 
taladas: se ignoró por comple- 
to la existencia de ellas. Lue- 
go, se aplicó un riego por as- 
persión de 4 horas -unos 40 11 
m,- para asegurar la nascen- 
cia, y hasta la fecha del co- 
mienzo del riego por goteo se 
le volvieron a dar otros dos 
riegos por aspersión: uno de 6 
horas -60 Vm,- y otro de 10 
horas - 100 Um,-. 

El primer riego con la 

En las dos forografías centrales se 
puede comparar un mismo plano 

general de la finca Horquiildn 
tomado en dos períodos diferentes. 
En la fotografía izquierda se ve un 

aspecto de la finca -donde se ha 
realizado el ensayo- en el mes de 

julio y en el cual se puede conrem- 
plar una plantacidn joven, uniforme 
y densa. A continuación -fotografía 

derecha- una imagen del mes de 
sepiiembre, cuando la planta ya 

había desarrollado todo su potencial 
y continuaba presentando un aspecto 

de gran uniformidad en la cantidad 
y la calidad de las cápsulas de 

algodón. La comparación ofrece una 
idea de como ha evolucionado el 

cultivo. 

formado por cuatro filtros 
centrífugos autolimpiantes de 
4" modelo Odis 3040, y ade- 
más de su funcionamiento 
con autolimpieza mediante 
una purga continua, todas las 
unidades fueron rigurosamen- 
te inspeccionadas y limpiadas 
manualmente cada veinticua- 

I+D de Copersa, en la parcela 
en la que se llevó a cabo el 
experimento, el rendimiento 
horario de la instalación fue 
de 2.5 a 3 horas por hectárea. 
A continuación, se sembró al- 
godón bajo plástico, variedad 
Coral, entre el 5 y el 10 de abril. 

El espaciamiento de las 

m El nivel tecnológico del «Sistema Copersam 
requiere que la cinta que va enterrada reúna 
unas características de resitencia mecánica, 

uniformidad de distribución y resistencia a la 
obturación por cuerpos externos, que hasta el 
momento sólo ha demostrado la T-Tape TSX m 

cinta duró 72 horas ininte- 
rrumpidas, observándose que 
el agua afloró a la superfície 
por igual en todas las zonas 
de esta parcela y transcumdos 
tres meses desde que se ente- 
rró la cinta T-Tape TSX 5 10- 
60. Con lluvias, cultivo y mo- 
vimiento de maquinaria sobre 
su superficie, cuando ésta se 
sometió a presión, sin ningu- 
na dificultad se llenó de agua 
y regó sin problema alguno. 

Otro experimento del 
sistema se llevó a cabo en la 
finca de Manuel Sánchez, en 
Extremadura y en este caso 
los cultivos ensayados fueron 
melón y tomate de conserva. 
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La Finalidad de las pruebas ha 
consistido en poder comparar 
resultados en dos climatolo- 
gía, suelos y cultivos diferen- 
tes para conocer con precisión 
la respuesta de este sistema 
ante las diversas aplicaciones 
y las variadas circunstancias 
que se pueden encontrar. 

Los riegos localizados 
en el contexto español 

La instalación de riegos 
localizados es fundamental 
para el fututo de la agricultu- 
ra, especialmente en las áreas 
de climas suaves. En España, 

el ahorro de agua para uso 
agrícola es uno de los requisi- 
tos prioritarios que se han fi- 
jado tanto las administraciones 
públicas -que elaboran e 
implementan las políticas agrí- 
colas- como las propias organi- 
zaciones de agricultores. 

Sin duda, en la mitad sur 
del país es cada día más ur- 
gente la racionalización en el 
uso de los recursos hídricos: 
en Extremadura, en toda An- 
dalucía y especialmente en la 
huerta de Almena la escasez 
de agua se ha convertido en el 
principal problema de esta dé- 
cada y en una preocupación de 
cara a un futuro immediato. 

Guía de mantenimiento 

Tratamientos n o m e s  de agua para las 1 
iinstalaciones de riego localizado subterráneo 1 

Los riegas localizados se deben smc- Ha. para frutales. En el niUmo arden & 
m p e r i b d i ~ t c  a  ent tos & m- casas, se ftcw diluir ea- wtidadea 
tmhieato Bema&bleri @ncnmles, men- en 300 Uhos de agua, aplicarlas durante los 
sudes y anual-. Lal m w s  semana- últiñirrs 5 mbtos de riego y como Wi- 
les consisten en una lmpzai genmi de la rno regar can q u a  l u p a  otpos cinco mi- 
inswhción y en caso & tmisr una aLLa con- netos. Eata yla, dabarada par C q m a ,  
ccntraQb de cutiasatcs de calcio o alta infwma, al dsmo tiempo, 6 una psb- 
pobtacidn bac@&iaa tencir & aote prohcto 
-mds de 10.00Q k t o -  -TriflPann-5- el 
riaf/e%-, natlrr con clo- suelo akededor & lar 
ro -1-2 p.p.m- + Acl& gotem anae m y 
heme al 1%. seis m-. 

En caso de tmm 
qaaccOiOi.. ie a p h  precipitados de Fe, S y 
m doeis de clom & l Mn, se aconeqjd apli- 
a2p ,gm.yur~ iq iE& c u  1 p-pm. da CXX% 
ci6n & &ido harte& por cada 0,7 p.p.= db 
0,355, Eh cuanto a krs , ettos precipi-, b 
 noo os lx@fuales dando manta & 
o a q d l o s  que &%ea ~ s i ~ ~ d e  
r c a b m c m w  la upn. su- 
SgapbdK; qm - ! Puf- * m 
k m O w I  &de Caponia- mtror 
m c l ~ d e ~  ~mdaitmte a u k  
seaplica II- & * tipo & qpavoon m a- 
bre de l a 2 p.y.m, se - 

- & r o M y I -  
&Wo de qn Wramieuto c d o .  s i a l p .  PO 
q a í a c d .  m e x l u  fe- -deban m íQwKe8- 

Y fhabnte, mpcto a los rrat;miien- í'mes compatibles. 
t o r ~ e a , y s e g ú n I n f ~ o ~ o s &  -n bay que baosaunaqdmb~~ 
w&os de ea& &ema Q ti480 sub- aoraOdP Qal pH del qm, d M ~ 6 1 b ~ 0 -  
r r J l n e o ~ E L E ' U . U . , d ~ & h ~ -  a W d a q u e s e n ~ - ~ a ~  
dn de riego a 'can ~ ~ i w i n - 5  -pmta ser mo tinmpo que m UN au~tar & 'CQ@ 
~ i v a h t e  5" T d i e t ~  k Dow CBeinical, vo úoá p 
o a l  ZeItasone de Zmnca o al trifluarin & 190 btemwáa 
Mass&, con dosis de 2-3 livar p Ha. rr&m. ' 

para algodón y siriailrrer, y 3-4 litros por 
m.. 

Pero en la actualidad, in- 
cluso en el norte del país, los 
recursos hídricos crean con- 
flictos. En la huerta leridana, 
una de las zonas que tradicio- 
nalmente ha contado con más 
excedentes de agua, en la ú1- 
tima asamblea de regantes del 
Canal de Urgell, el presidente 
de la junta, Xavier Coll, puso 
de manifiesto la necesidad de 
cobrar el agua por metro cú- 
bico para ir concienciando a 

los regantes sobre la necesi- 
dad de un mayor ahorro y de 
una modernización de los rie- 
gos que hasta el momento, en 
su mayoría, son tradicionales 
a manta. Al mismo tiempo, en 
las zonas más secas de las co- 
marcas leridanas, se están in- 
troduciendo muchos regadíos 
nuevos con riego localizado. 

Indudablemente, en las 
principales zonas agrícolas 
del país nadie pone en duda la 

- 

necesidad de introducir cons- 
tantes mejoras en los sistemas 
de regulación, de localización 
y de modernización de los rie- 
gos. En este sentido, el «Siste- 
ma C o p e r s ~  es, hoy por hoy, la 
opción más innovadora que se 
conoce en España. 

Marcel.li Pascual 
rnpascual@ediho.es 
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NOTICIAS AGREVO 

POCO 
COMERCIO 
ENTRE LOS 
PAISES DEL 
MERCOSUR 

Las exportaciones entre 
los países del Mercosur (Ar- 
gentina, Brasil, Paraguay y 
Uruguay) representan el 
20% de sus ventas al exte- 
rior, un índice muy inferior 
al de otros bloques comer- 
ciales, según un estudio de 
la Secretaría Argentina de 
Industria, Comercio y Mi- 
nería. 

El informe compara la 
participación de las expor- 
taciones entre países de la 
zona en diferentes bloqiies 
con sus ventas exteriores to- 
tales, y señala que la más 
alta corresponde a la Unión 
Europea, con el 52%. 

El Tratado de Libre Co- 
mercio (Canadá, México y 
Estados Unidos) está en se- 
gundo lugar con un 39%, y 
le sigue el grupo de coope- 
ración Asia-Pacífico, que 
llega al 35%. 

ARGENTINA 
QUIERE 

A MEXICO EN 
EL MERCOSUR 
El presidente argentino, 

Carlos Menem, ha mostrado 
su interés por un acuerdo de 
asociacion del tipo 4+1 en- 
tre México y el Mecado Co- 
mún del Sur. Mercosur. 

Con esta declaración, 
Menem responde a las ex- 
pectativas del jefe del Esta- 
do mexicano, Ernesto 
Zedillo, quien hizo votos 
para que "Argentina sea el 
más firme aliado de México 
con miras a un eventual 
acuerdo de gran alcance co- 
mercial". 

UE: NUEVO 
SISTEMA DE 

AYUDAS A LA 
EXPORTACION 

ESPANA ENVIARA 12.000 tn 
DE CEBOLLAS A COREA 

España exportará próximamente 12.000 toneladas 
de cebollas a Corea, tras u n  primer envío de 3.000 to- 
neladas que llegó a mediados de noviembre a ese país, 
según manifestó elpresidente de la Asociación Nacio- 
nal de Cosecheros Exportadores de Cebollas, ACEC, 
Vicente Navarro. 

Con las exportaciones a países terceros, 
losproductores españoles, en este caso valnecianos, 
pretenden dar salida a una cosecha que en los merca- 
dos comunitarios no tiene cabida a causa de la super- 
producción de los países productores, sobre todo, Ho- 
landa y Gran Bretaña. Según Navarro, los precios han 
llegado a estar por debajo del coste de producción, 
mientras que la exportación, que generalmente mueve 
8.000 toneladas semanales, no ha superado las 3.000. 
La producción española de cebolla oscila entre las 
750.000 y las 800.000 toneladas actuales. Del total de 
las exportaciones, el 90% se dirige los mercados euro- 
peos. La cebolla exportada a Corea es de la variedad 
'grano de oro' o tardía valenciana. 

A 

EGIPTO PIDE EXPORTAR 
700.080 tn DE PATATA 

A LA UE 
Egipto ha solicitado a la Unión Europea un contin- 

gente de exportación de 700.000 toneladas de patatas 
libres de arancel para comercializarlas en los merca- 
dos comunitarios, petición a la que España ya se ha 
opuesto, según fuentes del Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación español (MAPA). 

Durante la primera discusión de este asunto, que se 
analizó en el Comité de Representantes Permanentes, 
Correper, la UE se mostró dispuesta a conceder u n  
contingente de 220.000 toneladas, aunque España ase- 
gura que no aceptará más de 120.000 tn  de patatas. 

Las fuentes del MAPA aseguran que la posición es- 
pañola cuenta con apoyos de otras delegaciones. sobre 
todo de la italiana. 

A 

El Comité de Gestión de 
Frutas y Hortalizas de la 
Unión Europea (UE) ha 
dado su visto bueno a un 
nuevo sistema para la 
concesión e subvenciones a 
la exportación de manza- 
nas para dar solución a los 
problemas existentes en la 
actualidad. En caso de dar 
buenos resultados, el 
sistema, que entró en vigor 
el pasado 18 de noviembre, 
se extenderá al resto de 
frutas y hortalizas. 

El régimen aprobado, 
denominado A2, funciona- 
rá como una ad-judicación 
en la que los operadores 
presentarán sus ofertas, y 
las subvenciones se otorga- 
rán a los agentes que estén 
dispuestos a exportar con 
las ayudas más reducidas. 
Ante el temor de que esta 
fórmula favorezca a las 
exportaciones a los lugares 
más próximos a la UE en 
detrimento de las regiones 
más alejadas, el Comité ha 
decidido establecer una 
distinción de primas en 
función de las zonas de 
destino. 

El sistema A2 sustituirá al 
de "fijación anticipada" 
existente en la actualidad, 
cuyo funcionamiento ha 
sido duramente criticado 
por 10s exportadores y las 
organizaciones agrícolas 
comunitarias. Actualmente, 
los certificados de exporta- 
ción se conceden "al 
primero que los solicita", 
por lo que muchos 
exportadores piden canti- 
dades más elevadas de lo 
que están dispuestos a 
exportar en realidad, 
perjudicando así al resto. 

mrrnonia con la Naturaleza. i 
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S O L U C I O N E S  

Estudios de viabilidad 
Estudios de mercado 

+ Planes de marketing 
Planificación y seguimiento de cultivos 
Control de calidad y peritajes de daños 
Inversiones en equipamiento 

m m m d \  
ESPECIALISTAS EN LA PREPARACION DE SEMILLAS 

SEPARAMOS LO GRANDE DE LO PEQUENO, 
LO BUENO DE LO MALO, LO LIGERO DE LO PESADO. 

MAQUINARIA PARA LIMPIAR Y SELECCIONAR SEMILLAS 
DE CEREALES, LEGUMINOSAS. HORTICOLAS. FORESTALES ... k 
AREAS DE TRABAJO: 

L 

Limpiadoras-separadoras (por diferencia de grano). 
m Mesas densimétricas (por diferencias de peso). 

L. 
I 

I 
Calibradoras (por diferencias de ancho). b 

Seleccionadoras de alveolos (por diferencias de longitud). 

({TAMüJEN LE PODEMOS SELECCIONAR SUS SE MIL LAS^^ 
L- 

- 

L -  - 

PETKUS ESPANA, S.L., - -  . 
Avda. de Cuba.4 - 34003 PALENCIA ; , , 
Tel.: (979) 72 84 40 - F a x .  (979) 72 84 39 



Horticultura en el Sur de Europa 

Iberflora enseña la tecnología 
hortícola del área mediterránea 

El Salón de la Tecnologh Horticola, STH, es el nuevo espacio que Iberflora 
ha adecuado a las exigencias de los modernos profesionales de la horticultura 

La mayoría de profesio- 
nales que han visitado el Sa- 
lón de la Tecnología Hortí- 
cola, STH, destacan que el 
nuevo marco «ha reunido la 
mayor y mejor exposición de 
invernaderos que actualmente 
se puede encontrar en Euro- 
pa». Pero además de esta cir- 
cunstancia, el STH ha puesto 
de manifiesto el potencial tec- 
nológico de los diversos ám- 

bitos de la horticultura en el 
Sur de Europa. 

En el STH, no han falta- 
do las principales novedades 
de las empresas más represen- 
tativas de los subsectores de 
riegos, sustratos, maquinaria 
especializada y contenedores, 
aunque para próximas edicio- 
nes la representación en el 
ámbito de los fitosanitarios y 
las semillas tendna que 

ampliarse, tal y como mani- 
festaron algunos de los profe- 
sionales de la horticultura 
consultados en el recinto 
ferial. 

El certamen 
de los profesionales 

En anteriores ediciones 
Iberflora se había planteado la 
necesidad de mejorar la espe- 
cialización del certamen, con 

En la foiografa superior izquierda 
se puede ver una panorámica 

del STH, donde se ha concenirado la 
mejor y mayor oferta en recnología 

de invernaderos -y equipamientos 
complemen~arios- que en la 

aciualidad se puede encontrar 
en Europa. En la parte superior 

derecha, un delalle de las zanaho- 
rias que la compañia de semillas 

Bejo expuso en el STH. 
Y en la imagen inferior, el siand de 

Prodeasa, empresa con una 
tecnología en susiraios cada vez más 

amplia y completa. 

el objetivo de facilitar el tra- 
bajo de los profesionales. 
Este año, la división del certa- 
men en tres sectores diferen- 
tes -el de la Planta y la Flor, 
el del Jardín y el STH- ha 
agilizado la visión de la feria 
y ha mejorado el trabajo y los 
contactos comerciales que es, 
en definitiva, lo que los profe- 
sionales buscan. 

La primera edición del 
STH ha reunido a 140 empre- 
sas de maquinaria para auto- 
matización en producción de 
cultivos hortícolas; una cifra 
de expositores entre los cua- 
les ha destacado, evidente- 
mente, el número de firmas 
españolas, pero también el ni- 
vel de desarrollo tecnológico 
que estas han demostrado y 
que se asemeja al de otras 
compañías europeas de carác- 
ter internacional que también 
han estado en el STH. 

Entre las novedades más 
interesantes de la muestra hay 
que resaltar unas cámaras de 
genninación del Instituto Tec- 
nológico Europeo, ITE, una 
moderna encepellonadora 
HoLmac HZC-35 de Plantas 
Europeas, S.L., y una colec- 
ción de semillas de Fitó que 
incluye 223 variedades entre 
flores, aromáticas y árboles. 

Marcel.lí Pascual 
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por sólo S .  al día 

Por menos de lo que cuesta un café tendrá 
el mundo y toda la Horticultura en su ordenador 
HORTICOM: Acceso a Iiiternet e Infovía cin límite de horas de conexión 

por sólo 2.SW pesetas al mes ó 21 ,, al año. Sin más f la~tos(~) 
Proveedores de lnternet hay muchos, pero sólo uno está especializado en los negocios hortícolas 

¡RECUERDE! con Horticom e lnfovia sólo deberá abonar 139 pesetaslhora de tarifa telefónica. 

e-mail: horticom@ediho.es 
w p . l M p g & w e d i b g  1 

n Acceso a travbs de 

(1) Alta de conexidn 8.200 pesetas y cuota mensual de 2.500 pesetas. Condiciones especiales para Instituciones, Suscriptores Plus y Anunciantes de Ediciones de Horticultura, S.L. 
Para mas informaci6n llamar al tel.: +34-(9)77-75 04 02 6 por Fax: +34-(9)77-75 30 56 



CATALOGOS 

1 NOTAS 

htG: // ff vin.nl/bgb/uW 
ukmenu.hmz1 

A finales de 1988 Sud 

nes de frutas y hortalizas 
Las previsiones del Afric 
National Congress apun 
aue en el ano 2000 se 

1 c¡oblarti el volumen de 1 

GOLDSMITH SEEDS, INC. 
P.O. Box 1349 
Gilroy, CA 95021 (Estados Unidos) 
Tel.: + 1-408-847-7333 - Fax: + 1-408-848-5429 

GoldSmith Seeds, en 1962 en California, es actualmente una 
multinacional con un amplio repertorio de variedades de 
semillas para tlores. Hasta el momento, su labor en el campo 
de la hibridación y selección ha sido premiada en 20 ocasio- 
nes en los ,411-America Selections Awards y en 13 por 
Fleuroselect. El catálogo para la temporada 1996197 presenta 
variedades nuevas y mejoradas . 

P. B. BOX 24 
Beit Dagan (Israel) 
Moshav Mishmar Hashiva 50297 
Tel.: +972-3-960 25 25  - Fax: +972-3-960 58 96 

El nuevo catálogo de New Guinea Impatiens presenta 4 
nuevas variedades: Boogieo, de color naranja luminoso y 
abundante floración, CongaB, en fucsia intenso y oscuro 
follaje, KazachokB de color rojo, compacta y atractiva, y 
SugarS en blanco, con flores grandes y follaje verde oscuro 
brillante. - 
GERANIUMS D'AQUITANIE 
Impasse de Péchabout 47000, Agen (Francia) 
Tel.: +33-(0)5-53 96 33 48 - Fax: +33-(0)5-53 96 41 73 

Multitud de variedades de plantas mediterráneas, geranios, 
fucsias, plantas aromáticas, violetas e impatiens componen el 
catálogo de Geraniums dlAquitanie, con fotografías y tablas 
explicativas sobre color de la flor, tamaño y color del follaje. 
Esta empresa francesa introduce novedades, especialmente en 
geranios, como la introducción de Mini-Rouge, Mini-Rose y 
Mini-Mauve en la línea Balcons o Adelaide y Crocorouge en 
la familia Crocodile. 

Via San Rocco, 1 
Bevera 18039 Vintmille (Italia) 
Tel.: +39-(0)184-21 02 59 - Fax: +39-(0)184-21 02 67 

N.I.R.P. lnternational (Novita Internazionalli di Rose e Plante) 
se dedica a la investigación, obtención y comercialización de 
rosas. En su carpeta-catálogo hallamos un gran número de 
fichas sobre las distintas variedades de rosas de que esta 
empresa dispone. En la portada aparecen fotografiadas y en el 
dorso se describe el color de sus hojas, la longitud de los 
tallos, el rendimiento, color, diámetro de flor, obtentor ... 
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LUDVIG SVENSSON 
Marconiweg 2 

3225 LV Hellevoetsluis (Holanda) 
Tel.: +31-181-32 25 55 - Fax: +31-181-31 20 58 

Pantallas de sombreo, pantallas para la protección solar, 
pantallas térmicas, pantallas enrrollables, cubiertas móviles 

para invernaderos, redes anti-insectos y telas cubresuelos son 
los principales productos a los que Ludvig Svensson dedica su 
catálogo. Además de descripciones, cada catálogo incluye una 

muestra del tipo material utilizado para la fabricación de los 
productos. 

ITECO, S.L 
Coso, 100 63 Oficina 3" 

50001 Zaragoza (España) 
Tel.: +34-(9) 76-23 4 1 43 
Fax:+34-(9)76-22 66 83 

El catálogo de Iteco, Italoespañola de correctores incluye 
fichas técnicas sobre cada uno de sus productos; fertilizantes, 

correctores, bioactivadores, abonos y enmiendas. 
En las fichas se explican las características, aplicaciones y 

dosis recomendada según el tipo de riego empleado, riquezas 
garantizadas y composición de los productos. 

GEERLOFS REFRIGERATION B.V 
P.B. BOX 137 

Delftweg 66, 2289 BA Rijswijk (Holanda) 
Tel.: +31-(0)70-3 1921 32 - Fax: +31-(0)70-3 1921 56 

Pocos productos son tan vulnerables como la flor cortada. 
Temperatura constante,correcta humedad, adecuada circula- 
ción del aire y un grado óptimo de refrigeración son de vital 
importancia. Geerlofs Refrigeration, B.V ofrece una amplia 

gama de sistemas de almacenamiento en frío para flores que 
cumplen todos los requisitos mencionados. En el catálogo 

quedan perfectamente presentados. 

Rosenstr. 77 
47918 Tonisvorst (Alemania) 

Tel.: +49-(0)2151-70 90 30 - Fax: +49-(0)2151-70 90 34 

El catálogo de la empresa Hübecker, escrito en cuatro idio- 
mas, nos informa sobre el funcionamiento técnico, el orden de 
los productos de la línea Fieur ami -aparecen todos fotografia- 
dos- precio y referencia. Incluye productos para el cuidado de 

las flores y las plantas, maquinaria para aliviar el trabajo, 
accesorios y vasijas. En definitiva, una gama de fácil aplica- 

ción para satisfacer el mercado de los flonstas. 1996197 1 
KATALOG 

NOTAS 
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FERIAS Y CONGRESOS 

FRUlT LOGlSTlCA '97 
Feria intenacional del marketing 
de las frutas y hortalizas 
Del 16 al 18 de enero 
BERLIN 

IPM' 97 
Del 31 de enero al 2 
de febrero. 1997 
ESSEN 

HAUS t GARTEN 
Vivir mejor, habitar en el verde 
Del 12 al 16 de febrero, 1997 
ESSEN 

TECHTEXTIL' 97 
Feria ln ternacional 
de textiles técnicos 
y telas no tejidas 
Del 13 al 15 de mayo 
FRANKFURT 

IFL0' 97 
Feria Internacional de Floristería 
Del 16 al 17 de agosto, 1997 
ESSEN 

ARABIA SAUDITA iP 

SaudiFood' 97 
9" Feria de Bebida y Alimentación 
Del 22 al 26 de marzo, 1997 
RIYADH 

AUSTRALIA 

Simposium sobre biotecnología 
de especies tropicales 
y subtropicales 
Del 29 de septiembre al 3 
de octubre de 1997 
QUEENSLAND 

III Simposio sobre Nuevos 
Cultivos de Flores 
Del 1 al 4 de octubre 
PERTH 

III Simposio del genero Allium 
Del 10 al 13 de novlembre 
de 1997 
AOEWDE 

HORTEC' 97 
Feria de la Tecnología Hortícola 
Del 26 al 28 de septiembre, 
1997 
KARLSRUHE 

III Taller de Trabajo 
cobre Aplicaciones Matemáticas 
y de Control en la Agricultura 
y la Horticultura 
lnternational Federation 
of Automatic Control - 
lnternational Society 
for Horticultura1 Science 
Del 28 de septiembre 
al 2 de octubre. 1997 
HANNOVER 

ANUGA'97 

ARGENTINA 

XXV Congresc Nacional 
de Viveristas 
Del 4 al 6 de abril de 1997 
ESCOBAR 

MARK-FRESH 
Mayo, BUEN08 AIRES 

Del 11 al 16 de octubre 
COLONIA SIAL MERCOSUR197 

1 Ver ia Internacional BAHRA IN 
AGRITECHNICA'97 de Alimentos 
Feria Internacional y Bebidas MEFEX198 

en el Mercosur Saldn de la Alimentacidn de Maauinaria Aarícola " 

Del 9 al 15 de noviembre Del 26 al 29 de agosto, 1997 Medio Este 
HANNOVER BUENOS AIRES Del 14 al 17 de febrero, 1998 
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FERIAS Y CONGRESOS 

ISHS MEETING '97 
Conferencia lnternacional 
de la ISHS 
Del 19 al 25 de mayo de 1997 
WINDSOR 

CHILE BRASIL ECUADOR 

AGIFRESHFOOD '97 
Feria lnternacional 
de Horticultura 
de las Américas 
Del 27 al 30 de agosto 
QUITO 

AGRO INVEST VI1 Simposio lnternacional 
sobre el Cultivo 
de la Pera 

Del 4 al  6 de diciembre 
BELEN 

Del 19 al 22 de enero, 1997 
TALCA AGROEXP0197 

XI Feria lnternacional 
agropecuaria y de industrias 
afines 
Del 20 al 30 de junio de 1997 
CIUDAD 

CHINA 
EGIPTO 

CAlRO AGRO FOOD' 97 
Exposición lnternacional 
de Agricultura 
e Industria 
de la Alimentación 
Del 17 al 20 de febrero, 1997 
EL CAlRO 

FERIA INTERNACIONAL 
DE EL CAlRO '97 
Del 19 al 28 de marzo 
EL CAlRO 

FRUTAL'97 
Del 3 al 6 de septiembre, 1997 
CEARA 

PROFLORA GROWTECH CHINA '97 
Frutal97 es un certamen para 

los productores y compradores de 
fruta fresca, hortalizas y flores, así 
como para los proveedores de 
equipamiento y servicios agrícolas. 

Del 8 al 11 de octubre, 1997 
SANTA FE DE BOGOTA 

Del 23 al 26 de abril 
de 1997 
BElJlNG 

Representantes de más de 20 
países productores y comercializa- 
dores de flores acudirán a Pro- 
flora'97 para establecer nuevos 
contactos internacionales en el ne- 
gocio de la floricultura. 

Growiech China'97 es una 
exposición que sirve de escaparate 
para los fabricantes y exportado- 
res de equipamiento, producios 
y servicios de la industria agrícola. 

GROWTECH '97 
Del 4 al 6 de septiembre 
MIAMI 

ESPANA 

EXPOFLOR LORCA' 97 
Feria de la Flor Cortada, Planta 
Ornamental y Afines de la Región 
de Murcia 
Del 24 al 26 de enero, 1997 
LORCA 

HISPACK' 97 
Salón lnternacional del Embalaje 
Del 3 al 7 de febrero, 1997 
BARCELONA 

Simposio de la palmera'97 
Del 3 al 7 de febrero de 1997 
TENERIFE 

II FI'rECH197 
Exposición y Fórum 
para los negocios 
complementarios 
de la distribución y tecnología 
de las Frutas y Hortalizas 
en Europa 

Del 5 al 7 de marzo de 1997 

U.S. Sales Mission to Guangzhou BARCELONA 
CANADA COREA 

1 y 2 de febrero de 1997 
GUANGZHOU 

Mercabama organiza y será la 
72%onvención anual WFEK '97 sede del segundo Fitech, que esta- - 
de la Asociación Exhibición mundial 

DINAMARCA 
rá patrocinado por el Salón de la 

de Marketing de Producción de flores --- - Tecnología Hortícola. Fitech I I  se 
de Canadá Del 3 al 18 de mayo III Simposio sobre la cereza presenta bajo el título "La interna- 

Del 29 al 1 de febrero, 1997 de 1997 Del 23 al 29 de julio de 1997 cionaalización de mercados de fru- 
BANFF, AL KOYANG ClTY AARSLEV tas y hortalizas". 
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FERIAS Y CONGRESOS 

Vlll Simposio Internacional 28 Conferencia anual del IECA FINLA NDlA MACONEM' 97 
sobre Biorreguladores Del 25 al 28 de febrero Salón del Acondicionamiento 
del Desarrollo en la Producción NASHVILLE, TE SPRING GARDEN'97 y el Embalaje de Frutas 
Frutal y Hortal~zas 
Del 1 al 4 de abril, 1997 loe  C~nferen~ia y exhibición ~~~~~~~ de abril de lgg7 Del 5 al 7 de febrero, 1997 
VALENCIA de la Internacional NIMES ' 

Fresh-Cut Produce 
I Congreso Ibérico Association 
y 111 Nacional de Fertirrigación 

Del al de abril de 1997 
- FRANCIA 

Del 25 al 28 de mayo de 1997 VANCOUVER 
MURCIA SITEVINITECH' 96 

Convención lnternacional Materiales y Técn~cas 

$$* 
para la Vid, el V~no y la Enología de Exportadores-Importadores 
Del al de diciembre 

g 
XII Salón del Vegetal * ,d> Del 22 al 24 de abril de 1997 BURDEOS Del 19 al 21 de febrero, 1997 w!a MlAMI, FL  ANGERS 

Seminario Transnacional 

/* IX Simposio Internacional sobre cómo crear una empresa SIMA, SIMAGENA, SlMAVlP 
4' sobre el Espárrago horticola dentro del contexto  el 23 al 27 de febrero.1997 

III FITECH197 
111 Fdrum lnternacional 
de Horticultura y Tecnología. 
Hidroponia y Fertirrigación 
Del 14 al 16 de octubre 
VALENCIA 

La organización y l a  sede del 
111 Fitech197 corren a cargo de 
Iberflora, Salón del Jardín y Salón 
de la Tecnología Hortícola. 

IBERFLORA'97 y STH 
Del 16 al 19 de octubre 
VALENCIA 

ESTADOS UNIDOS 

GROWER EXPO '97 
Del 9 al 12 de enero 
ILLlNOlS 

Exposición de la Industria 
de Planta Tropical 
Del 16 al 18 de enero, 1997 FT. 
LAUDERDALE, FL 

Conferencia sobre Horticultura 
del Pacifico-Medio 
Esponsorkado por HENA 
Del 18 al 20 de febrero 
HILO 

Convención anual 
de United Fresh Fruit 
and Vegetable.Association 
Del 22 al 24 de febrero 
ORLANDO (FLORLDA) 

Del 15 al 17 de julio, 1997 
WASHINGTON 

7Wonferencia 
internacional 
sobre atmósferas controladas 
Del 12 al 18 de julio 
de 1997 
DAVIS. CALlFORNlA 

GROWTECH '97 
Del 4 al 6 de septiembre 
de 1997 
MIAMI 

2"imposio lnternacional 
sobre la Almendra 
y el Pistacho 
Del 14 al 20 de septiembre, 
1997 
RAVIS 

FILIPINAS 

GREAT AMERICAN FOOD SHOW 
Alimentación americana 
25 y 26 de febrero 
de 1997 MANILA 

AGRICULTURE ASIA '97 
2Vxposicidn internacional 
de agricultura, riego 
y tecnologia agro-industrial. 
Esta exposición coincide con: 

POSTHARVEST 
HORTICULTURE ASIA '97 
2Vxposicidn y Conferencia 
internacional sobre técnicas 
de posrecolección 
para productos hortícolas 
Del 15 al 18 de mayo de 1997 
MANILA 

europeo. Practicas 
y estrategias - 
Del 13 al 14 de diciembre 14"emana Internacional 
NIORT del Transporte y la Logística 

Del 18 al 21 de marzo, 1997 
PARlS 

Salón de Tecnología Vitivinícola, 
Hortícola y Forestal 18th SlFEL 
Del 16 al 18 de enero, 1997 Del 3 al 5 de abril de 1997 
ANGERS AGEN 
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FERIAS Y CONGRESOS 

PORTUGAL 

II Congreso Iberoamericano 
de Ciencias Hortícolas 
Del 11 al 15 de marzo, 1997 
ALGARVE 

Del 21 al 23 de febrero,1997 
Ml lAN 

MACFRUT 
14 Exposición Internacional 
de equipamientos, maquinaria 
y conservación frigorífica 
para frutas y verduras 
Del 8 al 11 de mayo 
CESENA 

MI.GA'97 
Feria del jardín 
Del 18 al 21 de septiembre 
MlLAN 

REINO UNIDO 

IFE '97 
1 OVxposición internacional 
de alimentación y bebidas 
Del 9 al 13 de febrero 
LONDRES 

FLORMART'97 
Del 19 al 21 de septiembre 
PADUA 

BGLA' 97 
Exposición de la Industria 
Hortícola 
Del 18 al 19 de febrero, 1997 
BlRMlNGHAM 

SIMEI' 97 
Saldn de Máquinas para la 
Enología y el Embotellado 
Del 21 al 25 de noviembre, 
MlLAN RUSIA 

WORLD FOOD'97 
JA PON información sobre alimentacidn 

americana. 
Del 2 al 6 de junio 
MOSCU 

HOFEX '97 
7Vxposicidn internacional 
de alimentación y bebidas, 
hoteles, restaurantes, 
supermercados y equipamiento 
para el catering 

SUDA FRICA 

Congreso mundial 
sobre la patata 
Del 2 al 7 de marzo de 1997 
DURBAN 

Del 6 al 9 de mayo 
HONG KONQ - - 

- -- 

Agricultura y Sistemas de riego 
Muestra internacional sobre 
la industria de la alimentación 

Del 13 al 16 de octubre, 1997 
AMMAN 

Del 14 al 17 de junio de 1997 
TAlPEl 

MEXICO 

EXPO BASTO INTERNACIONAL 
CONACCA MEXIC0'97 
Del 24 al 26 de,abril 
CIUDAD DE MEXICO 

URUGUAY - 
FORO MERCOSUR197 
Europa y Latinoamerica, dos 
formas de integración regional 
para el siglo XXI 
Del 25 al 27 de noviembre. 
MONTEVIDEO 

POLONIA - 
Simposio internacional 
sobre la genética, crecimiento 
y estudio de la ciruela 
Del 18 al 23 de agosto 1997 
WARSAW 

Vlll Congreso Latinoamericano 
y VI Nacional de Horticultura 
Del 9 al 12 de diciembre 
MONTEVIDEO 
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FERIAS 

Expo Agro Almería196 

El clima europeo más suave 
Para la aplicación de la nueva normativa de la OCM de las frutas y hortalizas 

en la UE deben tomar buena nota de la realidad social y económica 
de la región del poniente de Almeriá y sus 30.000 ha de invernaderos de plástico 

Una feria -en este caso 
la XII edición de la Expo 
Agro Almería- no es proba- 
blemente el mejor lugar para 
analizar el porvenir de la ma- 
yor área económica europea 
basada en el desarrollo de los 
cultivos intensivos de frutas 
y hortalizas bajo plástico. Sin 
embargo, en esta convocato- 
ria de la feria almeriense han 
sido noticia los aspectos más 
destacables de la actual si- 
tuación socioeconómica de la 
región. 

Desde el punto de vista 
sociológico el mayor interés 
está en el debate de la puesta 
en marcha de las nueva 
OCM, Organización Común 
del Mercado de las frutas y 
hortalizas en la UE, Unión 
Europea. La aplicación de la 
nueva normativa europea en 
frutas y hortalizas afectará al 
mapa actual de las regiones 
productoras y a sus calenda- 
rios de siembras y especies 
cultivadas. 

Arriba, Núria Torres. 
Ingeniero en Informtíiica de 

Sis~emas del proyecto Horticom y 
Charloire Copesiake. Junro a ellas, 

Enric Armengol, coordinador 
del 11 Firech en Mercabarna. 

que tratará sobre la internacionali- 
zación de los mercados de Frrrias 

y Horialiias. Los de l a  imugen 
cenrral no son de un equipo de 

rugby. Son los técnicos 
!; comerciules de l a  renovada 

estructura de Roya1 Sluis en Españu. 
Las novedades de l a  casa 

de semillas fueron la aran arracción 
de E,rpoagro Almería. 
Eii la imagen inferior, 

el stand de Ruralner, un entorno 
de comunicación basado en lnrerner 

y desarrollado por la Caja Rural 
de Almeria. El de las gafas 
es el director del proyecro. 

En el caso de Almería, 
la grandiosidad de los culti- 
vos bajo plástico parece se- 
guir avanzando y según las 
últimas estimaciones se llega 
a las 30.000 hectáreas de in- 
vernaderos parrales de plásti- 
co. Las actividades económi- 
cas que rodean a la produc- 
ción y comercio hortícolas en 
Almería cuentan con la im- 
plicación de las políticas mu- 
nicipales para el desarrollo 
sostenible de las demarcacio- 
nes más significativas. 

El Ayuntamiento de 
Roquetas de Mar cede terre- 
nos para la construcción e in- 
fraestmctura del pabellón de 
ferias y congresos. El gobier- 
no municipal de El Ejido, se- 
gún Manuel Maldonado, con- 
cejal de agricultura, tiene su 
proyecto estrella en la orde- 
nación del territorio en el 
ámbito niral. 

Con este plan de actua- 
ciones metenden meiorar v 
planificar los caminos entre 
las explotaciones, las distan- 
cias entre invernaderos, los 
embalses de agua, la logísti- 
ca del transporte entre los in- 
vernaderos y los almacenes 
de envasado, suministros ... y 
al mismo tiempo, abordar un 
plan medioambiental que se 
adapte a la economía de los 
invernaderos de plástico con 
una organización para la re- 
cogida selectiva de los resi- 
duos. 

En el mismo sentido de 
provocar actitudes novedo- 
sas, la Expo Agro Almería, 
ha convocado un premio a la 
innovación tecnológica, otor- 
gado en esta edición a la 
compañía Coprohnijar por su 
trabajo sobre técnicas y apli- 
cación de la lucha integrada 
a los cultivos intensivos de 
este grupo productor de hor- 
talizas bajo plásticos. 

La feria 
Expo Agro Alrnería 

La exposición Expo A- 
gro Almería está' para mos- 
trar los productos de la in- 
dustria hortícola y los servi- 
cios de las empresas para las -*. \ necesidades de la producción 
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EXPO AGRO ALMERIA 

~ a ~ o l u c i ó n  
de los plásticos 

y comercio de las frutas y 
hortalizas de Almería. 

Durante esta edición, la 
décimo segunda, de la feria, 
los aspectos más destacables 
había que buscarlos entre los 
expositores de materiales 
plásticos para invernaderos, 
las semillas y la automa- 
tización de los sistemas de 
fertirrigación. 

Para los profesionales 
hortícolas que acuden a Al- 
mería durante su Expo Agro, 
las 30.000 hectáreas de fruta 
y hortaliza bajo plástico les 
invita a pensar en la evolu- 
ción de muchos agronegocios 
y por tanto, los intereses a 
veces son distintos de los de 
los expositores en la feria, 
los cuales montan los stands 
buscando escenificar y repro- 
ducir los productos que fabri- 
can o distribuyen para los 

Cerca de 20 equipos 
de automci/izaci<in de ferrirrigacicín 
estciban expuesros en la feria 
de Almería. Junro u los plásricos, 
esre ripo de equipamienros 
congorma la modernizacilín 
de l a  recnología horticola acrual. 
En l a  imagen inferior, 
Salvador Peramo g el melcín 
amarillo Iridúlico, un é.riro 
de crtlrii~o J de venra.v. 
Sernillas. plásricos v riego son 
los motores del destrrrollo acriral 
de Andalucía. 

sectores de su economía lo- 
cal. 

La redacción de esta re- 
vista ha recogido en varios 
certámenes de la profesión, 
como este de Almería, las 
tendencias actuales de mu- 
chos de los elementos de pro- 
ducción hortícolas y en el 
número especial de la revista 
15 Aniversario. que aparece- 
rá durante los primeros me- 
ses del próximo año, se reco- 
gerán en una completa guía, 
todos aquellos productos y 
servicios con las novedades y 
materiales más destacables 
que caracterizan la industria 
hortícola actual. 

Pere Papaseit 
pptú3ediho.e~ 

para los invernaderos 
Los plásticos para in- 

vernaderos están ante un 
nuevo avance tecnológi- 
co: la coextrusión del po- 
lietileno en láminas trica- 
pa. La tkcnica es conoci- 
da y ya eran bastantes los 
fabricantes de plásticos 
para invernaderos que 
usaban esta tecnología 

plásticos agrícolas. Ahora 
según nuestras informa- 

para a fabricación de $- ciones solo entre Murcia i .d 
y Almería habría cinco 
grandes máquinas capa- Armando Alviirei, el  m a w r  
ces de fabricar plásticos fabricar~ie europeo de plásricc~s 
de estas características y inaugurcj /u riueva lineo de 
parece que pronto se aña- fabricación de piásticos 
dirán otras dos. agrícolas en Sotrafa. Almeria. 

El gmpo de empresas 
del industrial Armando Alvarez, (en la foto) es uno de 
los mayores grupos europeos de la transformación de 
plásticos y cn una de sus industrias, Sotrafa, S.A. en 
Sta. M. del Aguila inauguró una ampliación de su capa- 
cidad de fabricación de plásticos para invernaderos 
usando la tecnología de coextrusión en tricapa con uno 
de los equipos más modernos que se conocen y una 
nueva logística para la distribución y entrega de los pe- 
didos en el almacén mayorista y minorista. 

Actualmente Almería produce 2.000 millones de ki- 
los de hortalizas tempranas y genera unos ingresos de 
180.000 millones de pesetas que significan el 30 por 
ciento del PIB de la provincia. Los plásticos, son en 
este caso grandes protagonistas, destacó durante su visi- 
ta a Almería, Armando Alvarez, ante la mayoría de eje- 
cutivos de su holding de empresas y con la presencia de 
clientes destacados de la industria hortícola de España. 
Portugal, Argentina e Italia. 
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l Plásticos para 
N una A~. - i cL~ra  

No todos los plásticos 

agrícolas dan lo mismo. Los - 

hay que se adecuan mejor a determinadas condiciones climáticas, que sacan más rendimiento a 

ciertos cultivos, que se adaptan mejor a las características de ciertas zonas. .. las posibilidades para 

seleccionar el plástico óptimo son cada vez más amplias. En SOTRAFA, S.A. disponemos 

l de tecnología de última generación tricapa y utilizamos las mejores 

materias primas del mercado. 
L 

-2int.e años de experiencia nos avalan. Déjese aconsejar por profesionales y 

no se sentirá defraudado 

El futuro nos demanda una agricultura cada vez más inteligente. Estamos en ello. 

Ctra. Nac. 340. Km. 4 16,4 - Telf.: (950) 58 04 42 - Fax: (950) 58 02 33 - Telex: 78961 SOT F - Apdo. Correos 6 1 .  El Ejido - 04700 EL EJIDO (Almena) 
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Los interrogantes 
de los productos 

en fresco 

La asociación para la co- 
mercialización de productos 
hortícolas en fresco en los 
EEUU, la Produce Marketing 
Association, PMA, una vez al 
año organiza un debate sobre 
los temas que más preocupan 
al sector de los operadores de 
estos productos. 

Esta temporada, los in- 
terrogantes planteados se han 
centrado en temas relaciona- 
dos con el comercio interna- 
cional de frutas y hortalizas, 
los envases, el transporte, el 
etiquetaje, etc. Además, en 
esta edición, los hábitos 
alimentarios y la demanda de 
los consumidores ha ocupado 
un capítulo importante del 
encuentro. 

páa.62 

La producción 
en México y el Sur 
de Estados Unidos 

La zona sur de los Estados 
Unidos, incluyendo la mitad 
sur de Califomia y México, es 
una de las regiones más pro- 
ductivas del mundo en cuanto 
a frutas y hortalizas básicas y 
también en cuanto a floricul- 
tura. 

pdg. 76 

¿Dónde se muestra el producto en Estrategias para 
fresco? ¿Junto con el industrializado? frutas y hortalizas 

en la alimentacidn 
moderna 

La reestructuración de los 
operadores y las nuevas ideas 
para atraer a los clientes fue- 
ron los temas estrella del últi- 
mo Congreso Eurofruit. 

El futuro del comercio del 
producto en fresco trae consi- 
go un aumento de la compe- 
tencia, una racionalización de 
la cadena de suministros, un 
aumenta de la protección a la 
entrada de productos en fres- 

En Sial el sector de la alimentación mostró, a la perfección, co Y U n  de los pro- 

las tres tendencias actuales más destacadas de la demanda de ductO"reparadOs. 

frutas y hortalizas: el placer, la practicidad y la sanidad. pág.85 
Para Sial. como para Alimentaria y Anuga. es muy impor- 

tante conseguir atraer expositores de producto en Fresco y por 
ello realizan grandes esfuerzos de promoción. 

pág. 78 Los cítricos 
y el mal tiempo, 

1 POSREClOLECClON DE HORTALIZAS Nol. II) - 
Esta obra trata en profundidad el manejo y 
la tecnología posrecolección existente 
para la preseivación de la calidad de las 
hortalizas. El tratamiento del tema se basa 
en especies agrupadas en función de 

C similitudes en el comportamiento de la 
posrecolección. 

Ref: 905 - 5.800 Pts. 
Tel.: +34(9)77 - 750402 - Fax: +34(9)77 - 75 30 56 

en Uruguay 

Uruguay es uno de los pri- 
meros productores de cítricos 
de América del Sur y uno de 
los principales exportadores 
en los mercados del Hemisfe- 
rio Norte. En este país, la co- 
existencia de situaciones cli- 
máticas adversas -lluvias y al- 
tas humedades y temperaturas 
asociadas- ha impulsado el 
desarrollo de una tecnología 
capaz de contrarrestar estas 
situaciones. 
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Comercialización de productos hortícolas 

Los interrogantes 
de los productos en fresco 

El foro organizado por la Produce Marketing Association se centró en temas 
relacionados con el comercio internacional de .frutas y hortalizas .frescas 

¿Que envase? ¿Qué va- 
riedad? ¿Transportista? ¿Má- 
quina para ensacar? ¿Etique- 
ta? ¿Productor? Y las restan- 
tes preguntas que se plantean 
desde el horticultor -de fru- 
tas, hortalizas u omamenta- 
les- que ya tiene su producto 
cosechado hasta el detallista 
que debe aprovisionar su es- 
tantena, cuentan en Estados 
Unidos con un Foro de debate 
una vez al año. Lo convoca 
la PMA, Produce Marketing 
Association (Asociación para 
la comercialización de pro- 
ductos hortícolas), una orga- 
nización que agrupa a los 
operadores del producto en 
fresco. Tiene una trayectoria 
de más de 40 años que cubre 
toda la geografía de ese país 
y cuenta con más de 2.500 
asociados, de los cuales las 

principales categorías son 
productores/comercial i -  
zadores, con un 30%, y ma- 
yoristas con un 27% (el resto 
de las categorías aparecen en 
el Cuadro 1; en Horticultura 
Internacional nr. 13, la sec- 
ción «Quién es quién» se 
ocupó de la PMA). 

El foro está dividido en 
cuatro actividades. Se inicia 
con un día dedicado a una 
conferencia sobre comercio 
internacional, continúa du- 

rante tres días con una con- 
vención y exposición que se 
llevan a cabo al mismo tiem- 
po, durante la mañana la pri- 
mera y por la tarde la segun- 
da, y finaliza con un progra- 
ma de visitas a supermerca- 
dos que constituye uno de los 
principales atractivos. La 
PMA organiza a lo largo del 
año otros encuentros con te- 
mática o ámbito más restrin- 
gidos pero éste es el diseñado 
para interesar a todos los 

m La PMA cuenta con una trayectoria 
de más de 40 años, cubre toda la geografía 

de los EE.UU. y su número de asociados 
es de 2.500, de los cuales las principales 

categorías son productores/comercializadores, 
con un 30%, y mayoristas con un 27% m 

Lo exposición que tiene lugar los 
mismos días que la Confereiicia de 
la PMA reúne a los operadores de 
productos en fresco -mayoritaria- 
men/e comestibles. pero también 
ornamentales- de Estados Unidos. 
También exponen productores de 
otrso países. como fue el caso. esre 
año, de Colombia, México, España. 
Argentina, etc. 

operadores del producto en 
fresco, sean o no miembros 
de la PMA, tanto estadouni- 
denses como extranjeros. 

Entre los visitantes ex- 
tranjeros predominan los lati- 
noamericanos, hecho lógico 
por la importancia que tiene 
el mercado estadounidense 
para sus países, pero acuden 
también operadores de Asia y 
Europa, interesados en k 
producción de Estados Uni- 
dos en sí misma o por el pun- 
to de encuentro con los culti- 
vadores de otras zonas que 
representa esta convención. 
A modo de ejemplo, entre los 
operadores españoles de fru- 
ta, Pedro Sitges, de Cultivar, 
estuvo presente. Una serie de 
desayunos, comidas y cenas, 
patrocinadas por diferentes 
operadores, generan múlti- 
ples oportunidades de en- 
cuentro. Inglés y español son 
los «idiomas oficiales». 

La conferencia sobre co- 
mercio internacional de este 
año se dedicó a analizar qué 
tipo de producto quieren los 
minoristas, los efectos del 
NAFTA y el programa de 
promoción de consumo de 
fruta ((5 al día». El comercio 
de tomate entre México y Es- 
tados Unidos crea tensiones. 
especialmente con los pro- 
ductores de Florida, que re- 
cién ahora, en acuerdos en 
ciernes, prometen solucionar. 
La devaluación del peso ocu- 
mda en México contribuyó a 
que el balance del flujo co- 
mercial haya sido a favor de 
este país. Los estadouniden- 
ses se quejan de lo poco que 
han servido las cláusulas de 
salvaguarda como mecanis- 
mo de protección de su mer- 
cado. En el análisis que se 
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información en forma de fo- 
lletos, publicidad, etc. Estu- 
dios hechos en Singapur dan 
gran importancia a la separa- 
ción de las calidades extra de 
las económicas, así como de 
los exóticos respecto a los 

I productos habituales. La im- 
portancia que conceden algu- 
nos comercios a la ausencia 
de residuos y la protección 
del ambiente como estrategia 
de venta fue ejemplificada a 
través de la cooperativa ita- 
liana Coop, que comercializa 
estos productos con la marca 
Produtti con Amore. 

En el marco de la con- 
vención, uno de los temas 
tratados con mayor profundi- 
dad fueron las consecuencias 
que tienen los hábitos ali- 
mentarios en el tipo de pro- 

A la izquierda, Nancy Tucker, Vice-presidente de Comercio y Desarrollo 
Inrernacional de la PMA explica la estrucrirra y facilidades de la convención 

y la feria de la PMA en su edición 1996. A la derecha. Jorge Carueu 
Fornaguera. Direcror de Frutas y Hortalizas de Carirlla y Cía., la principal 

cadena de supermercados colombiana, fue uno de los panelistas que iniervino 
en la sesión dedicada a analizar n Lo que los minoristas 

iniernacionales quieren». 
Debajo, visirunres extranjeros en el foro PMA. De izq. a der. José Mariín 

Imaz y Lelhycia Imaz, de Mi Granja. firma uruguaya exporradora de 
manzanas; Renzo Piraccini. Director General de ApoFruit, y Gianni Tugnoli. 

de Coop, ambas cooperativas italianas de primera fila. Gianni 
fue uno de los conferenciantes de la sesián sobre las necesidades 

de los minoristas. 

hizo de las necesidades de 
los operadores dedicados al 
comercio al por menor, exis- 
te coincidencia en la necesi- 
dad de un aprovisionamiento 
fiable y durante todo el año 
de todos los productos. 

El consumidor desea co- 
mer, por ejemplo, fresas du- 
rante los 12 meses del año. 
La búsqueda de variedad en 
la oferta hace más frecuente 
que el proveedor sea el pro- 

pio productor, más que un 
mayorista. Como ejemplo, la 
cadena Canilla, de Colom- 
bia, tnplicó las compras di- 
rectas. Existe coincidencia 
entre los minoristas en la 
efectividad de las promocio- 
nes dentro de las tiendas, con 
cata de productos, para intro- 
ducir géneros nuevos. Recla- 
man para ello la asistencia de 
los proveedores, tanto sumi- 
nistrando mercadena como 

gama europea, son de consu- 
mo generalizado no sólo a_ 
nivel de restauración, sino 
también doméstico. Y, para 
las comidas de oficina, los 
envases se diseñan de forma 
que puedan servir tambiCn de 
plato, pero compatibilizando 
esto con cuidar el medio am- 
biente. La preocupación por 
el sabor de los alimentos está 
en primer orden como crite- 
rio cualitativo. El uso de 
plásticos «inteligentes» que 
contribuyan a aumentar la 
vida útil y a mantener la cali- 
dad -sabor incluido-, se prevé 
como uno de los campos que 
continuará creciendo. 

Los adelantos tecnológi- 
cos han permitido que la vida 
út i l  de los productos IV gama 
pasara de los 10 días con que 

Cuadro 1: 
Miembros de la PMA 

Actividad 
I mterrnediario 
(broker) 
Servicios 
de alimentación 
Gobierno1 
educación 
Productor1 
expedidor 
Comprador 
internacianal 
Vendedor internacional 
Organimcián 

l Proveedor I I I 

NQ de miembros 

174 

52 

60 

789 

de prornocidn 1 122 

Porcentaje 

7 

2 

2 

30 

36 
28 

5 

ducto que demanda el consu- contaban en 1986 a los 15 
midor. actuales. 

En Estados Unidos un Para 2006 la pregunta es 
56% de las mujeres trabaja a si se Llega a los 20. Con lo 
tiempo completo, lo que re- cual, la diferencia entre pro- 
dunda en una necesidad de ducto en fresco y producto 
productos preparados; al mis- troceado jexistirá? 
mo tiempo, a la hora de la 
comida, son muchas las per- 
sonas que sólo disponen de 
15 minutos. 

En consecuencia, los A. Namesny 
productos voceados, la IV agrocon@ edü16.a~ 

1 
1 

de servicios 
Mayorista 
TOTAL 
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Supermercado 

434 
691 
2.587 

201 

17 
27 
1 O0 

8 
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Técnicas hortícolas 

Avance de la lucha biológica 
Aspiradora biológica para combatir el stinkflyn y los gusanos del fresón 

Con ayuda de una aspi- 
radora hecha a mano se inten- 
ta combatir en primer lugar 
stinkjlin y gusanos del fresón 
-Plrrgioggnathus arbilstorum 
y Anhonomus rubi-. Detrás 
de la construcción de esta 
máquina hay dos investiga- 
dores de la Universidad de 
Agricultura de Suecia, en la 
ciudad de Umea: Hans Ar- 
viso, técnico agrónomo que 
se ha encargado de la cons- 
trucción, y Sven Hellqvist, 
experto en conocimientos 
biológicos y en el estudio del 
comportamiento de los insec- 
tos. 

son, «el primer objetivo de la 
experimentación consistía en 
intentar descubrir si las plan- 
tas del fresón resistían la suc- 
ción de la aspiradora*. 

Rápidamente los investi- 
gadores se dieron cuenta que 
la capacidad de aguante de las 
plantas era alia, sin embargo 
para que esta quedara total- 
mente libre de insectos había 
que pasar la aspiradora varias 
veces. Por regla general el 
cultivo de la fresa supone el 
empleo de muchos productos 
químicos en su tratamiento 

fitosanitario. Los autores 
pensaron que «si se inventa- 
ban medios más adecuados al 
medio ambiente se ahorraría 
en dinero y se protegería me- 
jor la naturaleza». Por otra 
parte, los problemas que cau- 
san los hongos, por ejemplo, 
son combatidos con técnicas 
de cultivo preventivas. Al 
diseñar la aspiradora, los au- 
tores partieron de una fresa- 
dora normal pero sin cuchi- 
llos y a la cual se le adaptó 
un ventilador con una veloci- 
dad superior a los 20 mls por 

Iniagen de la publicacidn origiiiol 
del presenre artículo de Carin 
Wrange. en Narrtr Brukaren. 

cabezal. Durante el periodo 
de investigación la aspirado- 
ra se ha ido adaptando, aun- 
que uno de los principios 
centarles ha sido que las sali- 
das quedaran muy cerca de 
las plantas, asegurándose con 
ello un máximo rendimiento. 

Muchos agricultores en 
la región del norte de Suecia 
han copiado la «aspiradora», 
obteniendo buenos resultados. 
Los investigadores quieren 
seguir haciendo pruebas para 
ver si pueden conseguir nue- 
vas mejoras y así proponer 
una producción en serie de la 
máquina. Hans y Sven dicen 
que desearían ver funcionar la 
aspiradora en otros tipos de 
plantas, tales como las zana- 

La investigación lleva 4 a A partir del modelo de una fresadora han horias* 
años en curso y para ella en diseñado una aspiradora para el fresón, aunque e. • 
un principio se usó una aspi- 
radora común y comjente. ~~1 SUS descubridores esperan que pronto se pueda Carin Wrange 
y como comenta Hans Arvi- aplicar a otro tipo de cultivos hortícolas • Revista Natur Brukaren, nQ2, 1995 
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FRUTOS EN HILERA 
Como la que muestra la foto es la pro- 

puesta de envasado que expuso Soma en 
la última edición de la feria italiana 
Macfrut. 

Bandejas de plástico transparente con 
capacidad para una hilera de frutas tanto 
redondas (manzanas, naranjas, melocoto- 
nes) como con formas diferentes (como la 
pera), recubiertas con una malla. Las ban- 
dejas se acondicionan luego en envases de 
medidas normalizadas para su transporte 
hasta el punto de venta. 

I 

LOS PROBLEMAS DEL FRlO 
Por la importancia de su industria frutícola, Chile es 

uno de los países en que el preenfriamiento es una prác- 
tica extendida. El método más difundido es el del aire 
forzado, mayormente mediante túneles, como en 
California y Sudáfrica. Aunque menos abundantes, 
existen también, para frutas de hueso, equipos de 
hidrorrefrigeración. 

No obstante la experiencia con que cuentan, muchas 
veces los resultados no son óptimos. En ello inciden so- 
brecargas de los equipos en las épocas pico, la abun- 
dancia de envases de cartón en el producto destinado a 
exportación, que ofrece mayor resistencia a la pérdida 
de calor que la madera, etc. Con el fin de aumentar la 
eficiencia del prenfriarniento como técnica, los chilenos 
han realizado u n  estudio del cual informa la revista 
AgroEconómico, para conocer el perfil del parque de 
preenfriamiento existente y qué otros factrores, además 
de los ya mencionados, están restándoles eficacia, paso 
previo para arbitrar soluciones. 

La encuesta se realizó en 37 plantas de empaque dis- 
tribuidas en todo el país. En un 77% de ellas el túnel es 
de tipo californiano, mientras que en las instalaciones 
más recientes el flujo de aire es vertical. Un 41% de 
lostúneles cuenta también con instalaciones para furni- 
gar el producto. 

Tres cuartas partes de las platnas estudiadas tiene 
menos de 10 túneles de preenfriamiento y la mayona de 
las que superan esta capacidad la obtuvieron por am- 
pliaciones sucesivas. 

Mientras el nivel tecnológico de los equipos disponi- 
bles se considera suficiente, los pricipales problemas 
provienen del manejo. En varios casos se ha determina- 
do la inexistencia de puertas herméticas, con la consi- 
guiente sobrecarga para el equipo de frío y niveles de- 
masiado bajos de humedad relativa. El túnel vertical, 
destinado al preenfriamiento de producto a granel en 
palots, se utiliza muchas veces para producto envasado, 
lo que reduce su eficacia. 

También el tiempo que transcurre entre la cosecha y 
la eliminación del calor de campo es demasiado prolon- 
gado: en promedio, pasan 20 horas entre que la fruta es 
cosechada y se la preenfría. 

A 
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FRUTAS Y HORTALIZAS 

Horticultura en el Estado de Pará 

Agro-Invest-Pa, un programa para 
el desarrollo sostenible en Brasil 

Los representantes políticos del Estado de Pará, en Brasil, pretenden impulsar 
una modernización equilibrada de la agricultura en su territorio 

La FA0 percibe la agri- 
cultura sostenible como la ge- 
rencia y conservación de la 
base de los recursos naturales 
y la orientación de la evolu- 
ción tecnológica e institu- 
cional, asegurando la realiza- 
ción y la satisfacción con- 
tinuada de las necesidades hu- 
manas para las generaciones 
futuras. En definitiva, el desa- 
rrollo sostenible está basado 
en la conservación de los re- 

del dispendio de las familias 
y el 40% de las exportacio- 
nes. La salida más importan- 
te, a corto plazo, para aunien- 
tar la integración de Brasil en 
la economía internacional, 
aunque lo más importante, 
ahora, pasa por hallar la fór- 
mula que permita alimentar a 
todo el país. 

En la actual lucha de 
mercados cada país busca 

atender al mercado interno 
desde una óptica social y eco- 
nómica (en busca de una me- 
jor distribución de la rentabi- 
lidad) y de conquistar merca- 
dos externos. En Brasil la 
agricultura está diversifica- 
da, y esto sumado una cultura 
individualista, constituye un 
elemento que dificulta una or- 
ganización. 

Los sectores asociados a 

cursos genéticos de la tierra, 
en el respeto al medio am- 
biente y en la utilización de 
técnicas apropiadas, económi- 
camente viables y socialmen- 
te justas. En el crepúsculo del 
siglo X X  y en Brasil esta si- 
tuación es fundamental. 

El futuro de los agricul- 
tores brasileños es inquietan- 
te. La idea de que su modelo 
agrícola se está agotando es 
cada vez más repetida. La in- 
tegración y la verticalización 
son factores indispensables 
para la soslenibilidad de la 
actividad rural. Hace falta un Maisa es urio de los principaler grupos exportadores de rnelrjn de Brasil. pero 

nuevo modelo que agregue rrdemós comercializa rrria oniplici grrmo de prorlucios natrrro1e.c. v derivados. 

valor a la producción y que 
abra nuevas perspectivas. 

promover los sectores en los la iniciativa primaria, agrope- 
Evolución agrícola cuales tiene venta-jas competi- cuaria y al agropi-ocesamiento 
en Brasil tivas, y en este caso las venta- son aquellos con mayor im- 

Brasil necesita modalizar jas natiirales juegan a favor pacto en el empleo. Para cada 
y solucionar cuatro grandes del sector rural y del comple- R$ 1.000.000,00 de demanda 
problemas estructurales: orga- jo agro-industrial brasileño. final el sector agropecuario 
riizar el proceso de desarrollo En el proceso de competitivi- genera 405 empleos contra 46 
sustentado, integrarse eii la dad internacional intervienen en el financiero y 104 en el 
economía internacional, eli- las políticas públicas, así petroquímico. En la fruticul- 
minar las profundas desigual- como la articulación y la co- tura cada R$ 10.000,OO inver- 
dades de renta y respetar el ordinación entre los agentes siones generan 3 empleos di- 
medio ambiente. Para ello económicos en el sentido de rectos y 2 indirectos. 
existe el Agribusiness brasile- 
ño y ya está consolidado en 
varias cadenas productivas. m Hay zonas en Brasil en las que aún es posible 
Agribusiness ya es e l  evitar el dominio de las multinacionales, y por lo 
negocio del país, representan- 
do el 40% del PIB. casi l a  m i -  tanto aún se puede controlar el desarrollo de 
tad de los empleos, el 46% una agricultura justa con el entorno + 

Un foro de discusión 
En este contexto el Go- 

bierno del Estado de Pará. a 
través de la Secretaría de Es- 
tado de Agricultura, lanza el 
Agro-invest Pa, seminario so- 
bre inversiones en agrone- 
gocios de Pará, que ofrece al 
mercado la oportunidad de re- 
unir en un único ambiente di- 
versos segmentos que consti- 
tuyen el Agribusiness nacio- 
nal e internacional, como la 
creación de un aconteci- 
miento que reúna los aspectos 
comerciales y discuta parale- 
lamente las necesidades de 
los sectores en la ejecución de 
sus actividades, tales como la 
relación entre clientes y pro- 
veedores, el manejo del suelo 
y el control de plagas, la in- 
vestigación y la calidad de 
producción, la obtención de 
líneas de crédito, los servicios 
de transporte y almacena- 
miento, entre otros. 

Una de las condiciones 
que justificarán la promoción 
de exle seminario es la rela- 
ción directa entre éste y las 
acciones consecutivas concre- 
tas, como por ejemplo, la ins- 
talación de Frupex en el esia- 
do, la implantación del Pro- 
grama de Apoyo a la Floricul- 
tura y la logística de transpor- 
te aéreo para el exterior. 

Esta iniciativa del Go- 
bierno de Pará cuenta con el 
apoyo del MAA y de diversas 
entidades de Pará, teniendo 
como punto común el fomen- 
to institucional, propiciando 
una amplia concentración téc- 
nica y científica que discutirá 
las innovaciones tecnológi- 
cas, familiarizándose con las 
nuevas tendencias de merca- 
do. 

De este modo, el Gobier- 
no Almir Gabriel, al tiempo 
que prioriza la producción de 
alimentos, la seguridad de ali- 
mentar, insiere también el Es- 
tado de Pará, en el tercei- 
milenio, discutiendo con la 
sociedad las soluciones en 
busca de un Estado moderno, 
eficiente, rico y socialmente 
justo. 
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Frutas y hortalizas a la venta en 
un  ((pueston (una tienda) de 
Buenos Aires. 

Lanto la zona A, de cara a su 

Esteban Iconom6pulos 
ING. AQR. 

Comercialización 

Producción para 
el abastecimiento 

urbano 
Las zonas de los cinturones verdes de las ciudades 
merecen consideración porque han logrado vencer 

obstáculos estructurales con aran esfuerzo 

En nuestro país podría- 
mos decir que la producción 
hortofrutícola si bien tiene 
muchas zonas de producción, 
algunas de ellas especializa- 
das en lo que a producto se 
refiere, las mismas se dividi- 
rían en tres grandes grupos: 

A) Zonas de producción 
frutícola; destino exportación 

B) Zonas de producción 
hortícola de contraestación, 
preferentemente mercado in- 
terno 

C) Zonas de los cinturo- 
nes verdes de las grandes 
ciudades. Producción para el 
abastecimiento urbano. 

Nuestro tema en esta 
ocasión es destacar la última 
de ellas. Creo que nada me- 
rece más consideración que 
aquel sector que con esfuerzo 
y tezón, ha logrado vencer 
(aún está en proceso) grandes 
obstáculos estructurales. 

A modo de reseña es 
importante mencionar que 

competencia con el mundo, 
como la B, área privilegiada, 
de clima cálido año redondo, 
con producción invernal a 
cielo abierto e invernaderos 
han tenido siempre esos rno- 
rnentos de gloria económica 
donde los precios en sí mis- 
mos les han asegurado gran- 
des ingresos. 

Si bien los tiempos y la 
globalización, incluyendo las 
importaciones, han cambiado 
este panorama por la necesi- 
dad de esquemas cada vez 
más eficientes y estructuras 
comerciales cada vez más di- 
námicas. Se podría decir que 
estas nuevas direcciones en- 
contraron a estos sectores 
con un bagaje más apto para 
adaptarse y remar en la tor- 

Conocer los mercados, 
seguir los precios e 
incorporar tecnología 
es fundamental, pero 
nada es más importan- 
te que los hombres que 
ejecutan los cambios, 
y estos hombres 
del Cinturón Verde 
saben que de lo poco, 
se puede aún, hacer 
mucho y bueno 

menta, que incluía una tecno- 
logía acorde con la de mu- 
chas regiones altamente de- 
sarrolladas del planeta. 

Bueno, volviendo a 
nuestra zona C o de los Cin- 
turones verdes, la propia cer- 
canía a los ámbitos de consu- 
mo sin necesidad de una gran 
estructura de transporte, ni 
de una logística de abasteci- 
miento estricta, ni la posibili- 
dad de altos precios, ya que 
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climáticamente son en gene- 
ral aptas para una producción 
con cortísimos baches esta- 
cionales, hicieron de la acti- 
vidad un hecho permanente, 
aunque sin grandes perspecti- 
vas. Hasta aquí seguimos sin 
grandes novedades más que 
aquellas que mencioné de ser 
un sector que por su baja ren- 

La zona 
de los Cinturones 
Verdes surge como 
chacras cercanas a la 
ciudad donde la pro- 
ducción de hoja co- 
mienza a tener una 
planificación 
cronométrica. Productos 
nuevos y variados 
como las lechugas, 
los precortados 
y envasados irrumpen 
en el mercado ................ 
tabilidad siempre debió es- 
forzarse grandemente para 
subsistir. 

Por suerte, todo tiempo 
propone su propio ritmo y, en 
los últimos años, en una su- 
cesión de crisis y grandes 
cambios, se suma a esta 
transformación la irrupción 
de las grandes cadenas de su- 
permercados internacionales, 
más el crecimiento de las ca- 
denas locales en su carrera 
por permanecer y competir. 

Este cambio, unido a los 
cambios de hábitos del mer- 
cado, donde la revaloración 
de lo verde llámese hortali- 
zas de hoja, es sumamente 
buscada por su condición sa- 
ludable y dietética, como la 
consideración de hiper y su- 
per por tener que ser alta- 
mente eficientes en el mane- 
jo de productos altamente pe- 
recederos, fue generando en 
el sector productivo los 
anticuerpos que dieron ori- 
gen a la transformación de 

unidades productivas tradi- 
cionales, y a la fundación de 
nuevas pequeñas unidades 
formadas por jóvenes hijos 
de agricultores y también 
profesionales que con sus co- 
nocimientos y deseos de pro- 
greso captaron estas nuevas 
necesidades por convertirlas 
en nuevas propuestas comer- 
ciales. Surgen así chacras 

miento en cámara de fresco, 
para devolver turgencia y lo- 
zanía a las hojas, y así mejo- 
rar su aspecto comercial. 
Concretamente se hace uso 
de cultivos con bajo costo y 
alta precocidad, altos volú- 
menes y una oferta siempre 
presente, donde en muchos 
casos y por la cercanía a los 
hiper se entrega producto dos 

y en franca desventaja co- 
mercial; todo será cuestión 
que esetos grupos que conti- 
núan su crecimiento pero que 
numéricamente no son mu- 
chos, tomen conciencia de lo 
bien que están haciendo las 
cosas e impongan sus mere- 
cimientos. En esta nota no 
van cifras, ni estadisticas, ni 
proyecciones, simplemente 

Con la irrupción de las grandes cadenas de supermercados internacionales y el crecimiento de las 
cadena locales, han  surgido nuevas unidades productivas formadas por jóvenes hijos de agricultores y 
profesionales que han sabido captar las nuevas necesidades y adoptar nuevas propuestas comerciales. 

cercanas a la ciudad donde la 
producción de hoja comienza 
a tener una planificación cro- 
nométrica, teniendo en cuen- 
ta ciclos de producción, don- 
de los tiempos se acortan y 
se escalonan de manera de 
tener producto en cantidad y 
calidad óptima, irrumpen en 
el mercado productos nuevos 
y variados como las lechugas 
mantecosas y las moradas, en 
toda su variedad resurgen las 
aromáticas frescas, los pro- 
ductos baby, los precortados, 
los envasados para prolongar 
su vida útil, las cualidades 
especiales. 

Hay algunos, que más 
volcados a la comercializa- 
ción, tercerizan producciones 
que procesan en líneas de la- 
vado, secado y acondiciona- 

veces por día, para evitar 
mermas y deterioros. Gra- 
dualmente comienzan a apa- 
recer nuevos envases, frac- 
cionamientos de menor volu- 
men que preservan el pro- 
ducto y una serie de concep- 
tos del servicio de abasteci- 
miento que satisfacen al de- 
mandante y al mismo tiempo 
le quitan escusas para presio- 
nar sobre los precios. 

Esto en sí mismo (los 
precios) es un tema, ya que 
al momento de pagar si bien 
los hiper y super son los más 
seguros, digamos que son ne- 
gociadores fuertes y difíciles 
al tener que reconocer calida- 
des; como todo es una cues- 
tión de tiempo, y ante una 
demanda concentrada el sec- 
tor aún se encuentra disperso 

destacar los esfuerzos de a- 
quellos que creen a pesar de 
la adversidad; de los que si- 
guen apostando a los cam- 
bios positivos, de los que ha- 
cen su trabajo porque cul- 
turalmente están ligados a él 
y lo aman como su vida mis- 
ma y porque para ellos su 
trabajo es todo. 

Creo que cuando habla- 
mos de producción, conocer 
los mercados, seguir los pre- 
cios e incorporar tecnología 
es fundamental, pero nada es 
más importante que los hom- 
bres que ejecutan los cam- 
bios, y estos hombres del 
Cinturón Verde saben que de 
lo poco, se puede aún, hacer 
mucho y bueno. 
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Investigación 

El Instituto Experimental 
de Citricultura de Acireale 

El Istituto Sperimentale per 1'Agrurnicoltura substituye la Estación 
experimental de Fruticultura y Citricultura operante en el país desde 1907 

Fundado en 1967, el Is- 
tituto Sperimentale per I'A- 
grumicoltura está situado en 
lo que fuera el extrarradio de 
Acireale. Esta ciudad, reco- 
nocida turísticamente por la 
belleza de su enclave, en la 
costa oriental de la isla de 
Sicilia, se ubica a su vez a 
unos 15 kilómetros de la más 
conocida de Catania. El Ins- 
tituto vino a substituir a la 
Estación Experimental de 
Fniticultura y Citricultura, 
operante desde 1907. Esta ú1- 
tima había reemplazado a un 
organismo creado en 1866, el 
Comicio Agrario del Distri- 
to de Acireale. 

Objetivos y estructura 
Las tareas del Instituto 

apuntan al cumplimiento de 
dos objetivos: (1) mejora 
genética y (2) mejora de las 
técnicas de producción. Para 
su logro, está dividido en 
cuatro secciones: 1) mejora 
genética, (2) técnicas de cul- 
tivo, (3) biología y defensa, 
(4) mejoramiento y propaga- 
ción. Bergamoto y Cidro. 

Excepto la última, cuya 
sede se encuentra en Reggio 
Calabria (en el extremo sur 
de la península), las restantes 
funcionan en el Instituto de 
Acireale. 

En él también están lo- 
calizadas otras secciones de 
apoyo, como son biblioteca, 
servicio meteorológico y 
centro de elaboración esta- 
dística de datos. 

El Instituto dispone ade- 
más de cuatro fincas: 

1-"San Salvatore" Ubi- 
cada en Acireale, posee una 
superficie de 3 hectáreas con 
invernaderos, screen house y 
colecciones de cítricos y 
otras especies tropicales. 

ISTITUTO SPERIMENTALE 
PER L'AGRUMICOL-TURA 

96024 ACIREALIB-FTW 
Corso Savoia, ?SO 

Tel.: m -891555j891065 - Fax: m-891092 
- - 

Porrada de la publicación del Isriruio Sperimentale per I'Agriculiura 

2- "Palazzelli" 25 hectá- 
reas, situada en Lentini di 
Siracusa y dedicada a campo 
experimental y cultivo de 
platnas madres. Cuenta ade- 
más con colecciones de na- 
ranja, mandarina, pomelo y 
cítricos de importancia me- 
nor. Posee un invernadero. 

3- "Fonti Ciane" Tam- 
bién con 25 hectáreas, locali- 
zada en Siracusa. Coleccio- 
nes varietales y de nuevos 

portainjertos. En ella se reali- 
zan las pruebas de resistencia 
contra "mal secco". 

4- "San Gregario" Finca 
de 4 hectáreas, situada en 
Reggio Calabria y provista 
de colecciones de naranjo, li- 
monero, bergamoto y cidro. 

Investigación 
Los trabajos abordados- 

muchos de ellos realizados 
en estrecha relación con in- 

vestigadores de la Universi- 
dad de Catania- se distribu- 
yen, de acuerdo a su temáti- 
ca, en las diferentes Seccio- 
nes que integran el Instituto: 

1- S. Mejora Genético 
Cultivares y portainjertos. 
Colecciones varietales. Mu- 
taciones naturales e induci- 
das. Portainjertos enanizan- 
tes. Cultivo in vitro. Clones 
nucleares. Hibridaciones y 
selección. Control de las 
plantas madres. Isoenzimas y 
sanemiento varietal. Particu- 
lar énfasis recibe el estudio 
de nuevas combinaciones 
adaptadas al cultivo en inver- 
nadero en zonas específicas. 

2- S. Técnicas de Culti- 
vo Riego. Nutrición, fertili- 
zación. Control de Malezas. 
Poda. Cosecha. Relación en- 
tre las prácticas de cultivo y 
el "mal secco" de los limone- 
ros. Industrialización. Estos 
aspectos se estudian en rela- 
ción a las nuevas variedades. 

3- S. Biología y Defensa 
"Mal Secco" de los citrícos. 
Lucha biológica e integrada, 
en colaboración con la Uni- 
versidad de Catania, donde 
se estudian los enemigos na- 
turales. Fitorreguladores. Pa- 
tología pre y post-recolec- 
ción. Nemátodes. Micomzas. 

4- S. Mejoramiento y 
Propagación. Nuevas técni- 
cas de propagación. Varieda- 
des de bergamoto y de cidro. 

Los resultados se dan a 
conocer en la publicación del 
Instituto, los "Annali". Ellos 
recogen trabajos originales 
de investigación y los resú- 
menes de aquellos que ya 
fueron publicados en revistas 
o expuestos en congresos. En 
alguna ocasión han presenta- 
do monografías sobre cítri- 
cos. 

En 1985 se publicó el li- 
bro Trarado de Citricultura, 
en dos volúmenes, de autoría 
conjunta entre los investiga- 
dores del Instituto. 

Istituto Sperimentale 
per I'Agrumicoltura 
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PRo AGRO GALEGO 

SEMILLAS, MACETAS, 
ABONOS DE LlBERAClON LENTA, 

TURBAS Y SUSTRATOS, 
MALLAS ... 

PRODUCTOS ESPECIALES 
SEGUN SUS NECESIDADES 

36650 CALDAS DE REIS (Pontevedra) 
Tel.: (986) 5400 78 

Tel Móvil: 90&88 03 06 

CLlMATlZAClON 
DE 

INVERNADERO 
Y ALMACENES 

CI. Molina del Palau, 16 B-Izq. 
46013 VALENCIA 

Tel y Fax. 96 - 373 60 83 

d Abonos orgánicos, organomineraleo. 
líquidos y estimulantes vegetales. 

d Humatos y ácidos húrnicos. 
d Turbas rubias y negras, sustratos 

y tierras para jardinería. 
d Sacos de cultivo sin suelo. 
(/ Mulch para hidrosiembras. 
d Correctores calizos para tierras ácidas. 

4 i 
b' C / .  46006 Old, VALENCIA 45 - 4'. 10' 

INFERTOSA Tels.: (96) 334 83 05 - 334 
Fax: (96) 333 05 O8 

ESQUEJES DE GERANIOS 
- 

Ci[M 6 RAlZ 
LIBRES DE VIRUS Y BACTERIAS 

TODA LA GAMA DE COLORES EN ZONALES 
Y GITANILLAS DOBLES 

J 

JEAN PAUL VALLOTON 
Camino de l  Rincón. s/n; Finca Los Suizos 

21 1 10 AUARAQUE (Huelva) 
Tel (959) 3 1 84 07 - fax (959) 3 1 84 75 

lndnsirias ROLLOS, 

Vivero de plantas hortícolas 

Apartado Correos, 107 
Viveros - Oficinas: ............... ................... ............. .......... .......... ................... 08380 MALGRAT DE MAR ........ ....... ........... (Borcelona) Gel.Bo.Plant T ~ I .  (93) 765 44 14 

Fax: (93) 765 45 06 
m .  

Label, S.L 
Etiquetas especiales para 
plantas tyrek, ordenador, 
materiales especiales, 
codif icación d e  barras, 
fotografía. 
Distribuidor exclusivo 
para España de: 
FLEURMEC BV (Holanda) 

Virp~ii del Piliir, 81 bnjoa 
08290 Ced~~riyoh del I'nllés (Biirreloiin) 

Tvb.: 93 - 580 83 70 - 580 82 45 
\Fin: 93 - 580 81 20 / 

WW 

C E F L O R a n .  
ARKULOS PARA LA HORTICULTURA 

*CONTENEDORES 
*CONTENEDORES BAJOS 
*CUBETAS (HASTA 1500 1,) 
*BANDEJAS 
*MACETAS CON REJILLA 
*TUTORES BAMBU 
*TUTORES MUSGO 

C: DE LOS HUERTOS, s/n. 
46210 PICANYA - VALENCIA 
TEL. 155 36 66 FAX 157 46 12 

NO PRECISA CARBllRANTES 
Diseñada con materiales de ran 

resistencia para aplicar todla 
clase de productos Iíquidos: 

Herbicidas, Insecticidas. 
Fungicidas, 

Abonos liquidos 

1 TALLERES RALUY 1 
Av. Catalunya, s/n (Cami Gran) 

Av. Catalunya, 53 
25332 LA FULIOLA (Lleida) 
Tel y Fax: (973) 57 00 68 

lABOAATORl0 DE ANAllSlS Y DIAGNOSTICO 
DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS 

LDO. ACUSTIN ESCUREDO PRADA 
E5ILIDIO\ EU.\FOLOGICO\\ FERIILII) \I) DE 
SIIELOS. I'ROGR4\I\\ D t  \ I jO\ \DO, 
FERIIRRIG\CIO\\ RIELO.ElE(ClO\ O E P I  
lRO\tSPORT \~I\IERlOS,RECIlPEHACIO\:DE 
SCfLOS \LTRICIOI \EGET\l, DI \(,\OSlI. 
CO FOL14R CI111\OI HIDKOYO\ICO5, 
4GI A5 RE\II)l \LF\ \I\lEKI \$ OR(, \\IC \5 
\ $L $1 \\( l\5HL \ll( \\,(OUR€((lO\E>OE 
C \HE\( l!\ \II\ER\l F\ \ OR(, \ \ l (  \\ 

C /  D O C ~ O ~  Domc.ncch 1 Pl.iri1.t 
43203 REUS (T.irrdqoii.il 

Tcl +34.(9)77 3 1 9 7  14 
Fax +34 (9177 3 1 01 71 



Producción 

Sur de Estados Unidos y México 
La zona del sur de Estados Unidos, incluyendo la mitad sur de California 

y México, es una de las más productivas del mundo 

Producción de hortalizas en fresco por estados 

Un crecieiire número de esrados esrú viendo como su producción de horralizas crece. La producciorr roral de horrnlizos 
en Esrados Urridos alcanzó 7,4 billones en 1995. Coliiurriia contó con más de la rnitad de producción de horralizas en 
1995. Florida esrrí a la baja debido a sus problemas de clima, pero permanece como segundo estado mús imporrunrc. 

En rercer lugar en cuanto a producción desracun Arizonn y Texas. 

La horticultura del sur 
de los Estado Unidos, que 
comprende 22 estados, la mi- 
tad sur de California y Méxi- 
co, es muy variada. A pesar 
de que la mayor parte de la 
región sufre heladas periódi- 
cas, inundaciones y huraca- 
nes es una de las zonas 
hortícolas más productivas 
del mundo. La competencia 
con otros países repercute en 
los mercados, de forma simi- 
lar la ley del Libre Comercio 
Norteamericano (NAFTA) ha 
causado preocupación entre 
los productores de tomate 
que se dedican a los mismos 

cultivos que los mexicanos. 
Las exportaciones mexicanas 
hacia Estados Unidos son 
considerables; en 1990, las 
hortalizas frescas representa- 
ron dos tercios del total. 

La región del desierto 
de Arizona, California y Mé- 
xico es una de las zonas pro- 
ductoras de hortalizas más 
importantes del mundo. 

California 
California es la primera 

en la producción de lechuga, 
tomates, melones, apio, za- 
nahorias, coliflor, brócoli, es- 
párrago, espinacas, pimien- 
tos, alcachofas, judías ver- 
des, ajo, perejil y coles de 
Bruselas. También produce 
más del 75% de las fresas 
frescas y procesadas de Esta- 

m La ley de Libre Comercio Norteamericano 
(NAFTA) ha causado preocupación 

entre los productores de tomate que se dedican 
a los mismos cultivos que los mexicanos m 

dos Unidos. Encabeza la pro- 
ducción de uva para mesa, 
pasa y uva. 

Florida 
Florida es la segunda en 

frutas y hortalizas básicas y 
también en floricultura. La 
industria florícola de Florida 
se centra en plantas en mace- 
ta de flor y hojas, verde para 
corte, plantas de temporada 
para los mercados nacionales 
e internacionales. 

Arizona 
Arizona está el tercero 

en la producción de hortali- 
zas frescas de los Estados 
Unidos con las lechugas, me- 
lones y cítricos. 

La producción de pata- 
tas de Colorado está la nove- 
na o décima en el ranking de 
los Estados Unidos. La in- 
dustria viverista y paisajista 
es el sector hortícola que se 
desarrolla más rápidamente 
en Colorado, así como en 
muchos otros estados de esta 
región del sur. La propaga- 
ción mediante plantas de co- 
rona engrosada. Alrededor 
del 70% de los invernaderos 
de Colorado se dedican al 
cultivo de claveles y rosas, y 
el 30% restante a plantas de 
temporada y en maceta. 

Hawai 
La agricultura de Hawai 

ha estado dominada mucho 
tiempo por la caña de azúcar 
y la piña. Todos los produc- 
tores cultivan flores tropica- 
les exóticas, plantas de vive- 
ro, café, bananas, nueces, 
etc. La industria de la flor 
cortada (anthurium y orquí- 
dea) suministra al turismo y 
a los mercados de exporta- 
ción. Poco a poco, la gente 
se está dando cuenta que las 
frutas y hortalizas juegan un 
papel muy importante en la 
alimentación y que el paisaje 
y las plantas ornamentales 
son elementos muy impor- 
tantes para conseguir una alta 
calidad de vida. 

e.. 

Fuente: Chronica Horticulturae 
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Las mejores muestras alimentarias Cómo garantizar la calidad global 
y la calidad saniraria fueron parte 

@Dónde se muestra el producto ¿ 
en fresco? i Junto 

de las grandes preocupaciones 
planteadas por el sector de In 
alimenración. 
En las imágenes se observa 
el aspecio de dos de los srands 

con el industrializado? de Sial, en los cuales se destaca 
la necesidad y la imporrancia 
de la cerrificación en el comercio 

En Sial predominaron, como es lógico, las empresas de producto en fresco de productos horfOfrUtíColaS. 

francesas, aunque hubo una amplia representación internacional 

Alimentaria, Anuga y 
Sial son, en orden alfabético, 
las ferias europeas más im- 
portantes de la alimentación. 
La primera, en España, y la 
segunda, en Alemania, tienen 
lugar, respectivamente, en la 
primavera europea de los 
años pares y en el otoño de 
los impares. En el otoño ac- 
tual, el turno Fue de Sial, que 
se desarrolló en París entre el 
20 v el 24 de octubre. en lo 

getales, además de la reposte- 
ría, son el foro donde se 
muestran todas las gamas 11 a 
V, que siguen al producto en 
fresco (el cuadro 1 las mues- 
tra a todas); tienen u n  marca- 
do carácter internacional; to- 
das han decidido separar a los 
expositores que ofertan ma- 
quinaria para industrializar 
del producto en sí, haciendo 

para el los una feria en los res- 
pectivos años alternos. Apro- 
vechando su tirón, poco antes 
o después de ellas se lleva a 
cabo una reunión del sector 
en fresco importante, como es 
el caso del Congreso Cimo 
antes de Anuga y del Congre- 
so Eurofruit al acabar Sial. 

Y, respecto al producto 
en fresco, que es el que nos 

interesa a nosotros, todas es- 
tas ferias tienen como gran 
meta, atraerlo. Ya estuvo pre- 
sente en Anuga'95, donde la 
situación, en una segunda 
planta, no lo favoreció excesi- 
vamente; también en Alimen- 
taria'96, con un stand de 
Mercabama en que se mostra- 
ron los principales importa- 
dores, así como empresas de 
Lérida y algunas extranjeras. 
Faltaba saber cuál sería la si- 

quedfue su XVII edición. 
Estas ferias tienen varias 

características en común: re- 
únen a todo el sector del pro- 
ducto industrializado no ve- 
getal (cárnicos, lácteos, etc.); 
dentro de los derivados de ve- 

a En Sial se reunieron un importante número tuación en Sial. 
Sial tiene la ventaja, res- de empresas de todo el sector de la alimenta- pecto a Anuga, de contar con 

ción, aunque cabe destacar el fructuoso trabajo instalaciones feriales con un 
de la organización feria1 por conseguir atraer a plano «más claro», dado bási- 

marcas de producto en fresco camente a que se trata de una 
serie de grandes salones situa- 
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dos formando un aproximado 
semicírculo y a un mismo ni- 
vel. Este año, el Salón 3 se 
denominó el del Producto en 
Fresco. En él se reunió a em- 
presas con producto en fres- 
co, delegaciones regionales y 
de países. Entre las empresas 
y delegaciones regionales 
predominan, como es lógico. 
las francesas (Les produits du 
soleil. Pomona. Prince de 
Bretagne ,... ; las interprofesio- 

Cuadro 1: 
Las gamas 

de productos 
vegetales 

comestibles 

nales de Aquitaine, Limousin 
y Charentes, asociadas; etc. ), 
pero también estuvieron em- 
presas extranjeras como Dole; 
las manzanas Melinda de Ita- 
lia; las frutas de la distribui- 
dora O Melro, de Portugal; 
Capespan, de Sudáfrica ... 

I Gama 

II Gama 

lll Gama 
IV Gama 

V Gama 

El producto en fresco 
y las diversas gamas 

Es entre las delegaciones 
extranjeras donde se suscita la 
duda de si estas ferias alimen- 
tarias son el mejor foro para 
el producto en fresco. En la 
mayoría de los stands extran- 
jeros lo que se expone es una 
mezcla de gamas. La empresa 
que, por ejemplo, produce 
hortalizas para consumo en 
fresco y congelados no decide 
-aún?- mostrarse en los pabe- 
llones correspondientes con 
dos stands. Elige uno, en fun- 
ción del peso de cada una de 

Producto en 
fresco 

Productos 
enlatados 

Congelados 
Troceados, 
preparados, 
mlnimamente 
procesados 
Cocinados y 
envasados 

al vacío 

d e -  - - 2 - 
0. 

e- - -y--.- - 

-.Y\ 

exponerse juntas o continua- 
rá predominando la diferente 
realidad de clientes que histó- 
ricamente han tenido, una di- 
ferencia que cada vez más, si 
se piensa en las grandes su- 
perficies, se desdibuja. 

Por el lado de los pro- 
veedores, el valor agregado 
tiende a ser cada vez mayor y 
también mayores los esfuer- 
zos por que las distintas ga- 
mas, en especial, la IV y la . 
V, puedan competir en longi- 
tud de la vida posrecolección 
(para la IV) y sabor, para am- 
bas, con la 1, el producto en 
fresco. 

Sial es una de las grandes ferias europeas de lo alimentación en la que se dan 
cita los representantes más importantes de l a  industria alimentaria. En la 
joto, Miguel Angel Rodríguez, gerenie, y Muriel Pezé, directora de exporta- 
ción, en el stand de la marca Virginias del grupo Indusirias Rodríguez, S.A., 
empresa líder en el mercado español de productos dulces con y sin a z ú c a ~  

estas gamas en su negocio. 
De lo que resulta que ninguna 
de estas ferias resulta compa- 
rable a AGF Totaal, la feria 
europea que con más propie- 
dad es la del producto en fres- 
co; en ella, principalmente los 
importadores de Rotterdam, 
pero cada vez más los 
exportadores de otros países, 

muestran su género. En la ú1- 
tima edición (otoño 1995, 
también bianual) se vio que 
también estaba atrayendo al 
sector de la tecnología aso- 
cjada: refrigeración, madura- 
ción, etc. 

La pregunta que deben 
contestar sucesivas ediciones 
es si las «gamas» tenderán a 

m Cada vez se nota más el interés por encontrar 
nuevos valores añadidos a las frutas y hortali- 

zas, y una clara muestra de ello es la gran diver- 
sificación de «gamas», en especial la IV y la V, 
que tienden a incrementar su longitud de vida 

en posrecolección y su sabor r 

Cuadro 2: 
Datos y cifras 

de Sial-96 

Con lo que, por este ex- 
tremo de la cadena, es lógico 
que las gamas se oferten con- 
juntamente. Hoy por hoy, el 
interesado en producto en 
fresco, aún busca ferias en 
que la diferencia sea clara. 

Tomada conjuntamente, 
no cabe duda de la espectacu- 
laridad de Sial y de que son 
necesarios varios días, más 
cuanto mayor sea la gama de 
productos de interés, para 
aprovechar todos los contac- . 
tos que en ella pueden hacer- 
se. Tampoco cabe duda de 
que Los esfuerzos hechos por 
sus organizadores para atraer 
al producto en fresco, han 
sido exitosos. 

Entre las novedades ex- 
puestas, una corresponde al 
sector vegetal, en su V Gama; 
Vit'Fruits son peras (Wi- 
Iliam's) o manzanas y se pre- 
paran peladas, cocidas (con 

-- -- - - 

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96 



FERIAS 

Atraer exposirores y visirantes 
extranjeros j r e  lo preocupación 

número uno de los organizadores de 
Sial. Di la/oto superior i;qrrierda, 

Carlos Coururier v derrás suyo Jesús 
Priedi. de l a  empresa mexicana 

Citrícola Couirrrier. A la derecha, 
arriba, el stand de l a  empresa 

ecuaroriona Bonita. 
Abajo, en el margen izquierdo, uno 

de los srands brasileños, y a la 
derecha la empresa Azura, de 

Marruecos. 

azúcar y conservantes) y 
pasterizadas, se envasan al 
vacío. Se comercializan jun- 
to con una receta y su vida es 
de un mes a temperatura am- 
biente. 

Son un ejemplo de la se- 
gunda de las tres tendencias 
que mostró el sector de la ali- 
mentación con mayor clari- 
dad en Sial. La primera, «el 
placer»: los productos deben 
gustar al consumidor en todas 
sus facetas tanto desde el 
punto de vista visual como 
organoléptico. La segunda, la 

practicidad: la facilidad en el 
uso, tanto si se piensa en el 
envase como en el producto 
en sí, son esenciales. La ter- 
cera, es la sanidad: la salud, el 
buen estado físico determinan 
las compras de los consumi- 
dores. 

Por el lado de los 
expositores, en algún caso, se 
echó en falta un stand común; 
un ejemplo de ello es Brasil. 
Con él se hubiese logrado, 
como ya ocumó en España 
durante Euroagro, una mayor 
notoriedad para las empresas 

expositoras. Entre ellas, en 
Francia, se contaron firmas 
tan importantes como Maisa 
y varias delegaciones estata- 
les y, entre los visitantes, al 
menos, seis secretarios de 
agricultura (o lo que es igual, 
funcionarios con rango de 
ministro a nivel estatal), en 
lo que es una clara demostra- 
ción del valor que concede 
Brasil a aumentar su presen- 
cia en mercados extranjeros. 

Alicia Namesny 
agrocon @ediho.es 
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Climatología 

Los cítricos durante 
el mal tiempo 

Cada factor climático adverso requiere medidas de manejo para llegar 
al destino con fruta de calidad y confiable. Se han desarrollado paquetes 

tecnológicos para las situaciones más comunes: bajas temperaturas, 
lluvias y elevada temperatura 

Las características ad- 
versas del clima en determi- 
nadas regiones hacen que 
deba desarrollarse un paque- 
te tecnológico capaz de con- 
trarrestarlas y adaptado a la 
obtención de un producto de 
calidad. 

Es el caso de los cítricos 
en Uruguay, uno de los pri- 
meros productores de estos 
frutos de América del Sur, 
presente en contraestación en 
los principales mercados del 
Hemisferio Norte. Las expor- 
taciones durante los últimos 
años han pasado de 4 millo- 
nes de cajas a 9 y las pers- 
pectivas para los siguientes 4 
años indican que se llegará a 
cifras entre 12 y 13 millones. 
Todo esto, coexistiendo con 
un invierno en que las situa- 
ciones de bajas temperaturas 
-como las ocumdas este año- 
lluvias, y altas temperaturas 
asociadas con altas hume- 
dades relativas son comunes. 

Temperaturas bajas 
En el caso de las bajas 

temperaturas, cuando se trata 
de daños severos, es sencillo 
determinar qué fruta está 
afectada. 

Las dificultades se pre- 
sentan en los grados interme- 
dios, ya que existe una am- - a 

plia gama entre la ausencia y 
la presencia de daños. Estos 
van desde la aparición de 
oleocelosis hasta la pérdida 
de zumo. En ambos casos, 
asociado a una reducción 
considerable en la capacidad 
de conservación de la frutas. 
La piel de la fruta dañada 
por frío, y, en especial, la 
mandarina, es particularmen- 

te sensible a sufrir daños por 
roces, como los que ocurren 
al pasar por la línea de acon- 
dicionamiento. El manchado 
se manifiesta recién a partir 
de las 24 o 48 horas de haber 
sido procesada la fruta y la 
intensidad de los síntomas es 
mayor cuanto más baja es, 
dentro de los rangos conven- 

veces se desestiman. Estas 
medidas pueden subdividirse 
en cinco grupos: prevención, 
evaluación y diagnóstico, to- 
ma de decisiones, prácticas 
durante la cosecha y manejo 
en planta de empaque y cá- 
mara frigorífica. 

A modo de ejemplo, en 
las englobadas bajo preven- 

@ En los últimos años las exportaciones 
de cítricos de Uruguay pasaron a ser 

de 4 a 9 millones de cajas. 
Para el año 2000 se prevé que rondarán 

los 12 millones de cajas 

Uruguay es uno de los primeros productores de cítricos en América del Sur, 
presente en contraestación en los principales mercados del Hemisferio Norte. 

EII la imagen, carga de cítricos en el Puerto de Nueva Palmira, Uruguay. 

cionales, la temperatura en ción, el facilitar el drenaje 
cámara. La lucha contra este del aire frío, evitando todos 
tipo de daño pasa por tener aquellos elementos que lo di- 
en cuenta una serie de medi- ficulten, como son las corti- 
das, muchas de ellas conoci- nas densas en la parte infe- 
das y que, por su sencillez, a rior, las zonas bajas empasta- 

das o con abundante vegeta- 
ción o, incluso, la presencia 
de una copa muy baja en los 
árboles. 

Heladas 
Los lugares con mayor 

riesgo de ocurrencia de hela- 
das deben cosecharse prime- 
ro, así como debe cosecharse 
primero los frutos de la parte 
externa de la planta. La ex- 
tracción del aire frío de las 
zonas más bajas en forma 
mecánica es una técnica que 
se desarrolló en Uruguay y 
complementa las medidas 
pasivas, con muy buenos re- 
sultados. Consiste en reducir 
la diferencia térmica entre 
las zonas más bajas y las más 
altas. Para luchar contra las 
heladas también es necesario 
evitar todas aquellas prácti- 
cas que retrasan la madura- 
ción, tales como fertilizacio- 
nes nitrogenadas tardías o 
excesivas, las aplicaciones 
tardías de aceite, el riego 
continuado en las últimas 
etapas, etc. La toma de deci- 
siones, una vez evaluados los 
daños, pasa por descartar 
como fruta de exportación 
toda aquella proveniente de 
zonas con un nivel de riesgo 
capaz de manifestar síntomas 
en destino. Las partidas du- 
dosas se estacionan en cáma- 
ra durante cinco días para 
proceder a una evaluación 
una vez pasado este periodo. 

La coexistencia con los 
otros dos tipos de situaciones 
climáticas adversas -lluvias y 
altas humedades y tempera- 
turas asociadas- ha permitido 
también el desarrollo de sen- 
dos paquetes tecnológicos 
capaces de contrarrestar los 
efectos negativos. 

Juan Carlos Codina 
y Claudio Namesny 

Resumen del trabajo presentado 
en el Vlll Congreso de la Sociedad 

Internacional de Citricultura, 
en Sudáfrica, [[Manejo tecnológico 
de cosecha y poscosecha de fruta 

cítrica durante condiciones 
climáticas adversas.>. 
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lsrael 'sfingerprint has touched manyfields of world agriculture. 
Agriculture techniques developed by lsraeli researchers have been applied worldwide. But, in Israel, agriculture 
never rests on its laurels. 

COME SEE THE MARVEL KfKH YOUR 0WN E E S  
"Mashov 97" will show the latest lsraeli agricultural and horticultura1 innovations. ln the era ofpeace Israel 
becomes the hub of the Middle East. 
At "Mashov 97" you will have the opportunity to meet manufacturers, researchers, salesrnen and farmersfiom 

r 
THE lNTERNATlONAL AGRICULTURAL 
TRADE EXHIBITION 

THE YEARLY EXHlBlTlON 

MASHOV: TEL: +972-7-6280233, FAX: +972-7-6274648 

e OFICINA COMERCIAL: FABRICA: 
Cronlsto Carretes, 9, 69 H 
Tel: (96) 35 I 79 o I \+/ 2;g;)~;gy- s/n 
Fax: (96) 35 1 79 O 1 

Olupo Fax: (978) 86 00 30 
46003 VALENCIA ~b.o  rericoia. 44360 SANTA EULALIA (Teruel) 



... COMPOST ORGANICO 
MAS LEONARDITA NATURAL: 

Naturvigor es uno enmienda orgbnico húmico 
totalmente natuml y muy rlca en ocidos hhrnicos y fúfvicos. Lo 
base del p t o d ~ o  estó constituida por esti&wles selecciomdos 
de Ganaderfa Certificada, perfeetamenfe compostadas en 

de poblacián microbiono de bacterias. Además, lc novedosa 
incorporación de kmirdi+u ~ m l  procedente de !os propias 
explotaciones mineras de DAYMA,  elevo los riquezas del 
producto y aporta extracto húmico de alta calidad y eficacia, 

Camino Entndia, r@ 66, Pol. IndurMal Mimfkrrsr 
lbkbr~~: (9.76) 4 T  96 98 

Fax: 19-76) 4 1 59 86 
-1 3 (Espoñn) 



Londres, Eurofrui t'96 

Estrategias frescas para frutas 

A la izqrcierda, Chris Whire, de 
Eurofruit, quien encabeza el equipo 
que organizó el congre.co presidió lo 
mesa dedicada a la logística. Eir ella 
intervinieron Rüdiger Kasper. de la 
empresa de cargo aéreo Nagel 
(Alemania), Jack Kloosrerborq de 
Vriesvernen Kloosterboer y Marc de  
Naeyer, de Nordic Distribrciion, esras 
dos últimas empresas, de Holanda. 
Abajo, Pedro Sirjnr Juliá, de 
Cultivar, eri el ceniro, acompañado 
de su hijo Pedro (izquierda), 
comenra con Chris Todd, de Del 
Monre Fresh Produce. la experiericia 
española eii la comercia1i:ación de 
la piña Golden. 

mento de los productos pre- 
parados. Sabor, producto re- 
gional y estacionalidad tra- 
dicional constituyen oportu- 
nidades naturales que pro- 
ductores y operadores pue- 
den utilizar a su favor. 

El producto preparado 
Ejemplo de alguna de 

y hortalizas en el mundo estas tendencias es lo que 
ocurre en Noruega; Kristian 
Nergaard, del Grupo Bama, 

de la alimentación moderna indica que sus coterráneos 
quieren consumir más fruta, 
pero esto debe ser prepara- 

Exportadores e importadores se reúnen bajo este lema da: no quieren tener que pe- 
lar manzanas, naranjas ... 
Las encuestas dicen que un 

La reestructuración de 
los operadores y las nuevas 
ideas para atraer a los clien- 
tes fueron los temas estrella 
del último Congreso Euro- 
fruit, la reunión a la que pe- 
riódicamente convoca la re- 
vista del mismo nombre. 
Este año, 23 al 25 de octu- 
bre, el punto de encuentro 
fue Londres y la asistencia, 
todo u n  récord. 475 partici- 
pantes de un total de 44 paí- 
ses se reunieron en la que 
constituye la convocatoria 
número 10 de la publica- 
ción inglesa. 

El futuro del comercio 
del producto en fresco trae 
consigo un aumento de la 
competencia, una raciona- 
lización de la cadena de su- 
ministros, un aumento de 
las barreras a la entrada de 
productos en fresco, un au- 

El aseguramiento de la calidad 
se consolida como un factor 

de sobrevivencia en el sector en el mundo 
de la alimentación moderna 

69% de la población quiere 
consumir más frutas y hor- 
talizas; a la vez, un 60% de 
las «familias» están forma- 
das por I o 2 personas. Lo 
que constituye una tenden- 
cia similar a Estados Uni- 
dos y Holanda. En estos 
países los productos de IV 
gama o preparados constitu- 
yen entre un 11 y un 18% 
de las ventas totales de pro- 
ductos alimenticios. 

Identificar el producto 
Roger McCombie, de 

Marks & Spencer, explica 
que esta empresa asigna es- 
pecial importancia e; su es- 
trategia comercial a la cali- 
dad, los valores añadidos y 
el servicio. La cooperación 
con los proveedores se con- 
sidera un punto esencial en 
este marco. Su política de 
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CONGRESO 

Paralelameti/e a las conferencias 
existe una exposición de un grupo 
selecto de empresas; las fotografías 
muesrran una vista de los salones. 

identificación del producto 
ya da sus frutos; el consu- 
midor pide ahora tomates 
por su nombre: Melroe, etc. 
Hace unos años comenzaron 
una campaña con producto- 
res de manzana selecciona- 
dos, con quienes pactaron 

Cuadro 1: 
Las cifras que cuestionan las subastas 

que dejaran las frutas du- 
rante más tiempo en el ár- 
bol, para que lograran me- 
jor sabor. El resultado ha 
sido una vuelta al sabor tra- 
dicional, que e! cliente sabe 
valorar. 

Los factores de calidad 
Estudios hechos en Ita- 

lia indican que los operado- 
res tienen cada vez mayor 
interés en género prove- 
niente de producción inte- 
grada y que también hay un 
aumento del interés por la 
calidad intrínseca. Se esti- 
ma que la reducción en el 
uso de pesticidas durante 
los últimos años ha sido del 
80%. 

Roberto Della Casa, 
del consorcio Covoer, de la 

N* de 
subastas 

97 
58 
28 
25 
21 

1970 
1980 
1990 
1991 
1995 

región de Emilia Romagna, 
se refiere a una encuesta en 
que el 73% de los operado- 
res coincide que la calidad 
será el principal atributo del 
producto del futuro; un 46% 
piensa que los valores que 
le siguen son el precio y la 
constancia en el abasteci- 
miento. Los criterios para 
elegir los proveedores serán 
la calidad, la proveniencia 
(áreas especializadas) y el 
control del proceso de pro- 
ducción. 

Las empresas suizas 
tienen una larga experiencia 
en productos con niveles 
controlados de residuos; 
Reto Battaglia, de Migros, 
señala que los legisladores 
tienen aún pendiente el 
aceptar que la tolerancia 
cero es una utopía. 

Pero, a la vez, el ase- 
guramiento de la calidad, 
con todas las facetas que 
ello engloba, si bien es un 
factor de costes, cada vez 
más se vuelve, en primer 
lugar, un factor de 
sobrevivencia. 

Pero jes la ISO 9000 - 
concretamente, la 9002 para 
el caso- la clave de la cali- 
dad? La respuesta es sí, si 
la norma se cumple; una 
mala calidad no se puede 
solucionar con una norma, 
sea cual sea. Y, en ese caso, 

Fecturación 
(millones de florlnes) 

1.272 
2.336 
3.861 
4.324 
3.670 

a m H o m e g m n  Kenya. 

m M & W Mack Limiled. 

Plalorm - Afco. 

la identificación del pro- 
ducto banaliza la marca y, 
si indica aue c u m ~ l e  una 
norma, también a tsta. 

Logística 
Las perspectivas para 

el transporte del futuro indi- 
can que el camión crecerá 
un 46%, pero la estrella 
será el tren. Rüdiger Kas- 
per, de la empresa de cargo 
aéreo Nage! indica que la 
cuota de mercado del trans- 
porte ferroviario aumentará 
en un 126%. El transporte 
por carretera se beneficiará 
del aumento en la capaci- 
dad de carga de los camio- 
nes; las unidades modernas 
lleva 66 palets en vez de los 
33 tradicionales. 

La paletización, ya 
muy extendida, aumentará 
más aún; también el número 
de envases que servirán tan- 
to para trasladar al producto 
preenvasado como para, una 
vez abiertos, servir de 
expositores en un supermer- 
cado. 

Reagrupación 
de operadores 

Kees de Wit, de Van 
Dijk, de Delft, indica que el 
proceso de concentración en 
el número de detallistas 
continúa. Su poder de com- 
pra, en consecuencia, au- 
menta. También hay una 
concentración en el número 
de productores y una desar- 
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Enrre los conferencianres que se 
ocuparon de las nuevas esiraregias 
para desarrollar l a  demanda de los 
consumidores esruvo Nancy Tucker , 

de la Produce Mcrrkering Associaiion 
de Eslados Unidos. Ronald Bowri, 

presidente de l a  Asociación Chilena 
de Exporradores jue el moderador 

titulación de estructuras de 
exportación estatales. Israel 
analizó su experiencia de li- 
beralización respecto al pa- 
pel único que desempeñaba 
Agrexco hasta hace unos 
años. Un camino que 
SudAfrica comenzará a tran- 
sitar. En Eurofruit, Louis 
Kriel, jefe ejecutivo de 
Capespan Internacional y 
Unifruco, hizo las primeras 
declaraciones públicas en 
Europa sobre los efectos de 
la desregulación en el futu- 
ro de la exportación de fru- 
tas de Sudáfrica. Ahora los 
productores individuales 
podrán comercializar libre- 
mente. Con lo que el cami- 
no, para la producción, se 
vuelve cada vez más parale- 

lo al de la distribución. Po- 
cas empresas, pero grandes. 
Para la empresa pequeña no 
se vislumbran tiempos me- 
jores. 

Las subastas 
holandesas 

La experiencia de los 
holandeses con sus subastas 
es aleccionadora; en un pro- 
ceso que ellos mismos resu- 
men como de e100 años de 
subastas y 98 de éxito», se 
observa una reducción a 
una cuarta parte de las su- 
bastas en los últimos 20 
años (ver Cuadro 1) y que 
la facturación tuvo su máxi- 
mo en 1991. No obstante, 
hay quien opina que los 
veiling tienen bastante más 
vida que la que en este mo- 
mento parecen mostrar. 

¿A qué se atribuye esta 

pérdida de operatividad? 
Variación en la demanda de 
los consumidores, concen- 
tración e internacionaliza- 
ción de los compradores y 
aumento en la competencia 
en calidad están en primer 
lugar entre los factores que 
explican esta situación. Lo 
que se espera sea el reme- 
dio a esta situación empezó 
a gestarse en diciembre del 
año pasado y pasa funda- 
mentalmente por dos medi- 
das: fusión de subastas, un 
proceso que algunas ya han 
emprendido, y la creación 
de un ente de comercia- 
lización, The Greenery In- 
ternational. 

La nueva PAC 
Leo Gijsberts, presi- 

dente del grupo de trabajo 
sobre frutas y hortalizas en 

Un 69% de los habitantes 
de Noruega quiere consumir más frutas 

y hortalizas ..., siempre y cuando 
se las den preparadas e 

COPAICOGECA explicó 
los efectos de la nueva PAC 
sobre el sector hortícola. 
Las organizaciones de pro- 
ductores serán, a partir del 
l o  de enero próximo, la co- 
lumna vertebral de esta po- 
lítica. Entre otros aspectos, 
serán ellas las encargadas 
de financiar el 50% de las 
intervenciones en los pre- 
cios; Bruselas ya no pagará 
el 100% sino sólo el 50% 
restante. 

Los exportadores extra- 
europeos e importadores eu- 
ropeos continúan buscando 
vías para lograr una mayor 
liberalización del comercio, 
mientras que la postura de la 
Comunidad es explicar que 
hay pocas posibilidades, que 
el dinero aportado por los 
agricultores en forma de im- 
puestos se use para favorecer 
la entrada de productos de 
países no europeos. 

A. Namesny 
aarocon O ediho.es 
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CONSTRUCCIONES METALICAS i 
I 

Eb r i camos  todo tipo de túneles, multitúneles rectos y curvos 
. con sistemas opcionales de ventilación, frontales y otros com- 

plementos. 

Estructuras para sombrajos de tipo plano o curvo. 

Respetamos el espacio interior de su invernadero, ofreciendo 
mesas de cultivo f ~ a s  y desplazables, con sistema incorporado 
para riego por inundación. 

Tratamos de complacer todas las necesidades para su jardín 
con nuestros pequeños invernaderos que mejor se adapten a 
sus exigencias. 

Realizamos e instalamos invernaderos de cristal y centros de 
jardinería a su medida. 

hvernaderos FERTKi, una industria a su servicio con diseño 
personalizado, calidad y garantía. 

TALLERES Y OFICINAS GENERALES 
CAMPOLONGO - Apartado 34 - 15601 PONTEDEUME 

(La Coruña) España 
TIs. (981)430978-430810- Fax (981)43 13 13 

1 novedosa una gama 

1 de sustratos específicos para 
el cuittva di- de: 
r Planta arbustiva. 

3 Forestales. 
o Planta de temporada. 
eGeranio. 

Cyclamen ... 
AdemAs disponemos de: 
-Tienas vegetales y recebos. 
- Abono orgánico. 

A - etc 

1 1FERVOSR 
7. FEmRmoNQABUIEr, 

Cap del Pont - 08519 LA GLEVA (Barcelona) 
Tel (93) 850 27 20 - Fax. (93) 850 25 95 

qnteles de calidad 

Nephrolepis (5 variedades) 
Spathiphyllum (3variedades) 

+ Syngonium (4 variedades) 
Ficus benjamina 
Ficus golden king 

1 

Philodendron (3 variedade: 
Homalomena 

AUemmpiantu 
terminada de : 
Nephrolepis , Syngonium, 
Spathiphyllum, Schefflera, 

Ficus benjamina, 1 
Dracaena rnassangeana 

y marginata, 
effernbachia, l 

lantas ejemplares, 
rlanta de temporada ... 

vfl€spacios Fuengirda, SI. , 
Ctra. Churrlana - CBrtama Km. 3,700 

lI -~\i 29130 ALHAURIN DE LA TORRE (MhIaga 
bL: (95) 241 01 50 - Fir ;  (95)241 44 3d I 

' 



TOMATES 

Cientos de millones de 
kilos de tomates se consumen 
en los mercados de frutas y 
hortalizas de todo el mundo. 
El tomate es la reina de las 
hortalizas y con la masifica- 
ción de la oferta de los tipos 
de fruto larga vida se ha pro- 
ducido cierta homogenización 
en las estanterias de los su- 
permercados, los frutos apa- 
recen siempre rojos y duros. 
Los catálogos y los ensayos 
de las casas de semillas anun- 
cian novedades y en los in- 
vernaderos de los agricultores 
más inquietos estas noveda- 
des se transforman en pingues 
beneficios. 

La variedad Zapata es un 
híbrido de fruto grande, de 
aquellos que en la huerta del 
meditemaneo llaman univer- 
sal porque la planta se adapta 
a muchas condiciones del cul- 
tivo en invernadero, aire li- 
bre, temprano. En Almería es- 
tán sembradas del orden de 

Ahora los tomates son duros, rojos y de larga vida 

Pintón y sabroso 
La enorme variabilidad genética del tomate y la gran importancia de esta 

hortaliza en el mercado hace que las casas de semillas introduzcan constantes 
y rápidos cambios en la oferta varietal de estos frutos 

Arriba, a la izquierda, romares para sanas y refrescarite.~ erisaladas y que 
(/demás son ... larga ilida. /al  y como afirman Antonio Jitninei y l a  Iri,q. Téc. 

Agrícola, Encarni Fernándcz. 
A l a  derecha, rrna niuesrra de tomores Zapara en pintcin. Ln ntaduración de 

estos romates grandes y carno.ros se produce desde el irtrerior hasrn el 
exrerior. 

Y abajo, deralle de las caracteris/icas de dos romares Zapata err los cuales, 
a parre de su tamaño, se aprecia una esrruc~ura y una consri~rtción interna 

-multilocular- que les da iin imporrante valor añadido y les concede grandes 
venrajas ranto para los mercados locale.r, como para el exterior -cxporracidn-. 

400.000 semillas de la nueva 
variedad de tomates Zapata y 
en Torres Vedras, ~ o r t u ~ a i ,  
cerca de 800.000. Entre las 
dos regiones, hay cerca de 
100 hade tomate; de esta va- 
riedad y ahora el mercado 
dará precio a una de las pri- 
meras cosechas de tomates 
larga vida desarrollada pen- 
sando en los consumidores de 
ensaladas del Mediterráneo. 

Pintón y sabroso, decían 
los responsables de los ensa- 
yos, en un recorrido por algu- 
nos invernaderos. El tomate 
Zapata, es de fruta grande y 
carnoso -multilocular- madu- 
ra de adentro hacia afuera y 
permite la recolección en un 
punto de maduración pintón. 
En este número de la revista 
el informe del Juego Varieral 
está dedicado al tomate y allí 
están los tipos de fruto, la di- 
versidad y las preferencias en 
los mercados y el variable 
ranking de variedades. Para 
las casas de semillas los tra- 
bajos de mejora no son nin- 
gún juego sino la búsqueda de 
frutos diferenciados ante los 
consumidores y de nuevos ca- 
minos para los agricultores. 

Máquinas de producir 
tomates 

Hoy las actuales varieda- 
des de tomates que se plantan 
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FRUTAS Y HORTALIZAS 

Antonio Jiménez, de Roqueias de 
Mar; en la forografa de l a  izquierda, 
parece inviiarrios a visitar su ensayo 

de romaies Larga Vida. 
A la derecha, Raúl Pairocínio de 

Portugal, en un invernadero de 
Almería muestra un racimo de 

tomates del híbrido Zapaia. 

en Almería, Canarias, Holan- 
da, Méjico ... son máquinas de 
producir tomates. Las mayo- 
res productividades, decían en 
el artículo sobre nuevos toma- 
tes, los autores Jesús Cuartero 
y Rafael Fernández de la Es- 
tación Experimental La Ma- 
yora publicado en la revista 
Horticultura de Noviembre, 
son debidas al manejo equili- 
brado de las plantas más que 
debido a unos cultivares fren- 
te a otros. f-: 

Para el agricultor, por 
tanto, decían estos autores, la 
incorporación de nuevas va- 
riedades vendrá por la necesi- 
dad de presentar un producto 
diferenciado al mercado. 

El consumo de tomates 
en fresco, tiene una tendencia 
al alza en los paises desarro- 
llados y se está iniciando la 
carrera de las especialidades: 
frutos acostillados, los cheny 
-los hay de color rojo y ama- 
rillos, y el tipo cóctel, hay va- 
riedades que se presentan al 
mercado en ramillet con fru- 
tos redondos y otros ligera- 
mente alargados, aparecen va- 
riedades que cuadroplican el 
contenido vitamínico y otros 
de color anaranjado con alto 
nivel de b-caroteno ... el aba- 
nico de posibilidades de los 
investigadores no cesa de cre- 
cer y ahora tendrán que ser 
las marcas y los agricultores 
que a través de la variedad - 
apuntan los autores antes se- 
ñalados- los que pueden em- 
pezar a buscar sus variedades 
exclusivas. 

Es común la opinión que 
en Almería las variedades de 
tomates más usadas actual- 
mente en los mercados de ex- 
portación han perdido la 
tipificación del origen e inclu- 
so el sabor que tenían hace 
tan solo algunos años. En los 

puntos de venta dicen que los 
tomates de ahora, todos son 
iguales, duros y rojos, y hay 
comerciantes que empiezan a 
preguntarse si volverán a ser 
como antes. 

El Zapata un larga vida 
para un consumo pintón 

Para Raúl Patrocínio, di- 
rector de la asociación de 
Horticultors du Torres Vedras 
en Portugal, los tomates 
híbridos Zapata, son de larga 
vida, 4 semanas, y se cortan 
pintones. También pueden 
recolectarse en rojo. Esta es 
una de las mejores variedades 
en cuanto a calibre, sabor y... 
es larga vida. En Portugal la 
cultivamos tanto al aire libre 
como en invernadero, dice 
Raúl Patrocinio. 

El éxito actual de las va- 
riedades larga vida no permite 
pasos atrás en las líneas de 
mejora y en los programas de 
los nuevos ensayos de los 
agricultores, porque aporta 

algo positivo para toda la ca- 
dena agroalimentaria que re- 
corren los tomates en fresco: 
el productor, mayorista, el de- 
tallista y el consumidor en su 
casa. En este sentido, Antonio 
Jiménez, se toma muy en se- 
rio los ensayos con la varie- 
dad Zapata, ya que le permi- 
ten cultivar con las mínimas 
exigencias de larga vida en el 
producto que le exigen en la 
cooperativa, mientras a la vez 
ofrece un tomate diferenciado 
para mercados muy importan- 
tes como son los de Cataluña 
y Valencia, en los cuales se 
usn grandes cantidades de to- 
mates de larga conservación 
para ensaladas en un punto de 
madurez pintón. 

En el ensayo de Jiménez, 
en una finca de Puebla de 
Vicar, hay de 4 a 6 frutos de 
más de 200 gr por ramillete y 
la planta mantiene el vigor y 
la uniformidad de fructifica- 
ción hasta más amba del 
alambre. 

El éxito actual de las variedades larga vida 
no permite pasos atrás en las líneas de mejora 

y en los programas de los nuevos ensayos de los 
agricultores porque aporta cosas positivas 

a toda la cadena agroalimentaria: al productor, 
al mayorista, al detallista y al consumidor 

Los ensayos y la mejora 
no cesan 

El tomate tiene una enor- 
me variabilidad genética y 
por ahora, uno de los secretos 
del ámbito científico parece 
ser conseguir trabajar con ma- 
teriales que tengan buen con- 
tenido de azúcares y niveles 
altos de ácidos. Los cambios 
en la oferta varietal de las ca- 
sas de semillas son muy rápi- 
dos y parece que van a serlo 
aún mucho más. 

Con mucha razón una 
empresa de semillas que 
transportaba visitantes a los 
campos de ensayos desde la 
exposición Expo Agro Alme- 
ría titulaba : este autobús le 
transportará al siglo XXI. En 
el mismo sentido, los infor- 
mes del Juego Varietal que 
publican los números de esta 
revista permanecen al servi- 
cio de los lectores y de las 
empresas de semillas que de- 
seen participar en su actuali- 
zación, utilizando la dirección 
de Intemet, http ://www.edi- 
ho.es en donde se encuentran 
las páginas de la plataforma 
Horticom; Horticultura. Infor- 
mación y Comunicación. 

Pere Papaseit 
pptOediho.es 
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Grandes o pequeños, redondos o largos, duros, en ramillete ...... 
Tomates para el mundo 

m iomaie, originario de 
im Andes pertenacc a la familia 
de las SolaraBcm. tas e@- 
dona de CrWbd Colón a 
Sudmárica hiamn los primera 
que hdbhmn del tomate. aunque 
Fue Hanten Cortts quiCn al en- 
contrarla coltivada en México la 
inwduci6 en 5paRa a 1523, 
punta de pwida para la díhui6n 
de cala especie cn Europa y 
D b W  CM-. 

La forma original del fm 
cra padda a la & ias actuales 
10- mmza en color amad- 
Uo, do abf al nombre iiatinna de 
r p o m b d o r o m .  Los franceses. ini- 
cisumcnte lo cultivaroa como 
 nia amen tal. atnbuyándoIe p 
pieda&% afmdisim, de ahí su 
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FRUTAS Y HORTALIZAS 

paña con 2,7 m. de t (de las 
cuales poco más de 1 m. de 
t corresponden a tomate de 
industria. Otras produccio- 
nes importantes en esta par- 
te de Europa son las de Gre- 
cia ( 1 5  m. de t), Portugal (1 
m. de t), Francia (0,s m. de 
t), Países Bajos (03  m. de t) 

b y Bélgica (0,3 m. de t). 
Dentro de Norteamé- 

rica, EE.UU. cuenta con 
una producción media anual 
de 10 millones de toneladas, 
por delante de México (2 m. 

Producción de t) y Canadá (0,4 m. de t). 
La producción mun- En Africa, con una pro- 

dial puede dividirse en 7 ducción total de 6,7 millo- 
grandes bloques: Asia, nes de toneladas, los princi- 
Unión Europea, Norte- pales países productores son 
américa, Africa, Sudamé- Egipto (3 m de t), Marrue- 
rica, Europa del Este y cos (1,2 m de t), Argelia 
Oceanía. (0.5 m de t) y Túnez (0,4 m 

Asia, con 25 millo- de t). 
nes de t, es el gigante de El mayor productor 
la producción mundial. sudamericano es Brasil con 
China produce anualmen- 2,7 m. de t, seguidos por 
te más de 8 m. de t, la In- Chile (1 m. de t), Argentina 
dia 6 m. de t, Irán 1,6 m. (0.8 m. de t), Colombia (0.3 
de t y Japón 0,7 m. de t. m. de t) y Venezuela (0,2 m. 
Turquía (el mayor pro- de t). 
ductor de Medio Oriente) Europa del Este, han 
produce unos 4,s m. de t, visto descender sus produc- 
y otros países importan- ciones casi a la mitad en los 
tes dentro de la misma úitimos años. Aún así, las 
área como irak, Jordania, previsiones de cara al au- 
Israel y Siria, obtienen mento son esperanzadoras. 
producciones del orden Haciendo una media de los 
de 0,4 m. de t cada uno últimos años Rumania cuen- 
de ellos. ta con un potencial de 1 mi- 

La Unión Europea, llón de toneladas, Bulgaria 
con una producción total con 0,5 m. de t, y Polonia y 
de 15 millones de tonela- Hungría unos 0,4 m. de t 
das, destaca Italia con 5 cada uno. 
m. de t, seguida por Es- Oceanía concentra sus 

mayores producciones en 
Australia (0,4 m. de t) y 
Nueva Zelanda (50.000 t). l 
Huevos frutos 

En este apartado, sólo 
se hara referencia a los tipos 
de tomate para consumo en 
fresco, excluyendo a las va- 
riedades denominadas de 
«industria». 

Diversidad de tipos de 
tomate, rendimiento precoz, 
naturaleza híbrida, alta pro- 
ducción, resistencia gené- 
tica a patógenos, buena con- 
servación, calidad y presen- 
tación, calibres homogé- 
neos, buena coloración y ca- 
lidad gustativa, adaptación a 
las cadenas de producción y 
consumo, etc., son algunas 
de las características gene- 
rales analizadas en el desa- 
rrollo de los nuevos cul- 
tivares de tomate. 

El juego varietal de la 
mayoría de hortalizas ha su- 

f r ido  
n o t a -  
b l e s  ' 

cambios en 
los íiltimos ' 

años, pero el inte- - 
rés suscitado a raíz de 
los tomates híbridos de lar- 
ga vida (Long Shelf Life - 
L.S.L.), iniciada hace más 
de 6 años, ha sido especta- 
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JUEGO VARIETAL 

te agrícolas y el compromi- 
so de producción. Ejemplos 
de ello han sido el tomate 
para venta en ramillete que 
actualmente ya tiene un im- 
portante mercado, o los ti- 
pos de frutos alargados para 
el consumo en fresco o los 
tipos Cocktail y Cereza. 

De las variedades de- 
nominadas tradicionales, 
s610 han perdurado aquellas 
que ofrecen algún uso muy 
especial, o bien por su nivel 
especial de adaptación a de- 

. . +  terminadas zonas o regiones productoras. variedades 
normalmente muy sabro- 
sas pero poco rentables a 
gran escala que ocupan 
algunos pequeños seg- 
mentos del mercado. 

Las variedades 
Atendiendo a la cla- 

sificación del cuadro ad- 
junto, en tipo Beefsteak 
destacan: «Indalo» muy 
apto para transporte; 
«Boa», « N U N  9 9 7 1 ~  y 
«Concreto» resistentes al 
agrietado. 

De los tipos arneri- 
canos de porte determi- 
nado destacan: «Lydia», 

cular «Apla», «Pakela», «Bla- 
a ni- zer», «Solido», «Luxar». 

' ve1 mun- ((President*, <(Tropic», 
dd Todo «Ace», «Empii-e» muy 

está en fun- apreciado en Argentina, 
ci6n de la gené- «Caracas», «Sunny» uno 

tica: la introducción de los híbridos más culti- 
del gen rin (inhibidor de la vados en Argentina. 
maduración), el nor (sin En tipo Marmande, 
maduración), incluso otros muy apreciados en mer- 
genes de menos efecto pero cados del litoral Medite- 
que su mezcla puede dar re- rráneo y Sudamérica, 
sultados espectaculares no destacan: «Marinda» to- 
s61o en la vida del fruto sino lerante al agrietado, «Hy- 
en el sabor, olor y color. Es- mar» y «Raf». 
tos g a s  rin y nor, en En tjio Vemone, 
homocigosis inhiben com- destacan las variedades: 
pletamente la maduración, «Mereto», «Cristal» de 
pero en heterocigosis, con- frutos firmes, «Precox», 
fieren al fruto características 

t 
«Rinaldo», «Meran)> y 

de color, sabor y conserva- «Vemar» que toleran el 
ci6n más parecidas a los tratamiento hormonal, y 
parentales normales (Phi- «Carpy» de frutos parte- 
loicze el ul., 1992). nocárpicos. 

Los criterios para el Los tipo francés, son 
juego varietal son múltiples, muy apreciados en el 
y la decisión final es un mercado americano, aun- 
compromiso entre objetivo que prefieran el Beef- 
de venta, criterios puramen- steak de frutos más gran- 

ligerame* 
hgeros o &h 

. nr, -. 
? n t r m $ O g  r h b  y ~ e n e - w r n h  lbalas, 
rambién existe un t l p  da vuao apmcb, de goqw 
iso y sin cicatrim para d m e W  WiIb 
m p o h  ~~~~~* I 

h o ,  g c a m r a b  vi6Yos1, m un 
entre 1.5 Y 50 m aahio. Frutos mLPv 

amaños. 

ipo y-- b EtBwadw, BB mi200 a& m cCf3lp-m y 
-nrnt 
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des. Destacan las varie- 
dades: «Savor» de buena 
polinización en frío, 
«Medea» también con 
buen comportamiento en 
frío, «Top 21 » y «Ro- 
meo» de porte rastrero. 

Los tipo Money- 
maker son los preferidos 
por el mercado holandés 
e inglés, también con 
gran aceptación en Fran- 
cia, Bélgica, Hungna y 
Escandinavia. Destacan 
las variedades: «Alle- 

to», «Darion tolerante a 
terrenos y aguas salinas, 
«Restino», «Belcanto» 
para Hungría y «Solen- 
tos» para Escandinavia. 

Algunas de las va- 
riedades más popuares en 
tipo Cereza comestibles 
son: «Delicado», «Sweet 
100», «Cheny Baby», 
«Cheny Wonder», &he- 
r i t a ~ ,  «Evita» y «Small 
Fry». 

De la nueva clasifi- 
cación llegada con la in- 
troducción de los tipos de 
larga conservación (Long 
Shelf Life-L.S.L.), «Da- 
niela» (en Argentina co- 
nocido como «Tornrny») 
es el Iíder mundial, pero 
existen otras variedades 
comerciales, que además 
de la larga vida han apos- 
tado por una mejor cali- 
dad de sus frutos, ejem- 
plos de ello son: «Zapa- 
ta» (fruto de más de 200 
g, que puede recolectarse 
en pintón o rojo, mul- 
tilocular y bastante car- 
noso, el típico tomate 

mediterráneo para ensala- 
da), «Durinta» (el típico 
tomate canario de gran 
popularidad en Europa y 
que es líder en España), 
«Davinia» (de caractens- 
ticas muy similares a «Za- 

Shev Ljrc (i.S.L) o laga vi&, ds los cualc~ el Efiier es 
Danicla &n Algsniinu conocido COPW Tornmyj, pero otms cum 

1 icnie tn rico O~,ht#p~/íwww.bdmo.ea 81 Jucga u una htbmiricit 
,'I i - --y -- 

eaabart por I R  RA de m ~ -  & ~mímlmra, m b~ a d o ~  infamati- 
vos de diversa procedencia -publicaciones técnicas y de marcados de flores. frutas y 

honalizas. empresas de material wgnirl y m%rendos mayori-.. Agradecenios a todas 

las personas que han colaborado en la búsqueda y disposición de información para estas 

páginas, e invitamos a todas las casas de semillas. viveros y obtentores del material ve- 

getal a c o n a m e  a través de lniernet a nuestro t-mail: horticom@ediho.es donde po- 

dr5n actualizar esta informacibn perinaneniemenie durante 12 meses. 

pata») y «Roncardo». 
Otras variedades L.S.L. 
interesantes son: «Conten- 
to» para cultivo de otoño, 
«Perfecto» y «Novy». 

En tomates alargados 
para el consumo en fresco 
el &encara» -también 
L.S.L.- es lider en Fran- 
cia, pero actualmente va- 
riedades como «Olivade» 
se encuentran en muy 
buena posición en otros 
mercados europeos. 

De variedades en ra- 
millete son de las que más 
existe, dado que la dispo- 
sición de los frutos en la 
planta siempre es en rami- 
llete. A pesar de ello hay 
variedades concebidas 
para ser comercializadas 
con esta disposición final: 
«Monika», «Durinta» y 
«Alboran», la mayoría de 
ellos L.S.L. 

Los tipos cereza son 
los más parecidos a las 
formas originales de esta 
hortaliza. 
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m n n  
1 S G F  m ' SUSiRATOS PARA SEMILLEROS WORTICOLAS - 

S SUSTRATOS PARA PRODUCCION DE FLORES DE TEMPORADA 
1 - SUSTRATOS PARA GERANEOS POINSETIA ETC. 

- SUSTRATOS PARA PRODUCCION FORESTAL 
- SUSTRATOS ACIDOS Y NEUTROS 

[Yi;l: SUSTRATOS PARA CESPEDES Y CAMPOS DEPORTIVOS 

4 -7 ELABORAMOS TODO TIPO DE SUSTRATOS QUE LOS 
PROFESIONALES NOS SOLICITENI 

L -, -. l 1 TURBAS GF, C. B. - C t E ~ a b a l - S e g ~ ~ 9 4 3 - 8 0  14 58 - Fax: 943-80 00 11 - 20213 IDIAZABAL (Gipuzkoa) 

SOL Y SOMBRA 
O 

P ~ ~ ~ S l R l A S  AGRICULTOR, asegura tus cosechas y consigue el 

a, 
máximo rendimiento empleando mallas agrícolas <tEls 
Molins. S.A.#. Comprueba los resultados extraordinarios 

l. 
en plantaciones de: aguacates. kiwis, naranjas tempranas, --- u. uva de mesa, fresbn, melbn, tomate, pimientos y 

Partida El Romeral. s/n. - 46860 ALBAIDA (Valencia) berenjenas. SOMBREOS, para plantas ornamentales y 
Tels.: (96) 290 15 78 1290 09 82 - Fax (96) 290 09 82 MANTONES, para recogida de aceitunas y almendras. 

TUBERIA EMISORA [M&%- B *  = 

UN DESARROLLO ESPAÑOL CON TECNOL061A ESPAÑOLA 

Polig. Industrial Pla Vallonga - Coile 5 - 24 
Telf.: 96-528 88 51 - Fax.: 96-51 1 44 39 
Telex 6624 HMSN - E 031 13 - ALICANTE 



QUIEN ES QUIEN 
- - - - 

I QUIEN ES QIUIEN 1 
- - - - - 

- . - -  

A s o f r u ~ u n a  &tacada 
con 

- 
- - 

Asofruit es una asocia- 
ción que se constituyó el 6 de 
marzo de 1978. Se trata de 
una asociación patronal que 
agrupa a empresas comer- 
cializadoras de fruta, siendo 
la más importante del sector y 
la más atractiva, no tan sólo 
en el ámbito del mercado es- 
pañol, sino también en el ca- 
pítulo de la exportación. 

La asociación está es- 
tructurada en tres grupos o 
secciones: la del mercado in- 
terior, la del mercado exterior 
y la sección de asentadores. 

Por un  lado, Asofruit es 
una entidad profesional que 
defiende los intereses secto- 
riales de los comerciantes, y 
por otro presta servicios como 
son: 

e la captación y búsque- 
da de información para facili- 
tarla a los profesionales de la 
asociación y, en definitiva, a najaer ~nveua Escolú es el presiaenre de la Federación Española de 
los profesionales del sector Asociaciones de Producrores p Projesionales de Frutas y Horializas, 
que la requieran. FEFRUTH, n la cual esiú adscrita Asofruir. zaciones y la industria. 

e la promoción de la for- En definitiva, este es un 
mación y la difusión de cono- breve resumen de las funcio- 
cimientos e informes sobre e el desarrollo y la orga- empresas y asociaciones de nes que lleva a cabo la asocia- 
los diversos procesos comer- nización de misiones comer- ámbito nacional y internacio- ción patronal Asofruit, una or- 
ciales. ciales. nal. ganización que, en total, agru- 

e el asesoramiento diri- e la aplicación (subsi- m y, por último, la coor- pa a 99 empresas de diverso 
gido, sobre todo a las necesi- diariamente con la seguridad dinación de las relaciones con tamaño y que está integrada 
dades de mantenimiento y social) del Sistema Especial los diversos actores del ámbi- en la Federación Española de 
mejora de los niveles de cali- de Frutas. to sócio-económico y políti- Asociaciones de Productores 
dad. m la participación en Fe- co, vinculados directa o indi- y Profesionales de Frutas y 

m el impulso y el fomen- rias y Congresos como una de rectamente con el sector Hortalizas, «FEFRUTH». 
to de la promoción de los pro- las vías de promoción y de re- frutícola: la Administración, 
ductos. lación de Asofruit con otras los productores y sus organi- 0.0 

FRUTA, HORTALIZAS .#.. .,-. 
3~ J3ifpE ~Q~;Cz;,;*~~y{~7$~s-T a L ~ ~ ~ : t & & &  ~,.!L~~~t~y;L~g:!~&~ :' ="'r:r=-q 

. . 
&- 

E 
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Las 52 
páginas 

bien 
informativas 

de la 
nueva concepción 

fleur ami. 
Más de 1.500 buenos productos para jardineros 
y floristas. Desde brillo de la hoja hasta estación 
meteorológica. 

Todos los productos originales de la empresa Huebecker los encontrara por todo el mundo de venta enbuenos comercios especializados 
en Espana en: 

Comercial Prolar S.A. 
Alelandro Faus Badia 
Calle Pinaeta, s/n. 
Apartado de Correos 1 40  
E-46930 Quart de Poblet 
Tel 9 6  192 1 150 . Fax 9 6  1920250 

Agro Shacam S.1  
Rafael Ortega Gutieriez 
C/Canas 6 
E-28043 Madrid 
Tel. 91 4159881 Fox 91 4159881 

Comercial 
El  Almacen de la Floristeria 
Calle Julio Taternain, 6 
E-3 1 1 80 Cizur Mayor Navarra 
Tel. 948 1 83560 

JM. Perez Ortega 
Pablo E. Perez Tavio 
Avda. Anaga 45 
E-3800 1 Santa Cruz de Tenerife 
Tel. 922 253 142 . Fax. 922 261 288 

Margariia Castaneda 
Mercat de Flors y Plantes 
Parades 15-1 6 Carr Nac 1 1 KM 639,5 
E08340 Vilassar de Mar Su buen suministrador poro 
Tel. 9 7  594652 125 - Fax. 93 3 197287 productos de calidad. 

Paul Hübecker GmbH & Co. KG 
Rosenstrak 77 . D-47918 Tonisvorst . Postfach 1233 . D-47908 Tonisvorst 
Teléfono 07-49 2 1 5 1 /70 90 30 . Fax 07-49 2 1 5 1 /70 90 34 



Aminoácidos 
H I D R Ó L I S I S  E N Z I M Á T I C A  

Aminoquelant-Ca. 
La movilidad del calcio. 

Terra-Sorb Foliar. 
Aminotícidos 
de aplicaci6n foliar. 

Terra-Sorb 4 
Macro-radicular 
Aminoácidos 
para la fertimgación. 

Fhbrica: Poligono Industrial 
Carretera Nacional II, Km 680.6 
Palafolls (Barcelona) España 

bioibérica, s.a oficina comerch~:  LIUSSA. 28 
08028 Barcelona - España 

División Agrícola Tel. (93) 490 49 o8 
Fax (93) 490 97 11 



Ecuador, el país El desarrollo de la floricultura 
que se cubre en Argentina 

de flores A 

Hace aproximadamente 15 
años se llevaron a cabo las 

Spathiphyllum, 
un cultivo en alza 

Durante los últimos 20 
años el Spathiphyllum ha ga- 
nado gran popularidad dentro 
de la industria de la planta de 
follaje tropical. El Spathi- 
phyllum constituye un enlace 
entre las plantas de follaje y 
la planta de flor en maceta, 
debido a que es una planta 
que produce flores y tiene un 
follaje que además de bonito 
es resistente. Este género es 
de la familia Araceae, que 
también incluye las oma- 
mentales Aglaonema, Anthu- 
rium, Dieffenbachia y Philo- 
dendron. 

pág. 1 18 

primeras plantaciones de flo- 
res en Ecuador. Hoy, en 1996, 
se calcula que el cultivo de 
especies ornamentales en este 
país ocupa alrededor de 1 S00 
hectáreas y que existen mhs 
de 150 empresas dedicadas, 
en mayor parte, a la produc- 
ción de flores de clima tem- 
plado, y en menor medida a la 
ornamentales tropicales. En la 

En Argentina existen alrededor de 5.600 hectáreas destina- 
das al cultivo de plantas en maceta y flores para corte. De 
todo este territorio, 4.000 hectáreas son sin invernáculos -al 
norte del país- y de las 1.600 hectáreas bajo polietileno, vidrio 
y umbráculos, 500 se ubican en las imrnediaciones de la ciu- 
dad de Buenos Aires, en el llamado cinturón verde bonaerense. 

actualidad, la producción de 
flores se realiza, básicamente, 
desde dos aeropuertos: los de 
Quito y ~ u a ~ a q u i l .  

En la presente sección, pu- 
blicamos u n  extenso informe, 
dividido en tres partes, sobre La exportación de 

rosas en Uruguay pág. 107 la floricultura en Ecuador, y 
en el cual se exponen los 
principales condicionantes de 
este cultivo en el país, las em- 

En Uruguay se ha impul- 
sado un movimiento expor- 
tador de rosas, que controla 
todo el proceso que va desde 
la producción hasta el desti- 
no final, implicando un am- 
plio número de productores y 
empresarios de Maldonado. 
Las rosas de Uruguay tienen 
una ventaja cualitativa res- 
pecto a las de otros países de 
la zona, debido a las eleva- 
das temperaturas y la falta de 
estaciones bien definidas en 
el vaís. 

- Producclbn de planta ornamental en maceta 
- Bncojardlneria 
- Planteles lorestales y de Jardín 
-Arboles y arbustos ornamentales 

presas que se dedican a la 
producción y a la exportación 
y las ferias de referencia en la 
zona. En el informe. se hace 
referencia, entre otras cosas, a 
la difícil situación que atrave- 
s6 el sector de la horticultura 
ornamental, entre septiembre 
de 1994 y marzo de 1995, 
cuando los estados Unidos 
aplicaron un arancel del 
49,75% a la importación de 
flores de Ecuador. 

pág. 123 pág. 100 
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Ecuador, el país 
que se cubre de flores 

úz floricultura de Ecuador triunfa por su calidad y variedad 

Se dice que el cultivo 
de especies ornamentales 
ocupará este año en Ecuador 
500 nuevas hectáreas, lo que 
haría un total cercano a las 
1.500. Tales son las expecta- 
tivas para el final de 1996. 
Las primeras plantaciones se 
llevaron a cabo hace unos 15 
años; en había 20 ha, 
que pasar ser 300 en 

ad, exis- 
ten más d resas de- 
dicadas a ucción de 
flores de plado en 

n menor su medida, m a y o r 0  a amenta- 

les tropicale . 

yen los propias eiuatorianos 
su éxito ei;'ados in- 
ternacion es. El oricultor 
ecuatoria z de su- 
min~strar, $@# una mis- 
ma especie', u undancia 
de colore vez, un 
gran surt especies, 

 comercial.^^ de flo- 
res abarca hectáreas, 
ocupa a 1 bajadores 
(un 70% es) y se 
estima qu ajo indi- 
recto a 30.000 pe onas. 

viese momentos difíciles ya 

que un 80% de las rosas te- 
nían como destino aquel 
país. Consecuencia lógica de 
esta situación es el interés 
por nuevos mercados y, en- 
tre ellos, Rusia se encuentra 
entre los de más crecimiento 
actualmente. Son importan- 
tes compradores de flores 
colombianas los Países Ba- 
jos, Italia, Alemania y Cana- 
dá; y, en menor medida, 
pero también cuentan, Sui- 
za, Francia, España y Argen- 
tina. 

Ornamentales 
de clima templado 

La producción de orna- 

mentales de clima templado 
se localiza en la sierra, prin- 
cipalmente en dos zonas, al 
norte de la ciudad de Quito 
(provincias de Pichincha e 
Imbabura) y al sur (Coto- 
paxi), en altitudes que ron- 
dan los 2.200 a 2.500 msnm. 
Las principales especies son 
rosas (60%), gipsofila, cla- 
vel, clavelina, pompón, cri- 
santemo y flores de verano. 
En rosas, son más de 60  las 
variedades cultivadas. En I 
los últimos años se han ins- explotaciones pequeñas (1-3 
talado también cultivos de ha), muy tecnificadas y que 
rosa en los alrededores de la basan su exportación en mer- 
ciudad de Cuenca (provincia cados diferentes del norte- 
del Azuay), constituidos por americano. 

La producción de orna- 
El cultivo de flores en Ecuador abarca 1.140 mentales 

La producción de orna- hectáreas, ocupa a 13.200 trabajadores. Duran- mentales se lleva a 

te 1996 la superficie plantada con ornamentales en la zona litoral, don- - 
aumentará en cerca de 500 ha de la altitud no supera los 
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ECUADOR 

sente en casi todos las ferias 
internacionales promocio- 
nando sus productos-, reci- 
bió uno de los premios que 
se otorgaron durante la feria 
Agriflor por la calidad de su 
stand. 

Logística 
La exportación de flo- 

res se lleva a cabo en este 

I 
Exportación de 1 

producción de rosas, gipso- el que prese 
filas, etc., pero su aeropuer- Foto 2: Los 

que limitan la carga que F o t o 3 : L a  
pueden admitir los aviones. protagonis 

toral, es un centro de expe- Foto 4: Aunq 
dición de parte de la produc- de Agrocons 
ción de la sierra. Existe en Agriflor; alg 
proyecto Otro aeropuerto personalmente: Jo fa Musso (a  

carga. 

en 
destinado exclusivamente a la izquierda) y Alexandre Figueiredo 

(a la derecha). encargados de 
exporraciones de, respectivamente, 
Solplasr e Ininsa. Enire ellos. Pim 
Koosman, encargado de venras de la 

Cuadro ' : f i rma de refrigeración Geerlojs. que 
ores ecuatorianas por atendió, junio a Peler Geerlojs. 

especie en 1995 quien no salió en la joto. su siand en 
Agrflor. 

800 msnm. Tanto aquí como 
en las explotaciones ubica- 
das en la sierra, la situación 
geográfica del país, en el 
ecuador del planeta, asegu- 
ran 12 horas de luz diarias. 
Guayaquil es un centro de 
exportación de heliconias, 
musas, zingiberáceas ... Una 
de las empresas más activas 
internacionalmente de la 
zona, Magic Flowers -pre- Fuente: Ecuador Exports, 3@ ed. Banco del Pacifico 
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Fotos 5, 6 y 7: 
Florlec es la sociedad que engloba 

de fincas dedicadas 
mayo 

la evolución 
de la empre finflor, que 

en 1989 ltivando esta 
ie iotal que 

ab na a las 70 
hectáreas y irabajado- 

res. Ramiro ra es uno de 

lizar ahora y en !a cual tienen 
cifradas eranzas. La 
producci@ actua 

ersijicado ltivan otras y 
especies miniclavel, 
pompone , mamental ... 

la fo 
bulbo S de Israel. 

De Reurers, etc. 

Agriflor-96 
La de octubre de este 

año del Agnflor, 3 al 6, es la 
feria ornamental más exitosa 
que se llev6 a cabo en Quito 
y también de AmCnca Lati- 
na. Iniciada hace unos años y 
con una cadencia bianual, al- 
ternando con Proflora, la fe- 
ria de Colombia, en esta edi- 
ción reunió 170 expositores. 

Los organizadores fueron la 
empresa holandesa HPP, 
quienes trajeron una nutrida 
delegación de firmas ofer- 
tantes de tecnología de ese 
país, a la que se sumó la 
presencia de empresas de 
otras naciones, ya sea en 
forma directa o a través de 
sus representantes. Las fran- 
cesas Meilland, Filclair, 

Richel ...; las alemanas Kor- 
des y Tantau; Selecta y 
Revivim, de Israel; las espa- 
ñolas lnverca -quien, ade- 
más, montó un invernadero 
de tres naves donde se llev6 
a cabo el acto de apertura, 
realmente multitudinario-, la 
de fertilizantes Coda, las 
agrupadas en Agroconsorcio 
AIE (Agromillora Catalana, 
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Evolucióndel valor 

stroflores. 

obtenciones. eillarid, a 
ente las 

obtenciones, 
Agriflor'96 a SU 

desplaza no los zonas 
de producci&.ln h f i lo 10 están 

l 
Aiio Miles 

d e  dólares 
(valores FOB) 

3 1 19.2SO 

-- 

* , a l  
J!mr 34-61 0 
1m 59.558 
I##E 78,422: 

Fuente: Ecuador Exports, 
3fJed.. Banco del  Pacifico 

u sirs visitaPr rhwer :o  eri 
el trabajan que Alain junBz W n e s  h 

Joro 9 muest . de eso 
situación. c 

Arnabat, Caustier Ibérica, 
Daymsa, Ediciones de Hor- 
ticultura, Ininsa, Irrimón, 
Solplast y Tecnidex) ... 
Otras empresas no tenían 
stand, pero estuvieron visi- 
tando la feria, caso de Ma- 
nuel Pérez Pérez, de Agro- 
sistemas. 

El organizador por par- 
te de Ecuador fue la empresa 
Expoeventos, especializada 
en ferias; Expoflores (la 
Asociación de Productores y 
Exportadores de Flores de Dentro de los visitantes cipación más notoria; Carlos 
~chador)  tuvo el papel de 
coorganizador y el mérito de 
que estuvieran exponiendo 
las empresas más significati- 

productores de flores, hubo 
importantes delegaciones de 
empresarios colombianos y 
del estado de California 
(EEUU). 

Se echó en falta una 
mayor presencia de floricul- 
tores de otros países latinoa- 
mericanos, especialmente de 
Perú, que por su cercanía e 
importancia de la floricul- 
tura, hacía prever una parti- 

~ o z a d a ,  de Roots Perú, fue 
uno de los visitantes de la 
feria. Aunque en número li- 
mitado, estuvieron presentes 
mexicanos, venezolanos, 
centroamericanos, chilenos, 
bolivianos y miembros de la 
Cooperativa Argentina de 
Floricul tores. 

La próxima cita latinoa- 
mericana, en Bogotá, duran- 
te Proflora.97. 

la producción de plantas de ro.ral 
para América Lafina; en Ecuador 
cuenra con ires fincas que abarcan un 
total dc 45 hectáreas; está insralada 
también en Colombia y tiene 
representantes en otros paises. como 
es el caso de Guatemala. En la foro 
12, Carlos Krell, gerente general. 
explica las caracierísticas de las 
variedades instalados en el área 
experimenial. El total de culrivares 
esrá en rorno a las 120 y son 
represenianres exclusivos de Kordes 

vas de la producción de or- 
namentales y el suministro 
de tecnología del país. 

También tuvo su stand 
Asoflex, la Asociación de 
Productores y Exportadores 
de Flores Tropicales Exóti- 
cas y Plantas Ornamentales, 
que agrupa a los productores 
de las zonas costeras. Du- 
rante el acto de inauguración 
de la feria, Jaime Muñoz m Al norte de la ciudad de Quito, a unos 90 - 
Campozano, presidente de . minutos por carretera, está situada una 
Expolfores, expuso la rápida 
evolución del sector orna- de las zonas más importantes de producción 

para Colombia y Ecuador y de 
algunas de las obtenciones de Nirp. 
En la foro 13, Helms Berns-Kordes, a 
la izq.. quien al mismo riempo que la 
drlegacidn de Agrijlor visitaba 
Plantador; obsetvaba las variedades 
de su firma con Emsi von Drarhen, 
responsable de la evaluacidn de las 
obtenciones de W. Kordes Sohne. 

mental ecuatoriano. de flores en Ecuador y el mundo. 
El apoyo del gobierno a En estas páginas, algunas de las empresas 

esta actividad se tradujo en la 
presencia de autoridades de que tuvieron la gentileza de poner sus fincas 
nivel máximo en la política a disposición de quienes quisieron conocer 
del país durante ese acto. in situ la floricultura del país 
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Fotos 14 y 15: El grupo Guaisa es 
responsable de Suii Rite Farms, una 

empresa que cuenta con más de 60 
ha dedicadas a las rosas. Se 

caracrerizo por su preocupación en 
lograr una comercialización 

sumamente ágil: los pedidos pueden 

Ned cuenta con 3 fincas 
te. Parte de Una familia dedicada 1 y un conjunto de empresas 

agrupadas bajo el paraguas 
La historia del caso de «Inlandes». Las caracte- 

rísticas de estas explotacio- 
nes reflejan la evolución del 

arrollado vida de toda una familia. grupo. Desde la primera, 
, todo ello Nacido en Portugal, donde Inlandes, donde predominan 
preservar Abdul Latif, es decir, Latif los invernaderos de madera, 
ores hasta padre, es propietario de ho- hasta Ecuaclavel, con insta- 

laciones de metal, transcu- 
rren 7 años. A final de 1997, 

rosas; en la azar a Ecuador. Casado con cuando el proyecto esté aca- 
bado, existirán 62 hectáreas 
de rosas, 10 de claveles, 5 
de miniclaveles y una hectá- 

una forma de echar raíces en rea de limonium. Distribui- 
, Charlene el país, por consejo de un gos directivos estuvieron das en tres fincas: Inlandes, 
de ventas; amigo holandés que le ha- atendiendo a 10s visitantes Nabila, Samir - Ecuaclavel. 

Heather F a  de bl6, hace unos 3 lustros. de que durante los días que Las actividades del gru- 
nales; Omer las posibilidades de este ne- duró Agriflor se acercaron a po se llevan a través de un 

y Keirh gocio. Inlandes, Ned le reconoce el conjunto de.empresas: Oce- 
la variedad HOY en día entre las primer sitio en los méritos an Carga, Latif Farms e 

Tango, una fincas de todos 10s hermanos de hacer posible en funcio- Inlandes California. 
el m americano. Latif (N&, Mac, Amin, namiento diario de sus em- 

Rizvane y Youseo suman presas y el afianzamiento Las fincas 
más de 70 hectáreas. Al para hacer realidad ProYec- Inlandes - Se crea 
equipo humano, cuyos car- tos nuevos. 1989, cuenta con 21 hectá- 
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reas de rosas y en ella traba- 
jan 270 personas. 

Nabila - Creada en 
1995, tiene 19 hectáreas y 
ocupa 150 personas. 

Samir - Nace en 1996 y 
son 25 hectáreas donde tra- 
bajan 240 personas. 

Ecuaclavel -También 
creada en 1996, el proyecto 
final comprenderá 9 hectá- 

la floricultura 
Cayambe es uno de los 

cantones de la provincia de 
Pichincha en que el impacto 
de la floricultura ha sido 
más notorio. Los primeros 
efectos comenzaron a pal- 
parse hace 14 años; la de- 
manda de mano de obra sig- 
nificó una fuente de trabajo 
que atrajo a trabajadores ha- 

medioambientales, como es Foto 17: Ned Lnrr/explica a \us 

la primera ordenanza medio- 
ambiental, de alcance nacio- des. la 

nal. En la actualidad existen, 
entre las alcaldías de 
Cayambe y de Pedro Mon- 
cayo. unas 120 plantaciones 
dedicadas a cultivos orna- esrú la Anron 
mentales, con una superficie las primeras 
media de 10- 12 hectáreas. es cultiva 
La principal beneficiaria de un roiul de de rosas y 

reas de clavel, 5 de mini- 
clavel y una de limonium, 
ocupando a unas 200 perso- 
nas. En diciembre 1996 esta- 
rán implantadas las 700.000 
plantas de clavel previstas 
en el proyecto. 

Las empresas 
Ocean Carga SA - 

Compañía de transporte para 
productos perecederos; las 
oficinas centrales están en 
Quito. 

Latif Farms - Instalada 
en Miami, comercializa las 
rosas de Inlandes en el mer- 
cado estadounidense. 

Inlandes California - 
Instalada en Los Angeles, 
comercializa rosas ecuato- 
rianas en Estados Unidos. 

Inlandes SA - Fabri- 
cante de accesorios de plás- 
tico para el acondiciona- 
miento de flores; abastece a 
42 empresas ecuatorianas. 

Cayambe: el impacto de 

d e  Vered FIQ#~S, al ladk de ~ e d  . ."  
L4lllJ. 
Foto 19: En de rosas 

cia el cantón. Fausto Jarrín, esta fuente de trabajo es la 
alcalde de Cayambe, explica población indígena, que 
que esto significó también constituye un 70% en la 
una demanda de viviendas y zona. En un plazo de dos 
servicios al que la alcaldía años se tiene como meta el 
tuvo que dar respuesta, así que el 80% de los cultivos 
como negociar con los em- sean biológicos. 
presarios- las ordenanzas de 
ubicación de las fincas (es- .e. 
pacios mínimos hasta los 
centros poblados, previendo Alicia Narnesny 
su expansión) y de cuidados agrocon@ediho.es 

- - - 

insralaciones 
última recnd 

Fausro Jarrí Cayatnbe, 
y señora; Ne dre y su 
señora, Ma. nionre. A 
la derecha, s Francisco 
Bahomonre esbpv$&re (le 
Inlandes. En pri¡nerplono, la 
generacidn más joven. Nabila y 
Samir. 
Foto 21: Con la finca Sanrrr & 
Ecuaclavel, un proyecto que 
acabará de realizarse ri finales del 
año prdximo, el grupo lr~landes 
alcanzará el 80% de invernaderos 
de mera1 para una superjicie roral 
de 78 hecráreas enrre rostls, 
claveles y miniclaveles. Ininso 
proveerá los invernaderos que 
compleian el proyecio de esta finca, 
con lo que de claveles -variedades 
Kooij & Zonen y Barberrr & Blanc 
principalmenie- habrá un roral de 10 
hecráreas. parre de las cuales esrán 
ya planradas ): enirarán ec 
produccidn en enero próximo, y 5 
serán de miniclai~eles. 
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ARGENTINA 

Evolución tecnológica y comercial 

El desarrollo de la floricultura 
en Argentina 

El sector de la floricultura argentina se está diversificando, modernizando 
y organizando para posicionarse adecuadamente en el mercado internacional 

La Floricultura comenzó 
a desarrollarse en Argentina 
desde principios del presente 
siglo en explotaciones del 
tipo familiar y a cargo de cul- 
tivadores inmigrantes de orí- 
genes étnicos diversos. En su 
mayoría japoneses (40% del 
total), portugueses, italianos, 
alemanes y holandeses. 

Existen áreas geográfi- 
cas de cultivo de plantas en 
maceta y de flores para corte, 
abarcando una superficie total 
de 5600 hectáreas. En el 
mapa adjunto se visualizan 
los centros geográficos cuan- 
titativamente más importantes 
(Pacella, 1990). 

4.000 hectáreas de culti- 
vo son sin invemáculos, si- 
tuadas en el norte del país. De 
las 1600 hectáreas bajo 
polietileno, vidrio y umbrácu- 
los, 500 se ubican en las in- 
mediaciones de la ciudad de 
Buenos Aires, en un radio de 

unos 100 km. tomados desde 
el centro de la ciudad, es el 
denominado cinturón verde 
bonaerense; en esta localiza- 
ción la actividad florícola 
compite en algunos casos con 
la horticultura para alimenta- 
ción. 

La comercialización es 
volcada principalmente al 
Mercado Intemo, orientándo- 
se a las ciudades de Buenos 
Aires, La Plata, Rosario, C6r- 
doba, Santa Fe, y algo a 
Mendoza. Existe sin embargo 
una tendencia incipiente de 
exportación de flores para 

corte promovida por la Coo- 
perativa Argentina de Flo- 
ricultores Ltda. 

A nivel de producción y 
en función del tipo de produc- 
to final se pueden distinguir 
claramente dos Subsectores 
dentro del Sector: Empresas 
productores de flores para 
corte y Empresas productoras 
de plantas ornamentales en 
maceta. 

Las primeras tienden a 
especializarse en la produc- 
ción de muy pocos tipos de 
flores (existe complementa- 
riedad entre algunas especies, 

Muchas de las empresas que se dedican 
a la floricultura, diversifican su producción 

para trabajar con una media de entre 10 y 15 
especies diferentes, debido a la inestabilidad 
de los precios y a la modalidad del circuito 

de comercialización 

La forogruji'u muestra un ejeniplo 
de l a  producción de plnnins 
en macera p de lo di~~ersijicacirín 
de los culrivos. en una imporianre 
exploración argenrinu. 

por ejemplo clavel y crisante- 
mo; y por otro lado cierta di- 
ficultad del productor para 
atender más de una especie, 
como es el caso de la rosa ). 

Las empresas producto- 
ras de plantas en maceta a su 
vez se subdividen en produc- 
tores de plantas de exterior, 
con mayor flexibilidad en in- 
fraestructura y manejando va- 
rias especies a la vez debido a 
la similitud de los requeri- 
mientos de cultivo, es decir 
con mayor diversificación; y 
productores de plantas para 
interior, con una significativa 
inversión en insta¡aciones e 
inmovilización de capital por 
ciclos más largos, quienes 
producen en una misma bate- 
ría de invemáculos hasta 15 
especies distintas a la vez, por 
razones que luego explicare- 
mos. 

A nivel de mercado exis- 
ten dos modalidades de venta: 
los productores de flores para 
corte se organizan en el Mer- 
cado concentrador cito en 
Buenos Aires, y los producto- 
res de planta en maceta for- 
man sus precios en el estable- 
cimiento y son concurridos 
por los demandantes. 

Subsector de Plantas 
en maceta 

En plantas de interior se 
realiza bajo condiciones con- 
troladas en invernáculos con 
calefacción. La gran mayoría 
de las empresas trabaja sobre 
tierra propia. Representan el 
estadio de mayor nivel tecno- 
lógico, y evidentemente re- 
quieren mayor nivel de inver- 
siones y mayores conoci- 
mientos. 

El tamaño de explota- 
ción de las empresas margina- 
les es de menos de 1 hectárea 
siendo la superficie más re- 
presentativa la de 2000 - 5000 
metros cuadrados; son empre- 
sas de tipo familiar donde tra- 
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En la  mesoporamiu argentina 
fambién se urilizan sistemas 

económicos de riego por aspersión 
y con ausencia de mesadas para 

cultivos iípicos de l a  región, 
tal y como muesrra la joiografía. 

Abajo, un mapa de 10s provincias 
argenlinos con actividad floricola 

imporranre. 

bajan promedio 4 personas. 
Las empresas formadoras de 
precio cuentan con más de 2 
hectáreas de cultivo y perso- 
nal contratado. 

En cuanto a la calidad de 
agua de riego es de calidad 
mediana en la mesopotarnia 
(salinidad) y deficiente en el 
cinturón verde bonaerense 
(contaminación fecal de las 
napas) . No hay manejos para 
mejorar la calidad de aguas 
hasta la fecha. 

Casi todas las empresas 
diversifican su producción, 
siendo lo más usual la inte- 
gración de 10 - 15 especies 
diferentes debido al riesgo 
existente sobre los precios de 
sus productos y tambitn por 
la modalidad del circuito de 
comercialización del subsec- 
tor. 

Si bien se intenta agru- 
par especies que compatibili- 
cen en cuanto a requerimien- 
tos lumínicos, térmicos y de 
riego a fin de simplificar el 
manejo del invernáculo, es 
claro que si se intenta produ- 
cir calidad sobresaliente este 
manejo no es adecuado por 
cuanto habrá especies en con- 
diciones ambientales sub-óp- 
timas. 

Existe un reducido nú- 
mero de empresas que se es- 
pecializan en el cultivo de un 
determinado gCnero, pero di- 
versifican en cuanto a espe- 
cies y variedades. Este es el 
caso de productores de bro- 
melias, azaleas, orquídeas y 
begonias. 

La tendencia general ac- 
tual de los floricultores en 
cuanto a tamaño de las 
plantaa es la de producir plan- 
tas chicas (en macetas de 12 o 
14 cm. de diámetro). 

Figura 1: 
Provincias argentinas con actividad 

1. Jujuy, Salta: rosas, claveles, gladiolos y tagetes. 
2. Formosa: plantas ornamentales. 
3. Misiones (El Dorado): plantas de interior y 
orquídeas. 
4. Misiones (Posadas): plantas ornamentales 
varias. 
5. Chaco: plantas ornamentales. 
6. Tucumhn: gladiolos, gerberas y jazmines. 
7. Santiago del Estero: gladiolos y rosas. 
8. Corrientes: gladiolos. 
9. Santa Fe: gladiolos y claveles. 
10. Córdoba: Arboles y arbustos, plantas de interior. 
11. San Luis: gladiolos. 
12. Santa Fe (Rosario): plantas ornamentales y 
flores de corte varias. 
13. Buenos Aires (San Pedro): rosa y plantas 
ornamentales. 
14. Buenos Aires (alrededores de Cap. Fed.): flores 
de corte y plantas ornamentales. 
15. Buenos Aires (Mar del Plata, Balcarce): rosas, 
dalias, arboles y arbustos; plantas ornamentales, 
gladiolos, claveles, etc. 
16. Rio Negro (Valle): rosas y coníferas. 
17. Río Negro (Bolsón, Bariloche): rosas, tulipanes 
y jacintos. 
18. Chubut (Esquel): tulipanes y jacintos. 

Estructuras 
de invernaderos 

Se distinguen tres tipos 
de estructuras: 

1) Invemáculos de me- 
tal. Son un reducido número 
de explotaciones, el origen de 
las estructuras es europeo, 
principalmente holandés, y 
fueron importadas a fines de 
la década del 70, aprovechan- 
do un momento económico en 
el país donde el dólar estaba 
profundamente devaluado. 
Actualmente una firma local 
(Irie Hnos.) produce estmctu- 
ras en metal y su inserción en 
el Mercado es incipiente pero 
en aumento. 

2) Invemáculos de ma- 
dera y vidrio. Aproximada- 
mente el 30% de las explota- 
ciones , el vidrio está siendo 
dinámicamente reemplazado 
por el polietileno LTD 150 y 
en menor medida por el 
policarbonato de 4 mm. de es- 
pesor. 

3) Invemáculos de ma- 
dera y plástico. Son los de 
menor inversión y correspon- 
de a los productores no for- 
madores de precio. 

Calefacción 
Es un insumo muy caro 

para la región del cinturón 
verde bonaerense, es el moti- 
vo de la radicación de explo- 
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FLORICULTURA 

Figura 2: 
Circuito económico de la 

producción de plantas 
de interior. 

Primera etapa: 
provisión de ínsumos 

1 3 VIVEROS \ 
PRODUCTORES &bI-l - \ 

FAUBA 

1 Profesion-'-- ' 

No calificada 

Invernáculos 
-RieBo 

P--a--m &K--I-- 

A la izquierda, un cuadro sobre l a  
provisión de insrrmos en l a  produc- 

ción de plantas de interior: 
A l a  derecha, Claudio Lijalad, 

consultor en floriculrura. 
en una explotación de liliums 

en Argentina. 

taciones en el norte de la 
mesopotamia Argentina (Co- 
rrientes y Misiones), debido a 
que en dicha zona es posible 
minimizar los costos de cale- 
facción, aunque con un au- 
mento de los costos de flete; 
sin embargo, en la actualidad 
el costo del flete es mayor al 
costo de calefacción (Benci- 
vengo 1995). 

Sistemas más utilizados 
por aire caliente -a gas oil y a 
gas natural- y por agua ca- 
liente -calderas a combustión 
de madera, gas natural y gas 
oil-; en estas el costo es ma- 
yor que para los de aire ca- 
liente, se restringen a los 
invemáculos destinados para 
la propagación. En cuanto a 
sistemas de refrigeración, los 
productores líderes disponen 

de cooling- systems, mientras 
que los productores margina- 
les solo tienen ventilación 
cenital y10 lateral. 

Análisis del Mercado 
Si bien en el norte del 

país encontramos cerca de 50 
empresas productoras de 
plantas de interior, es en el 
cinturón verde de Buenos Ai- 
res donde se localizan las 
empresas líderes. El subsector 
de plantas ornamentales en 
maceta se compone de un re- 
ducido número de producto- 
res líderes que utilizan un ni- 
vel tecnológico elevado para 
la producción con modernas 
instalaciones para el control 
ambiental, y un grupo mayor 
de productores alrededor de 

350 empresas, que constitu- 
yen la franja de productores 
marginales. 

Podemos definir a este 
Mercado como oligopólico 
porque los productores son 
conscientes que sus decisio- 
nes de cantidad a producir in- 
fluyen sobre el precio que 
equilibra el Mercado (enfren- 
tan a una demanda con pen- 
diente negativa); y porque son 
formadores de precio en 
cuanto a partir de una estima- 
ción de sus costos de produc- 
ción ofrecen sus productos 
con listas de precios. 

Los viveros productores 
de plantas tienen cuatro posi- 
bles vías o canales de comer- 
cialización para sus produc- 
tos: venta a viveros de aten- 

e El subsector de las plantas en maceta se 
compone de un reducido número de importantes 

productores que utilizan un nivel tecnológico 
elevado, para la producción con modernas 

instalaciones para el control ambiental, y un 
grupo mayor de productores marginales e 

ción al público (V.A.P.), venta 
a consumidor final, venta a '  
hipennercados y venta a otros 
viveros de producción (em- 
presas productoras de plugs). 

Los V.A.P. (viveros de 
atención al público) tienen un 
rol fundamental en la cadena 
de comercialización debido a 
que acercan los productos ale- 
jados de los centros de consu- 
mo (caso de la producción del 
Norte Argentino y producto- 
res marginales); y en segundo 
lugar, concentran la produc- 
ción de distintas variedades 
producidas por distintas em- 
presas de distintas localiza- 
ciones. Es decir logran la di- 
versificación que la demanda 
requiere (los V.A.P. represen- 
tan algo semejante a los dis- 
tribuidores mayoristas de bie- 
nes de consumo alimenticio). 

En los últimos diez años 
se desarrollaron V.A.P. con 
características de macroem- 
presas, ellos son Faitfull S.A., 
Buenos Aires greens, La 
Loma S.A. (quebró ), Viveros 
APO, Viveros La Facultad, y 
otros. Debido a su tamaño y 
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modalidad de compra actúan 
monopolizando la demanda. 
Estos se agrupan en la confe- 
deración llamada C.A.V.A.P. 

Los V.A.P. pueden ven- 
der al consumidor final, a los 
paisajistas o a otros V.A.P. del 
interior; estos últimos pueden 
a su vez comprar directamen- 
te a los viveros productores, 
que son empresas de muy dis- 
tinto tamaño. 

El advenimiento de los 
Hipermercados (Carrefour, 
Jumbo, Disco, Norte, wall 
mark, etc) como vendedores 
de plantas de interior desde 
1992 produjo un significativo 
desglose de la producción en 
lo que se refiere a parámetros 
de calidad; debido a que la es- 
trategia de marketing en el 
hipermercado es diferente a la 
del V.A.P. 

El consumidor final aue 
va a un V.A.P. a comprar una 
planta, tiene expresamente el 
deseo de adquirir el producto, 
por lo que tiene una exigencia 
de calidad y precio. Por otro 
lado el consumidor final que 
va a u n  Hi~ermercado no tie- 
ne el deseo expreso de adqui- 
rir una planta, y es el efecto 
visual e l  que lo incita a adqui- 
rirla, no hay en esta operación 
oferta de un producto de ca- 
lidad sobresaliente sino que 
es exclusivamente el precio el 
que influye. 

Los viveros productores 
que abastecen a los hipermer- 
cados buscan el menor precio 
de venta a fin de mantener al 
coloso cliente, en relación a 
esta estrategia aumentan la 
densidad de cultivo para di- 
luir sus costos mos y como 
resultado la calidad del pro- 
ducto final es menor a la mer- 
cadería ofrecida en los V.A.P. 

La figura del paisajista 
en el circuito de comercializa- 
ción también incide en la cali- 
dad de la producción. El 
diseñador de jardines y espa- 
cios verdes busca opuesta- 
mente al caso del hipermerca- 
do, un producto de excelente 
calidad como prioridad y 
como segundo factor de deci- 
sión el precio; y adquiere su 
mercadería exclusivamente en 

V.A.P. y viveros productores 
que ofrezcan la mejor calidad 
de producto. 

Formación del precio 
Históricamente, el precio 

cargado al producto dependió 
del precio del año anterior co- 
rregido eventualmente por un 
índice de costo de vida y una 
fracción adicional si hubo fal- 
ta de crecimiento en la em- 
presa. En el decenio 1975- 
1985, cuando el Mercado era 

tuación de Mercado en baja 
marca una crisis acrecentada 
en el bloque marginal de pro- 
ductores respecto del bloque 
de los formadores de precio, 
debido a sus diferentes estruc- 
turas de costos. 

Con el advenimiento de 
la producción de plugs y se- 
milla pregerminadas desde 
1994 se constituyó una franja 
de empresas que por el mo- 
mento responden económica- 
mente a los parámetros de 

m Los viveros productores de plantas tienen 
cuatro posibles vías o canales 

de comercialización: venta a viveros de atención 
al público, venta al consumidor final, 
venta a hipermercados y venta a otros 

viveros de producción 

Rosas de la Cooperariva Argentina de Floricirliores Ltda.. preparadas 
para ser comercializadas, posiblemente en e l  mercado europeo. 

favorable, todo el subsector 
trabajaba a capacidad plena y 
vender al precio que al 
oligopolista le conviene no 
afectaba significativamente al 
bloque marginal de producto- 
res. 

Desde 1994 y en directa 
relación al impacto de cam- 
bios socioeconómicos en la 
sociedad argentina el precio 
del producto disminuye diná- 
micamente año a año a pesar 
de la estanqueidad o aumento 
de los insumos. La actual si- 

cornercialización de plantas 
de interior, por lo que las 
agrupamos dentro de este 
subsector para este estudio 
aunque no se trate de tales 
plantas. 

Estrategias de mejora 
empresarial 

Un estudio de situación 
de una empresa (Bencivengo 
1995) productora de plantas 
ornamentales marca pautas 
claras de estrategias a seguir. 
Todos los cultivos de especies 

del género Philodendron dan 
resultados negativos para toda 
escala de producción. 

En los géneros Epipren- 
murn, Syngonio, Dieffenba- 
chia, y Nephrolepis puede 
optimizarse el beneficio en 
forma importante regulando 
la escala de producción; es 
decir, invertir en aumentar la 
escala de producción y recién 
como segunda prioridad me- 
jorar infraestructuras . El ma- 
yor impacto cualitativo sobre 
el resultado económico de la 
empresa se obtiene invirtien- 
do tecnología para la etapa de 
propagación. 

Nuestra opinión es que 
considerando que la estrategia 
más coherente en el presente 
es aumentar las ventas al me- 
nos en la misma proporción 
en que se bajan las utilidades, 
la estrategia a seguir es au- 
mentar la originalidad del 
producto final. Cambios en la 
originalidad pueden lograrse 
por dos manejos alternativos 
y complementarios a su vez: a 
través de la importación de 
explantos (semillas, esquejes, 
plantines micropropagados, 
etc) originales, y a través del 
manejo cultural diferenciado, 
mediante el uso de fitoregu- 
ladores, o mediante induccio- 
nes fotomorfogénicas (modi- 
ficando la calidad de irra- 
diancia) y10 termomorfo- 
génicas (calibrando y varian- 
do la DIF en florales para in- 
terior) a los cultivos. Es en 
este punto donde la inserción 
del técnico profesional en el 
sistema productivo se hace de 
significativo valor. 

Plantines anuales 
y bianuales 

En las últimas décadas la 
producción fluctúa entre 40 a 
53 millones de unidades al 
año; en los últimos tres años 
esta tendencia tiende a dismi- 
nuir. Existe un grupo de gran- 
des productores (850.000 
plantines 1 año promedio) ubi- 
cados en el cinturón verde bo- 
naerense y un número de 
1000 explotaciones familiares 
las cuales aportan un conside- 
rable volumen de las plantas 
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comercializadas en las ciuda- 
des del interior del país. 

La producción se realiza 
bajo polietileno en inver- 
náculos sin calefacción, ex- 
cepto en la etapa de propaga- 
ción donde se utilizan cale- 
factores poco eficientes (ta- 
c h o ~  con leña en combustión, 
o calefactores a gas oil en los 
productores líderes). En la 
etapa de cultivo las densida- 
des son muy elevadas, lo que 
no hace predecible el cálculo 
de tasas de crecimiento. 

La característica global 
del subsector es la gran diver- 
sidad de especies en cultivo, 
las de mayor importancia son 
:Prímula sp. (obcónica princi- 
palmente), Viola sp., Calén- 
dula sp., Salvia splendens, 
Lobularia marítima, Coleus 
plumei, Gomphrena globosa, 
Impatiens balsamina, Sinnia 
elegans, Phox drumondii, y 
otras. 

Las variedades anual- 
mente se mejoran debido a la 
oferta constante de híbridos 
FI europeos por parte de 3 
empresas importadoras prin- 
cipales. Otra característica es 
que a pesar de no haber meca- 
nización alguna en el 80% de 
las explotaciones, la gran can- 
tidad de mano de obra reque- 
rida para el manipule0 del 
material de bajo costo no in- 
cide significativamente en el 
costo final de producción en 
virtud de los bajísimos sala- 
rios que perciben los trabaja- 
dores de este subsector (Fer- 
nández 1992). 

requerir de una infraestructu- 
ra muy especializada y en 
consecuencia los costos de las 
mismas son semejantes entre 
ellas. Este hecho confiere ma- 
yor facilidad para convenir el 
precio. 

Sustratos 
La mayoría de los pro- 

ductores realizan sus propias 
mezclas. En materiales com- 
ponentes de la mezcla destaca 
la siguiente clasificación: 

-Turba. En los últimos 

bilidad es altamente depen- 
diente del estado de los carni- 
nos en las turberas). 

La turba contiene ácidos 
fúlvicos y húrnicos, regula- 
dores de crecimiento vegeta- 
les, y posee una microflora 
activa. Esta propiedad es ex- 
plotada por una empresa local 
que fabrica fertilizantes en 
base a destilados varios de las 
turbas del sur Argentino con 
mediana aceptación por parte 
del sector productor. 

Otro aspecto importante 

En residuos forestales 
destacan las mezclas de los 
siguientes materiales: 

-Cortezas: Utilizadas 
ampliamente en zonas próxi- 
mas a las zonas productoras 
de madera. La corteza de pino 
se mezcla con turba en pro- 
porciones variables (25 a 
50%) previa trituración en 
trozos de 1 o 2 cm. En su uti- 
lización debe suplementarse 
con nitrato de amonio parta 
evitar carencia de N en culti- 
vo. Se suele recomendar 

Figura 3: 
Circuito económico de la producción de plantas de interior. 

Etapa de comercializaci6n 

TRANSPORTISTAS 

Productores de plantas 
para exterior 

Está integrado por un 
grupo de 50 empresas aproxi- 
madamente de productores de 
árboles y arbustos ornamenta- 
les. Existen acuerdos abiertos 
de precios, las principales fir- 
mas se reúnen anualmente en 
un Congreso y emiten una lis- 
ta de precios por especie. Las 
listas se confeccionan en mar- 
zo; se sugiere a los producto- 
res que todas las plantas ven- 
didas tengan marcas. 

Un punto clave en estas 
empresas es el hecho de no 

cuarenta y cinco años la turba 
ha sido el sustrato por exce- 
lencia para plantas de interior, 
sin embargo en la actualidad 
el costo de transporte incide 
cada vez más en el cálculo de 
factibilidad económica de 
modo que en los últimos 
quince años se ha trabajado 
intensamente para sustituir a 
la turba por otros sustratos al- 
ternativos. 

La mayor parte de la tur- 
ba consumida actualmente es 
de origen holandés y local 
(Tierra del Fuego, su disponi- 

de la turba es medir su con- 
centración salina; las mejores 
turbas tienen que tener un 
muy bajo nivel (así como 
también un pH bajo), las tur- 
bas locales tienen cualidades 
intermedias a buenas en estos 
aspectos. 

-Arenas. Es muy corrien- 
te su uso en mezclas en pe- 
queñas cuantías, el efecto fi- 
nal en la mezcla depende de 
su granulometría, proporción 
usada y propiedades físicas de 
los otros materiales constitu- 
yentes. 

compostar previo al uso y 
agregar sulfato ferroso, para 
compensar la baja relación 
FeA4n que podría causar 
clorosis férrica. 

-Aserrín. Se diferencia el 
asem'n de salicáceas (álamo, 
sauce) por ser de pH neutro 
del asem'n de coníferas(pino, 
cedro), de pH ácido. Se reco- 
mienda dejar de usarlo en las 
mezclas. 

-Pinocha. Acículas de pi- 
no en diferente estado de des- 
composición.. Se usan en 
fresco y compostadas, son 
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yor a todo otro material 
descripto. Producen en la 
mezcla un aumento del volu- 
men de aire y reducen el % de 
agua útil. 

En cuanto a la lana de 
roca desarrollada por la in- 
dustria danesa, su utilización 
es especialmente para culti- 
vos florícolas. Respecto a los 
granulados, para uso en plan- 
ta en maceta, son de uso inci- 
piente. 

Principales 
adve r s idades  

En enfermedades produ- 
cidas por bacterias el ambien- 
te cálido y húmedo es un ex- 
celente hábitat para el desa- 
rrollo bacteriano. Las bacte- 
riosis se encuentran entre las 
enfermedades más agresivas 
y de más difícil erradicación 
en familias enteras como es 
en Aráceas. La bacteria más 
destmctiva y peligrosa es 

pane constitutiva del sustrato 
en casi todas las explotacio- 
nes. Productores de azaleas 
usan 100 % de pinocha como 
sustrato. 

-Resaca: Sumamente he- 
terogéneo, puede tener sali- 
nidad perjudicial, debe esteri- 
lizarse previo al uso. 

-Materiales sintCticos: 
Muchos son los que se ofre- 
cen en el Mercado; perlita, 
vermiculita, lana de roca, 
poliestireno, lana de roca, etc. 
Cada uno tiene características 
diferentes. 

La perlita se comerciali- 
za en granulometrías muy di- 
ferentes de las que depende- 
rán sus propiedades físicas. - 
Muy usado en las mezclas 
para la etapa de propagación. 

Las vermiculitas prove- 
nientes de USA (pH 6,3 - 
73).  Se acidifican con ácido 
fosfórico. Se recomienda la 
no implementación en culti- 
vos de larga duración pues se 
colapsa la apertura de las lá- 
minas y desciende notable- 
mente su aireación. 

La arcilla expandida se 
comercializa en varios tama- 
fios: finos (4 mm), medios (10 
rnm) y grueso (+ de 10 mm). 
Su densidad aparente es ma- 

En la fotografía superior se obsewan diversos montones de material vegetal 
triturado cuya parre más fina podrá ser utilizada como materia orgánica 
o como mezcla con turba, arenas, arcilla o perlita para formar productos 

acabados como los recebos. las tierras para jardinería o los sustratos para 
cultivos. Abajo, un ejemplo de la comercializacidn de flores, volcada 

principalmente, en el mercado inierno, aunque también existe una incipiente 
tendencia a la exportacibn. 

Erwinia. Otros géneros im- 
portantes que suelen atacar a 
las plantas en maceta son 
Agrobacterium, Corynebacte- 
rium, Pseudomonas y Xan- 
thomonas. Su control se cen- 
tra en medidas culturales y el 
uso de los agroquímicos com- 
binados: Kasumin + Ko- 
tacuatro; agrirnicina + Kota- 
cuatro principalmente. 

Hay solo un estrecho es- 
pectro de bactericidas en el 
Mercado, con el agravante 
que las cepas patógenas pue- 
den generar resistencia si se 

aplican en un programa conti- 
nuado. 

Enfermedades  
producidas  por h o n g o s  

En el caso del suelo o 
sustrato, los de más amplia 
difusión son: Verticillum, Fu- 
sarium, Rhizoctonia, Ilama- 
dos normalmente "podredurn- 
bres secas". Las recomenda- 
ciones generales sobre el con- 
trol de este grupa de hongos 
del suelo se refiere a la esteri- 
lización del sustrato, lo que 
hoy en día es de adecuado 

control y fácil manejo el Bro- 
muro de metilo.. En inver- 
náculo~ de propagación pue- 
den producirse daños a nivel 
del cuello por Botrytis de 
muy significativa importancia. 

En hongos aéreos es 
considerable el espectro fito- 
patológico de las especies or- 
namentales. Los hongos se 
dispersan por el aire, los in- 
sectos o el agua de riego. La 
persistencia de las condicio- 
nes favorable para el patóge- 
no es generalmente la que de- 
termina la densidad del ata- 
que. La oferta de agroquími- 
cos es abundante. 
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Los hombres y las mujeres trabajan 
en el cultivo de rosas según la zona 

Ecuador, un país 
especial 

L 

En las zonas de cultivo de rosas situadas al sur de Quito la mayoría de 
empresas prefieren emplear personal femenino. *Técnica y mujeres dan 

las rosas más bellas» es la frase que ahora se acuña entre los 
jloriculrores de la zona productora ubicada al frente del volcán Cotopaxi. 

Muchos de ellos opinan que «si la mujer puede con la casa y los hijos, 
ya nada es imposible)>. Al norte de Quito, en cambio, se observa la 

tendencia opuesra. Los jloricultores optan por emplear personal 
masculino, argumentando que de este modo se evitan ausencias al trabajo 

por problemas de embarazo o con los niños. 

Ecuador es un país muy especial y después de haber 
vivido en España me parece todavía más especial, se jun- 
tan acá la cultura española antigua y la indígena. Las opi- 
niones son todavía más especiales, y por más que los he- 
chos son reales no daré nombres pues no he pedido permi- 
so a mis amigos para hacerlo, pero ellos representan las 
tres principales corrientes de opinión en Ecuador. 

En el principio, cuando empezaron a cultivas rosas en 
Ecuador, las cosas estaban bastante claras, en el cultivo, o 
sea en el invernadero trabajan hombres y mujeres pero en 
la post cosecha solamente mujeres. Hoy en día se está pa- 
sando a dos extremos. En Laso, un pueblo al sur de Quito 
hay más de 35 empresas cultivadoras de rosas. En esta 
zona frente al volcán Cotopaxi hay una hacienda con 150 
empleados y todas mujeres. Técnica y mujeres dan las ro- 
sas más bellas, es la frase que ahora se acuña entre los 
floricultores del Cotopaxi. Según ellos, la ausencia de 
hombres que se fueron a trabajar a Quito como albañiles 
explotó esta habilidad femenina para manejar el cultivo. 
Las mujeres se encargan de levantar las camas, de fumigar 
y de cosechar, según los dueños ellas miman a las flores, 
no se aburren con los trabajos que exigen más minuciosi- 
dad, son estables y aprenden más rápido. Muchos floricul- 
tores dicen que si la mujer puede con la casa y los hijos ya 
nada es imposible. Tenemos entonces una tendencia a tener 
cultivos de flores s61o sobre la base de trabajo femenino. 

En Cayambe, al norte de Quito a los pies del volcán 
Cayambe, existen cerca de 100 empresas; hay empresas 
con 150 personas con personal solamente masculino, inclu- 
sive es post cosecha. Según el dueño no tiene problemas 
con el personal, la gente no falta por estar embarazada o 
por tener problemas con los niños. El hombre, me dice mi 
amigo, deja los problemas en su casa y viene a trabajar de- 
dicando todo su tiempo a la empresa. En su empresa no en- 
tran mujeres, incluso la secretaria es secretario. Según él, 
una de las causas de tener una calidad excelente y muy 
buena producción está basada enque su personal es s610 
maculino. Aunque parezca mentira estas dos tendencias es- 
tán teniendo sus seguidores y quien sabe a donde llegará. 
Como dije antes Ecuador es muy especial y sus opiniones 
también. 

..a 
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PRODUCCION ORNAMENTAL 
DE VANGUARDIA 

Resteya se dedica a la producción y me- 
jora de variedades de semillas para obtener 
plantas de gran calidad y resistencia. Cuen- 
ta con un vivero en Giarine, província de 
Treviso (Italia), que abarca una extensión 
de 17 ha y produce 8 millones de plantas al 
día unos 400 millones anuales. Más del 
60% de las plantas cultivadas en Resteya se 
exporta a países europeos como Francia, 
Suiza, España, Holanda, Dinamarca, Gran 
Bretaña, Alemania y Austria. 

Para asegurarse que los productos llegan 
al cliente en óptimas condiciones, Resteya 
ha patentado un envase especial de plástico 
que proporciona la ventilación necisaria 
durante el transporte y el almacenado. 

PARAISO DE LA PRODUCClOh 
DE PLANTAS VERDES 
EN ESTADOS UNIDOS 

La producción de plantas de follaje de Florida es la 
primera de Estados Unidos (EEUU), con un valor en 
1994, de 263 millones de dólares en material en mace- 
tas convencionales y casi de 40 en macetas colgantes. 
Su inmediato seguidor, California, sólo alcanza los 78 
millones de dólares entre ambas. 

En Florida hay un total de 436 viveros que ocupan 
1.600 hectáreas, un 10% más que en 1993. 65 de ellos 
están caracterizados por superar el millón de dólares 
en ventas, son responsables del 65% del valor total co- 
mercializado en el Estado. 

Los viveros de plantas verdes se concentran en la 
zona centro y sur de Florida, existiendo entre ambas 
diferencias importantes en las temperaturas mínimas 
de promedio. En la zona centro se utilizan invemade- 
ros como protección frente a los cortos periodos de frío 
intenso, frecuentes en invierno. 

En la zona sur bastan estructuras muy simples para 
sombreo. S610 ocasionalmente sufren olas de frío y en 
este caso los sistemas de aspersión son suficientes para 
proteger los cultivos. Consecuencia de estas diferen- 
cias climáticas son también los tamaños medios de las 
explotaciones. 

En la zona centro los viveros tienen superficies me- 
dias de 1.2 hectáreas; en el sur de Florida esta cifra es 
de 9.3 hectáreas. 
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Plantas exóticas 

Spathiphyllum, 
un cultivo en alza 

del obtenido mediante culti- lenta o nutrición líquida pro- 
vo de teiidos. La ~roducción duce ~lantas de alta calidad. 
a partirde semillas, aunque ~er t ikan tes  sólidos de libe- 
económica, tiende a carecer ración lenta, fertilización 1í- 
de la calidad y uniformidad quida continua o combina- 
que demandan los producto- ciones de ambos son mttodos 
res hov en día, especialmente igualmente efectivos de a ~ l i -  - 

Un puente entre las plantas de follaje la planta en 10s tamaños de maceta car nutrientes. Muchos pro- 

de flor en maceta mayores. En los últimos ductores incorporan un ferti- 
tiempos se ha vuelto popular lizante de liberación lenta en 
en Holanda el cultivo en gran la mezcla de sustratos, su- 

Durante los últimos 20 dos para zonas específicas. escala de plantas de semilla plementándolo posteriormen- 
años Spathiphyllum ha gana- El cuadro 1 muestra una en macetas pequeñas (7.5 a te con aplicaciones líquidas o 
do gran popularidad dentro relación de algunos de los 10 cm), debido a la produc- sólidas. Además, muchos 
de la industria de la planta de cultivares más comunes, los ción controlada de semillas cultivadores utilizan una 
follaje tropical. En ello inci- tamaños de maceta predomi- respaldada en excelentes sis- aplicación foliar suave de 
de el que este género produz- nantes, forma de propagación temas de producción y 450 g de urea + 450 g de ni- 
ca flores grandes y vistosas, y zona de producción. Debe comercialización. trato de potasio + 450 g ni- 
de buena conservación, la re- tenerse en cuenta que cual- 
lativa facilidad de su cultivo quier lista de variedades 
a nivel comercial, estar dis- Spathiphyllum más populare 
ponible en una extensa gama cambia año a año, a medid 
de tamaños de maceta entre que los cultivares ganan 
7.5 y 44 cm, así como el tra- pierden el favor del público. 
tarse de plantas que resultan 
fáciles de cuidar y durables Propagac ión  
para el consumidor. La propagación se lleva 

Spathiphyllum constitu- a cabo mediante cultivo de 
ye un puente entre las plantas tejido o a partir de semillas. 
de follaje y la planta de flor La fuma Oglesby fue pionera 
en maceta, debido a que es en la propagación de Spathi- 
una planta que produce flores phyllum a partir de cultivo 
y tiene, al mismo tiempo, un de tejidos para ofrecer al pro- 
follaje bonito y resistente. ductor las ventajas de un ma- 
Este género pertenece a la fa- terial genético identificado, 
milia Araceae, que incluye uniformidad en el cultivo y 
también a las ornamentales disponibilidad a lo largo de 
Aglaonema, Anthurium, Die- todo el año. En la actualidad, 
ffenbachia y Philodendron. sólo en Estados Unidos, son 

El cultivo comercial de Spathiphyllum 
se lleva a cabo en diversas zonas eñel-mundo. 

Varios cultivares populares disponibles 
actualmente se utilizan tanto en las casas 

umbrías del sur de Florida como 
en los invernaderos de Europa 

El cultivo comercial de 
Spathiphyllum se lleva a ca- 
bo en diversas zonas en el 
mundo. Varios cultivares po- 
pulares disponibles actual- 
mente se utilizan tanto en las 
casas umbrías del sur de Flo- 
rida como en los invernade- 
ros de Europa. Sin embargo, 
a medida que el mercado se 
vuelve más sofisticado, los 
cultivadores utilizan cultiva- 
res mejorados y selecciona- 

más de 25 los cultivares 
identificados que se ofrecen 
por parte de laboratorios co- 
merciales. Dado que el culti- 
vo está respaldado por nume- 
rosos programas de propaga- 
ción tanto en Estados Unidos 
como en Europa, cabe espe- 
rar un suministro importante 
de nuevas variedades. El 
Spathiphyllum producido por 
semilla hasta recientemente, 
perdió importancia, a favor 

Medio de cultivo 
Spathiphyllum requiere 

una mezcla de sustratos con 
buen drenaje y capacidad de 
retención de agua. General- 
mente una mezcla 1: 1: 1 de 
turba, perlita y corteza es un 
mezcla para macetas común 
en el sur de los Estados Uni- 
dos, mientras que en Europa 
suele utilizarse musgo de tur- 
ba. El pH debe mantenerse 
entre 5.8 y 6.5. 

Nutrición 
Una relación NPK 3: 1:2 

aplicada como liberación 

trato de magnesio en 450 li- 
tros de agua. A la mezcla an- 
terior puede agregársele una 
fuente de elementos traza so- 
luble. 

Es conveniente prestar 
atención a las deficiencias 
nutricionales de los siguien- 
tes elementos: 

- Magnesio (Mg). Es un 
problema en algunos cul- 
tivares; los síntomas son 
márgenes de color amarillo- 
oro en las hojas inferiores. 
La prevención de la deficien- 
cia de Mg a través de la 
suplementación con este ele- 
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SPATHIPHYLLUM 

Cuadro 1 : Reguladores 
Los Spathiphyllum de moda de 

En Spathiphyllum se 

Riego 
La frecuencia de riego 

debe diseñarse para mantener 
el sustrato homogéneamente 
húmedo durante todas las fa- 
ses del cultivo. Spathiphy- 
llum tolera fácilmente el rie- 
go del follaje desde arriba y 
se comporta excepcional- 
mente bien mediante siste- 
mas de riego por goteo o re- 
flujo e inundación. Estas 
plantas no toleran suelo satu- 
rado durante períodos pro- i longados. Varias enfermeda- 

. . -  
utilizan normalmente dos re- 
guladores de crecimiento, la 
benciladenina (BA) y el áci- 
do giberélico (AG). La BA 
es muy efectiva para aumen- 
tar la ramificación y compa- 
cidad de la planta y se usa en 
general en el estadio de plan- 
ta joven. Además de los tra- 
tamientos durante esta etapa, 
algunos productores también 
aplican BA poco después que 
las plantas jóvenes se hayan 
transplantado a una maceta 
más grande. La mejora de la 
ramificación y compacidad 
son especialmente importan- 
tes para el cultivo en macetas 
pequeñas debido a que el 
menor tiempo de producción 
limita la ramificación natu- 
ral. BA puede aplicarse co- 
mo pulverización o ducha, a 
una concentración de 250 a 
1000 ppm. Los tratamientos 
con esta hormona pueden in- 
hibir el desarrollo radicular si 
se aplican antes de que las 

, g La firma Oglesby fue pionera en la propaga- 
ción de Spathiphyllum a partir de cultivo 

i de tejidos para ofrecer al productor las ventajas 
de un material genético identificado, 

i uniformidad en el cultivo y disponibilidad 
I a lo largo de todo el año m 

' des ~uede  infectar fácilmente 
Spathiphyllum 'Simphonymm" variedad nueva reproducida a partir de los cultivos regados en exce- 

una microestaca, danso lugar a un producto acabado compacto. so causando colapso o mar- 
chitamiento de las hojas, 
necrosis a lo largo de los 

mento es mucho más eficien- zada del follaje; se observa a márgenes foliares y daños 
te que tratar de revertir una veces al utilizar fertilizantes importantes en el sistema 
deficiencia ya establecida. altamente refinados, con un radicular. 

- Hierro (Fe) y manga- contenido muy bajo en este 
neso (Mn). La deficiencia de elemento. Insectos 
estos elementos se traduce - Boro (B). La deficien- Las plagas que afectan a 
por una tasa de crecimiento cia de B puede causar un Spathiphyllum incluyen áfi- 
reducida y hojas cloróticas. acostillamiento longitudinal dos, orugas, cochinillas, trips 
Es común durante los meses de las hojas, más evidente en y moscas blancas. A pesar de 
invernales cuando la tempe- el follaje nuevo. que la lista parece importan- 
ratura del suelo está por de- - Potasio (K). La defi- te, los ataques de insectos 
bajo de 18,3"C. ciencia de K origina peque- son problemas relativamente 

- Azufre (S). La defi- ñas manchas amarillas o menores debido a que existen 
ciencia de S se evidencia «flecos» en las hojas inferio- disponibles controles quími- 
como una clorosis generali- res. cos efectivos. 

raíces estén bien estableci- 
das. El efecto general de la 
aplicación de BA depende 
del cultivar, la concentra- 
ción, la etapa en que se en- 
cuentra el cultivo, el método 
de aplicación y la estación 
del año. 

El AG se utiliza exten- 
samente en Spathiphy llum 
para forzar una floración 
temprana o durante todo el 
año. Con la madurez, las 
plantas de este género flore- 
cerán en forma natural de 
forma abundante en la prima- 
vera y esporádicamente du- 
rante el resto del año. Dado 
que el mercado demanda 
plantas con flores, los pro- 
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ductores utilizan AG para po- 
der vender durante el año 
completo, al mismo tiempo 
que programan las oferta 
para días especiales tales 
como festivos y promocio- 
nes, o las órdenes semanales. 
Con AG también se ~uede  
forzar una floración tempra- 
na que posibilita comerciali- 
zar en tamaños de maceta 
más pequeños. 

Un tratamiento normal 
consiste en una única aplica- 
ción foliar de AG a 150-250 
ppm, 8 a 15 semanas antes 
de la venta. La concentración 
de la pulverización y el tiem- 
po entre tratamiento y flora- 
ción dependen del cultivar y 
la época del año. Algunos 
cultivares producen flores de 
buena calidad después del 
tratamiento mientras otros 
no. 

Las plantas tratadas 
pueden mostrar enanismo de 
las hojas nuevas, alargamien- 
to de los pecíolos y flores 
malformadas. Cada produc- 
tor debe ensayar el AG en sus 
instalaciones y con sus 
cultivares. Los productores 
también deben determinar la 
tolerancia de su mercado a 
algunos de los efectos negati- 
vos de estas aplicaciones. 

Antes de cualquier trata- 
miento con hormonas de cre- 
cimiento a escafi comercial, 
los productores deben hacer 
pruebas con unas pocas plan- 
tas de cada cultivar para co- 
nocer su respuesta y ver si 
existe algún tipo de fito- 
toxicidad. 

Todos los reguladores 
de crecimiento deben apli- 
carse cuidadosa y uniforme- 
mente sobre todo el cultivo 
para asegurarse resultados 
consistentes. Nunca debe 
aplicarse este tipo de sustan- 
cias cuando las plantas están 
bajo condiciones de stress. 

La aplicación de los re- 
guladores comentados más 
amba puede no ser legal en 
todas las áreas de cultivo. 
Muchos productores tienen la 
preocupación de que los re- 
guladores de crecimiento ac- 
tualmente registrados puedan 

ser eventualmente elimina- 
dos o su uso restringido seve- 
ramente. 

Las firmas hibndadoras, 
Oglesby entre ellas, trabajan 
en este sentido a través de la 
creación de nuevos culti- 
vares, algunos de los cuales 
ya se comercializan, que 
muestran una mayor tenden- 
cia natural a ramificarse y 
florecer. 

Métodos de producción 
La mayona de los pro- 

mismo callo, mientras que 
«plantas por célula» se refie- 
re a las microestaquillas o 
plántulas plantadas por al- 
véolo. Generalmente las ma- 
tas de raíces obtenidas de 
cultivo de tejido producen 
plantas muy compactas pero 
puede faltarle uniformidad al 
producto acabado. Son muy 
útiles para macetas pequeñas 
(menores de 15 cm), en que 
los tiempos de producción y 
la inducción química de la 
floración no permiten una ra- 

ductores utilizan plantas de 
10 a 14 semanas para trans- 
plantar a tamaños mayores 
de maceta. Las plantas jóve- 
nes provenientes de cultivo 
de tejido (microestaquillas) o 
de semillas se cultivan y en- 
vían al productor que «termi- 
nará» la planta en bandejas 
de alvéolos de tamaños tan 
pequeños como 200 o más 
hasta tan grandes como 38 
celdas por bandeja. El tarna- 
ño más común de bandeja en 
Florida es de 72 celdas por 
bandeja. Los productores de 
planta joven de Spathi- 
phyllum especifican cómo 
han sido plantadas esas plan- 
tas utilizando términos tales 
como «producidas por raíces 
o «plantas por células». El 
término «por raíces» hace re- 
ferencia al racimo de planti- 
tas obtenido por cultivo de 
tejido y proveniente de un 

Arriba, visia de los laboraiorios de 
lafirma Oglesby. Debajo, 

Spaihiphyllum 'Slarlighi'? 

mificación o floración natu- 
ral. Las plantas jóvenes obte- 
nidas a partir de rnicro- 
estaquillas individuales tien- 
den a tener mayor uniformi- 
dad y, si se les da el tiempo 
necesario, la mayoría de los 
cultivares producirán plantas 

compactas. La elección del 
productor final respecto al ta- 
maño del alvéolo para la 
planta joven, asi como la de- 
terminación del tipo de mate- 
rial, es decir, «clumps» ..... o 
número de plantas por celda, 
está determinada básicamen- 
te por las necesidades del 
productor y10 los requen- 
mientos del mercado. 

Tiempos de producción 
El tiempo de producción 

está relacionado directamen- 
te al cultivar, tamaño de la 
maceta, planta inicial y am- 
biente de cultivo. General- 
mente una maceta de 7.5 a 
10 cm requiere 3 a 5 meses; 
una de 15 cm, de 7 a 9 me- 
ses; las de 20 cm, 9 a 11; de 
25 cm, 10 a 12 meses y de 35 
cm, de 16 a 20 meses. Los 
productores deben preguntar 
a su proveedor de planta jo- 
ven acerca de los tiempos de 
producción de un cultivar 
dado. 

El futuro: 
Oglesby como ejemplo 

Como hibridadora de 
Spathiphyllum, la firma O- 
glesby trabaja activamente 
en meiorar las características 
de lo8 cultivares. Sus objeti- 
vos de mejoramiento inclu- 
yen consideraciones cualita- 
tivas, tales como hábito de 
ramificación, floración natu- 
ral durante todo el año, nú- 
mero de flores, color del fo- 
llaje y resistencia a enferme- 
dades específicas. 

La capacidad de Spa- 
thiphyllum de ramificarse 
naturalmente es una caracte- 
rística genética que puede 
mejorarse en poco tiempo. 
Dos variedades nuevas que 
ejemplifican esto son Sym- 
phony pai n8849 y Patrice 
pwr. Ambas se producen a par- 
tir de una única microestaca 
y dan lugar a un producto 
acabado compacto. 

Esto ofrece al cultivador 
una planta proveniente de 
cultivo in vitro más económi- 
ca, al mismo tiempo que se 
mejora la uniformidad, algo 
que a menudo es un proble- 
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ma en plantas provenientes 
de matas de raíces. A pesar 
de que los cultivares que flo- 
recen naturalmente a lo largo 
de todo el año bajo todas las 
condiciones son difíciles de 
obtener, la empresa ha hecho 
muchas mejoras en cuanto a 
extender el período de flora- 
ción y el número de flores. 

Nuevas introducciones 
tales como Sonyam ppar, 

SierraTM ppa' y StarlaTM ppar 

muestran una frecuencia de 
floración mejorada y un ma- 
yor número de flores. 

La introducción de re- 
sistencia a enfermedades es- 
pecíficas en las variedades 
comerciales es una posibili- 
dad clara y hay trabajos en 
curso que tienen esta meta. 

Producción 
y comercialización 

Los cultivadores de Spa- 
thiphyllum, especialmente a- 
quellos proveedores de gran- 
des volúmenes, deben traba- 
jar estrechamente con los 
productores de planta joven 
para desarrollar un programa 
de producción adecuado. 

Debido a la economía 
del cultivo de tejidos y a las 
limitaciones de la produc- 
ción, es necesario contar con 
esquemas de cultivo que cu- 
bran todo el año y una plani- 
ficación eficiente. 

Raramente se podrán 
encontrar productores capa- 
ces de cultivar y promover 
en forma consistente Spa- 
thiphyllum para los períodos 
de demanda pico o promo- 
ciones especiales, si las espe- 
cies de este género no for- 
man parte en forma regular 
de la mezcla de especies que 
manejan durante todo el año. 
El uso de AG para forzar la 
floración debe ayudar a que 
los productores puedan tener 
producto preparado para las 
promociones y plantas en 
flor durante todo el año. 

Periódicamente, durante 
los últimos años. la oferta de 
algunos cultivares de Spa- 
thiphyllum libres o genkricos 
(tales como Petite o Vis- 
count), ha excedido la de- 

+ Los productores deben hacer 
de los hibridadores, propagadores y proveedores 
de planta joven fuertes aliados suyos. Y, definir 

sus mercados a través del análisis de los 
estándares de calidad de sus compradores 
en cuanto a tamaño de las macetas, altura 

de las plantas, compacidad, número de flores 
y calidad general ' 

v 

Sparhiphyllum 'Surprise" 

manda del mercado, resultan- causada principalmente por 
do en precios reducidos tanto la extensiva producción en 
para la planta joven como base a cultivo in vitro prove- 
acabada. La sobreoferta fue niente del tercer mundo y el 

deseo de los productores de 
absorber la sobreproducción 
que se les ofrecía a precios 
atractivos. 

Infortunadamente, una 
vez que la sobreproducción 
llega al mercado de la planta 
acabada, los bajos precios re- 
ducen los márgenes de ga- 
nancia de esos productores 
por debajo del ahorro debido 
a comprar plantas jóvenes 
más baratas. Para reducir el 
impacto de la sobreoferta los 
cultivadores deben tener en 
cuenta a la hora de elegir las 
variedades a los cultivares 
registrados, protegidos por 
patentes y nombres comer- 
ciales. Las variedades regis- 
tradas generalmente son con- 
troladas por un número limi- 
tado de proveedores, lo que 
redunda en una mayor estabi- 
lidad del mercado. Además, 
los productores deberían des- 
confiar de las ofertas de 
planta joven a precios muy 
reducido, puesto que son un 
buen indicador de una posi- 
ble sobreproducción o de una 
calidad inferior. Para comer- 
cializar regularmente cual- 
quier cantidad de Spathi- 
phyllum con éxito, debe e- 
xistir una dedicación real a 
competir. 

Los productores deben 
hacer de los hibridadores, 
propagadores y proveedores 
de planta joven fuertes alia- 
dos suyos. Y, definir clara- 
mente sus mercados a través 
del análisis de cuáles son los 
estándares de calidad de sus 
compradores en lo que se re- 
fiere a tamaño de las mace- 
tas, altura de las plantas, 
compacidad, número de flo- 
res y calidad general. Esto 
puede requerir cieno trabajo, 
pero para cada mercado bien 
definido, independientemen- 
te del precio, existe un Spa- 
thiphyllum que se adapta a 
él. 

Oglesby Plant 
Laboratories 

Atlanta, Florida. EE.UU 
Traducción: A.N.V. 
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FLORICULTURA 

Producciones alternativas 

La exportación de rosas 
Uruguay 

En un artículo publicado en la revista El País Agropecuario, se explican 
algunas de las iniciativas del importante movimiento exportador de rosas 

que actualmente se lleva a cabo en Uruguay 

Diversos estudios de 
mercado indicaban la posibi- 
lidad de que en Uruguay se 
potenciaran los cultivos de 
rosas para aprovechar al má- 
ximo la contraestación res- 
pecto a las producciones del 
Hemisferio Norte e incremen- 
tar el capítulo exportador: las 
condiciones climáticas, los 
costes de producción y las co- 
municaciones del país con 
Europa y América, así lo 
aconsejaban. 

Ante estas perspectivas, 
un número de productores y 
empresarios de la región de 
Maldonado, liderados por el 
ingeniero agrónomo Eduardo 
Umtia, invirtieron y se orga- 
nizaron para producir y co- 
mercializar rosas de contraes- 

tación por todo el mundo. Los 
suaves inviernos, los caluro- 
sos veranos y la luminosidad 
de los cielos del Departamen- 
to de Maldonado permiten 
producir rosas cuando en el 
Hemisferio Norte es pleno in- 
vierno y los costes de produc- 
ción son muy elevados. 

Por otra parte, las rosas 
uruguayas tienen una ventaja 
cualitativa respecto a las de 
otros países de la zona, debi- 

do a las elevadas temperatu- 
ras y a la falta de estaciones 
bien definidas en la zona. En 
cuanto a variedades, las más 
cultivadas en Uruguay son las 
Dallas, las F. Red y Delbors, 
en tono rojo; las Nobleste, 
Pavarotti y Vivaldi en rosa- 
das; las Tinelie en blancos, las 
A. Gola en amarillos y las 
Ostiana en crema. Las rojas 
son las más demandadas por 
el mercado europeo. 

m La iniciativa de impulsar una empresa 
uruguaya especializada en la exportación 

de rosas de calidad, a pesar de tener 
que superar enormes dificultades, está abriendo 
un camino muy interesante para la horticultura 

de este país m 

Visra de Irno cxploraciún de rosas 
rojas qrre la empresa agrícola que 
dirige el ingeniero agrdrionto 
Eduardo Urruria, Primores del Sol, y 
que exporra, sobre rodo. a Europa 
v los Esrados Unidos. 

Las dificultades 
de innovar 

De todos modos, el Ile- 
var a cabo esta iniciativa 
exportadora no ha sido fácil. 
La falta de experiencia en ex- 
portaciones, las dificultades 
burocráticas y la inestabilidad 
de algunos vuelos, han difi- 
cultado el trabajo de Umtia y 
del resto de empresarios 
floricultores de la zona. 

Tal y como explica el 
empresario Urrutia en El País 
Agropecuario, algunas em- 
presas atreas de primer nivel 
dejaron de volar hacia Uru- 
guay y perjudicaron la efecti- 
vidad y la constancia de las 
exportaciones. Ante hechos 
como este, y dada la gran 
competencia entre países que 
hay en este sector. la empresa 
que dirige Urrutia, Primores 
del Sol, tuvo que buscar rápi- 
das soluciones que evitaran la 
pérdida de clientes: y una de 
estas soluciones fue, precisa- 
mente, la habilitación de una 
oficina en Rio de Janerio para 
reexportar desde allí a otros 
mercados internacionales. 

Características 
del cultivo de la rosa 

La mano de obra para la 
producción de la rosa debe de 
ser cualificada, porque con la 
cosecha de cada flor se condi- 
ciona la vida y la calidad pro- 
ductiva de la planta. Como la 
producción es continuada du- 
rante 9 meses -desde la pri- 
mavera hasta mediados de ju- 
nio- si se cortan mal unas flo- 
res las siguientes no tendrán 
la misma calidad y a las em- 
presas exportadoras les inte- 
resa producir con el máximo 
de homogeneidad y calidad 
posible. 

Redacción 
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LIBROS 

Secretarla de Agricultura, 
Pesca y Allmentacidn 
de Araentina 

El conocimiento de los siste- 
mas de comercialización, los 
marcos de regulación y el modo 
de operación de los diferentes 
sistemas de distribución mayo- 
ristas y minoristas de los princi- 
pales países consumidores de 
frutas y hortalizas es fundamen- 
tal para mantener los mercados 
tradicionales y lograr penetra- 
ción en otros países potencial- 
mente compradores. 

Este informe describe las ca- 
racterísticas de cuatro grandes 
mercados: el de Estados Unidos, 
el de la Unión Europea, los del 
Lejano Oriente y el que configu- 
ran los países árabes. 

RESENA 
DE LES FIGUERES 
MALLORQUINES 
Rosselló, Josep; Rallo, 
Joan; Sacares, Josep 

El cultivo de la higuera ha 
destacado de forma notable en la 
isla de Mallorca durante los últi- 
mos dos siglos, en los cuales ha 
pasado de ser el principal frutal 
del siglo XIX a convertirse en 
un elemento más del paisaje, en 
plena época de decadencia -se- 
gunda mitad del siglo XX-. En 
el libro se pretende dar a cono- 
cer la importancia de este árbol, 
tanto desde una visión histórico- 
cultural, reflejada en las costum- 
bres, la lengua y la sabiduría po- 
pular de la isla, como desde un 
punto de vista agrícola, debido 
al gran peso de la economía 
campesina en una extensa zona 
rural de Mallorca. 

La segunda parte del libro se 
dedica al tratamiento de las va- 
riedades de higuera presentes en 
la isla. La enorme riqueza 
varietal y su peligro inminente 
de reducción hacían necesario el 
estudio del material vegetal to- 
davía existente. Por ello se han 
descrito una por una todas las 
variedades, y se ha elaborado 
una ficha varietal con sus princi- 
pales caracteres, acompañada 
por fotografías del árbol y de los 
higos, a fin de facilitar la identi- 
ficación de más de 50 diferentes, 
con la ayuda de una sencilla sis- 
temática. 

INDICE OPERADORES 
DE MERCADOS 
Vados autores 

Esta obra de recopilación es 
un extenso catálogo de carácter 
internacional que recoge las 
guías de los mercados, los pro- 
ductores frutihortícolas y los 
proveedores de Argentina, Bra- 
sil, Paraguay, Uruguay, Chile y 
los Estados Unidos. En su inte- 
rior se pueden encontrar referen- 
cias, direcciones, anuncios de 
maquinaria agrícola y de todo 
tipo de materiales complementa- 
rios. así como explicaciones de 
los principales centros logísticos 
del sector hortofrutícola en el 
continente americano. En defini- 
tiva, se trata de una obra impres- 
cindible para quien quiera 
adentarse en el mercado horto- 
frutícola americano. 

A 

r g i  su pedido ds libros a EDICIONES DE HORTICULTURA, 8.L 
Ylihrd¡i, 1C, l8  - 48205 REUS ITr r ra~onal  Espiíia -Tel.: +84-118177-75 04 O2 

124 HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE'96 



a Macetas y contenedores de plastico 

Mantas HorSol (Antihierbas) 
Cañas de Bambou 

1 Multipots 

Etiquetas 
-m etc ... 

HORTZSVAL, S.L. - Cno. 

Tel.: (96) 1201840 - Fax: (96) 1203677 

I f i l iros Metálicos de Anillos de 3" y 4" 
BGarna com~leb de Accesorios w r o  

Cinta de Ri'o 
IEnlaces de seguridad para Tuberías de 

Microirrioación 
.$otero ~~tocorn~ensante Pinchado 

BARBY" 
I C i n b  de Riego "STRIP-TAPE" 
.Gotero Integrado "NOPREM" 
IGotero Autocompensonte de Botón 

"VIBRA-CLEAN" 
DArn liocibn de lo Gamo de Brico-Riego 

HQDROPIPER~ 

A&. & les Mly F. 614. W lfdwtrld @Me- 
#t&t MOIMs. YillWh-SH % n , .,,, 
Tdlr.: Itcilnd WC1I M 81. I 

t ~ l ~ i a t r l r n i l  - tlbtflb El OS. 
S tan: CU/U 13 DI. 1 



Desde hace una década 
se desarrolla en Ecuador la 
producción de flores frescas 
cortadas aprovechando la 
ventaja comparativa ante los 
demás productores de flores 
a nivel mundial. Son factores 
naturales como una luz ade- 
cuada, un clima constante sin 
peligro de heladas, una es- 
tructura de suelos óptimos y 
abundancia de agua para rie- 
go. Estos elementos han ser- 
vido de base para justificar 
u n  crecimiento en la superfi- 
cie de los cultivos de flores 
en Ecuador que en el 90 
abarcaba 286 ha. y que en el 
96 es de 1.574, cifras que se 
reflejan en el crecimiento de 
la producción exportable y 
del ingreso de divisas por 
este sector. Así, de 7.882 to- 
neladas que generaron divi- 
sas por US$ 13'586.000 en 
1990, se espera en este año 
una producción de 37.375 to- 
neladas que generen US$ 
100'236.000. 

El éxito en el desarrollo 
de las flores cortadas de cli- 
ma frio en Ecuador se debe 
a la investigación desarrolla- 
da por parte de los pioneros 
productores que identificaron 
y dimensionaron el potencial 
de un mercado y diseñando 
una estrategia con objetivos 
claros y realistas. Los ele- 
mentos clave fueron una or- 
ganización gremial que regu- 
lara las actividades producti- 
vas y comerciales de los 

Los primeros Jloricultores tropicales 
de Ecuador han formado una asociación 

Nueva oferta 
de exportación 
ecuatoriana 

Hel~con~a rosrrara 

floriculores; una alta inver- 
sión inicial en tecnología de 
punta que garantice un pro- 
ducto de excelente calidad; y 
promoción de la inversión 
extranjera proveniente de 
países con experiencia como 
Colombia, Israel y Holanda. 

Las tropicales, nuevo 
rubro e n  flores cor tadas  

Se ha iniciado el cultivo 
de flores tropicales exóticas, 
follaje y plantas ornamenta- 
les. Después que las investi- 
gaciones demostraron lo óp- 
timo de los recursos natura- 
les que cuenta Ecuador para 
garantizar el desarrollo soste- 
nido de proyectos de expor- 
tación. Las variedades culti- 
vadas son Heliconias: gran- 

des, medianas, pequeñas y 
colgantes; Zingiberaceas: al- 
pina, curcuma, etlíngera y 
Zingiber; Musas: Musas, en- 
sete; Strelitzia, raveenala y 
en follaje Cordylines, Pal- 
mas, Cyelantum, Cysas, Phi- 
lodendrum, Croton. Los pn- 
meros floricultores tropicales 
del Ecuador han formado 
una asociación que permita 
regular y normalizar las acti- 
vidades productivas y comer- 
ciales en función de un pro- 
ducto de primera calidad. Se 
cuenta con 150 ha. sembra- 
das de tropicales y follaje, 
parte de ellas entraran en 
producción a partir de enero 
con lo que se iniciaran las 
exportaciones. Dentro del 
gremio (ASOFLEX) se ha 
formado un pul1 de exporta- 
dores que aglutina 10 empre- 
sas floricultoras que se han 
organizado para unificar y 
consolidar carga, presentan- 
do una oferta exportable sóli- 
da que garantice y asegure a 
los compradores la calidad 
del producto. Las flores tro- 
picales consideradas como 
exóticas han sido muy apre- 
ciadas por un segmento del 
mercado que ha pagado hasta 
US$25 por una de ellas. La 
idea de ASOFLEX es intro- 
ducirlas a un nivel medio que 
permita a la ama de casa dis- 
frutar de un bouquet de flores 
tropicales que le duren 2 o 3 
semanas según la variedad. 

ESPECIES E-, 
COMERCIALIZADAS; 

POR ASOFLEX 
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representan actualmente debe tener entre sus obieti- 
mLnos del 0,5% del mercado 
agroalimentario, aunque en 
poco tiempo deberían 
situarse hasta el 2 o 3%. 

Fuente: Les Echos 

vos la obtención de cultiva- 
res que en estas condiciones 
desarrollan una buena 
coloración y fácil pelado. 
Como resultado de las 
campañas de cruzamiento 
que se vienen desarrollando 
desde hace varios años, se 
han obtenido numerosos 
híbridos, entre los que se 
encuentran dos que se 
identificaron inicialmente 
como H-13-6 y H-11116 y 
que recientemente se 
denominaron con los 
nombres de «Valentina» y 
«Clemenlina». «Valentina» 
procede de un cruzamiento 
de «Clementina» x «Valen- 
cia» temprana, realizado en 
1983 del cual se obtuvo una 
progenie de 32 híbridos, 23 
de los cuales sobrevivieron 
en plantación injertados 
sobre «Citrus macrophylla 
Wester~. Esta variedad, en 
la segunda quincena de 
septiembre alcanza el índice 
de madurez comercial, y de 

Valentina y Clemenlina, 
dos híbridos con futuro 

En las condiciones 
tropicales del clima de 
Cuba, sólo los pomelos 
-Citrus pardisi- presentan la 
característica de coloración 
que se prefiere en el merca- 
do. Las naranjas -Citrus 
sinensis- se caracterizan 
por una fuerte adherencia 
de la corteza y una defi- 
ciente coloración, mientras 
que las mandarinas -Citrus 
reticulata- desarrollan una 
mejor coloración y facilita- 
da para desprender la 
corteza. Por estas caracterís- 
ticas, todo programa enca- 
minado a mejorar la calidad 

FRANCIA 
Los productos biológicos 
dan más confianza 

«La demanda de una 
mayor seguridad alimentaria 
ha desvelado las preferen- 
cias de los consumidores 
hacia productos auttnticos y 
naturales que mejoran la 
calidad de vida, que son 
obtenidos de una forma 
respetuosa con la naturaleza 
y que ayudan a la creación 
de puestos de trabajo 
relacionados con el medio 
ambiente». Esta es la 
opinión de Víctor Scherrer, 

que el año pasado creó, con 
la marca «La Viev, un 
grupo alimentario especiali- 
zado en productos biológi- 
cos y que encuentra una 
gran aceptación en el 
mercado, debido, sobre 
todo, a la crisis de confian- 
za de los consumidores. 

A corto plazo, el gasto 
potencial de los consumido- 
res de productos biológicos 
se calcula en más de 17 
millones de francos, una 
cifra seis veces superior a la 
actual. Respecto al total del 
consumo agroalimentario, 
los productos biológicos 
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octubre a diciembre se 
encuentra en su estado 
óptimo de cosecha. 

De un cruzamiento de 
«Clementina» x naranja 
«Harlim» realizado en 
1983, se obtuvo una 
numerosa progenie, de la 
que en 1984 se llevaron a 
condiciones de campo 49 
híbridos. Entre estos se 
seleccionó, por las 
buenas características de 
sus frutos, el H-11- 16, al 
que denominaron poste- 
riormente a~lemenlinan. 

Fuente: Agrícola 
Vergel, agosto 1996 

ESPAÑA 
Riego ecológico a 
través de tubo textil 

La empresa Exit-Sling 
plantea el riego a través 
de tubo textil poroso, 
para satisfacer al máximo 
las necesidades del sector 
agrícola: economizar 

agua, ahorrar energía, 
rentabilizar la instalación 
y trabajar con materiales 
duraderos. 

Las ventajas que ofrece 
el tubo textil son, según la 
empresa, los siguientes: 
ahorro de energía, 
economización del agua, 
ahorro de trabajo, ahorro 
de abonos y tratamientos, 
economía en el transporte 
y el almacenamiento, 
menor reposición de 
material, ganancia de 
cosecha y precio. 

El tubo Poritex de Exit- 
Sling se puede instalar 
mecánicamente con la 
ayuda de una subsoladora 
o zanjadora. 

Es conveniente mullir 
el terreno previamente a 
más profundidad de la que 
se desea enterrar el tubo, 
así el terreno está en 
condiciones de pasar 
cómodamente con la 
máquina para dejar ente- 
rrado el tubo Poritex. Al 

Ventilación con ur, diro de mano 
Lock. el pionero de los brazos telesc6picos de 
venitlacidn para los invernaderos plasticos. les 
propone su gama GKT. Les ofrece la rnavor fiabilidad 
y facilidadde utilizacion,asicomo una gran variedad 

m de reductores manuales y motoreductores. 

Para mbsamplia inlomacibn,porfavor contacte con 
nosotros o dirtjw a su mtnictor de Invernaderos 

1 -  LOCK ANTRlEBSTECHNlK - 

Una gama completa de accionamientos manuales y el6ctricos 
Di88521 Eríingen. Alemania. Im Sámen22 Tel. ++49 0737119508-0. Fax -48 

- 
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llegar al final de la línea es 
conveniente conectar el tubo 
exudante Poritex con un tubo 
de conducción de polietileno 
del mismo diámetro, que 
emergerá al exterior y nos 
servirá de testigo del riego, 
así como purgante del 
sistema al efectuar la limpie- 
za y el desaguado de los 
tratamientos. 

Una vez comprobado 
que el agua llega bien a 
todos los puntos de la 
instalación, se cierran los 
finales de los testigos 
doblándolos o colocando un 
tapón, y se ajusta la presión 
correcta en el regulador del 
cabezal de riego. 

Fuente: Exit-Sling 

FRESON 
La propagación 
mediante plantas 
de corona engrosada 

La técnica de cultivo 
«waiting bed plant system», 
«sistema con plantas en 
vivero de espera* se utiliza 
en fresa desde hace algunos 
años en Holanda y Bélgica 
y se está extendiendo a 
otros países. Para la realiza- 
ción del vivero se utilizan 
tanto plantas frigo como 
estolones frescos, a densi- 
dades entre 8 y 16 plantas 
por metro cuadrado. La 
plantación se hace entre 
mayo y agosto, dependien- 
do del tipo de planta que se 
use. El vivero se trata como 

una plantación frigo nor- 
mal, cuidando de eliminar 
los estolones para lograr 
que las reservas se inviertan 
principalmente en la 
formación de coronas. Entre 
diciembre y enero. cuando 
las plantas entraron en 
latencia, se arrancan y 
almacenan en cámara 
frigorífica a - 1°C, como si 
fuesen plantas frigo. 

El resultado de esta 
técnica son plantas con un 
elevado potencial producti- 
vo, ya que tienen una gran 
cantidad de yemas que se 
pueden inducir a floración, 
y un nivel de reservas alto. 
Las plantas se sacan del 
almacén en la medida de las 
necesidades de transplante. 

Las principales ventajas 
de este sistema son (1) que 
se reduce el tiempo entre la 
plantación y la entrada en 
producción y (2) la posibili- 
dad de programar la pro- 
ducción, a través del 
escalonamiento de las 
fechas de transplante. 
Vicente Maroto y un equipo 
de colaboradores de la 
Universidad PolitCcnica de 
Valencia y de la cooperativa 
Anecoop han investigado la 
aplicación de este sistema a 
la zona de Valencia. Sus 
resultados, publicados en el 
número de enero'96 de 
Agrícola Vergel, y de donde 
se extraen estas líneas, 
muestran que la producción 
de fresón «con plantas de 
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corona engrosada* también 
es interesante en climas 
suaves, como es el de la 
zona de España donde 
trabajaron. Los mejores 
resultados los obtuvieron 
con transplantes precoces; a 
medida que se retrasa la 
fecha de transplante, la 
producción disminuye, así 
como el peso medio de los 
frutos, hecho que coincide 
con lo que ocurre en otras 
áreas climáticas. 

Cultivares ensayados 
La técnica dio buenos 

resultados en tres de los 
cuatro cultivares ensayados, 
Chandler, Pájaro y 
Vilanova. En cambio, 
Irvine, la cuarta variedad 
del trabajo, así como, en 
general, las de día neutro, 
estarían menos adaptadas a 
este tipo de manejo. Estos 
cultivares tienen ya forma- 

dos los botones florales en 
el momento del transplante 
y sufren daños al introducir- 
los en cámara frigorífica. 

HOLANDA 
Sin tiosulfato 

Claveles que no necesi- 
ten de tiosulfato de plata 
para mantener su calidad 
luego de cortaos es el 
material que Florigene 
espera tener a punto a 
principios de 1993. Esta 
empresa holandesa, creada 
hace tres años, trabaja para 
los productores de material 
de propagación de especies 
ornamentales utilizando 
técnicas de biotecnología, 
entre las que se encuentran 
la introducción de genes 
que aporten determinadas 
características de interés. 

Aunque la mayor experien- 
cia con que cuenta hasta 
este momento es en la 
mayoría de crisantemo, 
también trabajan en la 
obtención de cultivares 
resistentes a Botrytis. 

Fuente: Prophyta 

HERRAMIENTAS 
Herramientas 
potenciales: NZR 

Cuando se aplican 
radiaciones de longitud de 
onda cercana a la de los 
rayos infrarrojos («NIR», 
<mear infrared radiation») a 
un producto, el proceso que 
ocurre es que parte de ellas 
lo penetran y se difunden en 
su interior. Una proporción 
de la radiación que ha 
entrado vuelve a salir. La 
mayor parte lo hace por un 

punto cercano al de entrada 
(«radiación difusamente 
reflejada») y una propor- 
ción considerablemente 
menor, por el extremo 
opuesto (aradiación difusa- 
mente transmitida»). Las 
longitudes de onda presen- 
tes en cualquiera de los dos 
tipos de radiación saliente 
serán diferentes a las 
originales ya que, depen- 
diendo de su composición 
química, el producto 
absorberá más unas longitu- 
des que otras. Así pues, 
pueden establecerse correla- 
ciones entre las longitudes 
de onda de las radiaciones 
difusamente reflejadas o 
transmitidas y la composi- 
ción de la masa que han 
atravesado. 

Esto ha sido realizado 
en dátiles con el contenido 
de humedad (*), habiéndose 

Si Ud. presta esp~,.iil atención al precio 1 
de sus macetas. ahora se las ofrecernos a 

l un precio especialmente light. I 
Maceias rcdrindas: 9 a 10 * 10.5 * I I 12 v 13 crtis 

Macetas cuadradas: 9xYx)l e YxYx 10 e 1 I x 1 I x 12 cms I 
Pref*ae-ic a su distribuidor ' E K l I  o a nl [ros. 

Si, quiero más información y muestras de " 
la nueva serie de macetas TEKU-light. 

NornbrrJErnprcsa 

CalleMo. 

Cod. posiallciudad y provincia 
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comprobado que la aplica- 
ción de NIR permite 
obtener resultados fiables, 
constituyendo un método 
mucho más sencillo y 
rápido que las determina- 
ciones clásicas (éstas 
requieren secar los frutos en 
un horno al vacío a 70°C 
durante 20 horas). También 
se han obtenido buenas 
correlaciones con el conte- 
nido de proteínas y Iípidos 
en otros productos. Ello 
permite 'uponer que puedan 
ser igualmente útiles para 
determinar parámetros que 
indican el grado de madurez 
de un producto sin necesi- 
dad de afectar a su integri- 
dad. Esto sería el caso de, 
por ejemplo, los sólidos 
solubles en melones, cuya 
determinación con los 
métodos actualmente 
disponibles a nivel comer- 
cial, requiere de la realiza- 
ción de un pequeño orificio 
para extraer una gota de 
jugo. 

(*) Dull, G.G., R.G. 
Leffer, G.S. Birth, A. 
Zaltzman & Z. Schmilo- 
vitch (1991). The near 
infrared determination of 
moisture in whole dates. 
HortScience 26( 10): 1303- 
1305. 

FRUTAS 
Sudáfrica l iberizará 
exportaciones  

A finales de 1988 
Sudáfrica liberizará las 
exportaciones de frutas y 
hortalizas. Las previsiones 
del Africa National 
Congress apuntan a que en 
el año 2.000 se doblará el 
volumen de exportación de 
cítricos, manzanas, peras y 
frutas de hueso. 

FLORES 
Colombia abre 
nuevos mercados 

La producción de flores, 
como actividad exportadora 

PARA ANOTAR 

en Colombia, se inició hace 
cerca ya de treinta años, 
durante la segunda mitad de 
la década de los sesenta. La 
conveniente diversidad y 
estabilidad climática con 
que cuenta el país, los bajos 
costos de producción y la 
visión de los inversionistas 
fueron las principales 
características que permitie- 
ron a los empresarios 

colombianos desarrollar la 
infraestructura adecuada 
para producir las flores de 
alta calidad que hoy compi- 
ten en los mercados interna- 
cionales. 

La primera exportación 
de flores se hizo en 1965, 
por un valor de $20.000 
dólares. Diez años más 
tarde Colombia colocó 
flores en el mercado 

extranjero por 20 millones 
de dólares. para 1985, la 
cifra de exportaciones 
alcanzó 140 millones de 
dólares, mientras que 
durante el año 1995 las 
exportaciones llegaron a 
más de 475 millones de 
dólares, colocándose en los 
primeros lugares dentro de 
las exportaciones no 
tradicionales colombianas. 

PLANTAS, 
MATERIAL DE PROPAGACIÓN 
BULBOS DE FLOR & PRESERVACION 
nF PI AYITAS YlATI IRA1 F S  
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Este valor corresponde a 
más de 138 millones de 
kilos de flores exportados 
durante 1995. 

El mayor porcentaje de 
kilos exportados (30,13%) 
es de claveles. Le siguen las 
rosas, 22, 25%; el pompón, 

16, 63% y el mini clavel 
con un 11,22%, el crisante- 
mo con un 2,35% y otros 
tipos de flores con el 
17,66%. A nivel internacio- 
nal, Colombia es el segundo 
exportador del mundo 
después de Holanda y su 
participación es aproxima- 
damente del 1 1 % en el 
marco del comercio mun- 
dial de flores. 

El 95% de la producción 
mundial de flores en 
Colombia está destinada a 
la exportación, mientras 
que sólo el 55 restante 
queda en el país para 
abastecer el mercado 
nacional. 

La actividad productora 
y exportadora de flores 
genera en Colombia cerca 
de 75.000 empleos directos, 

constituidos casi en su - 
totalidad por trabajadores 
de las zonas vecinas a Santa 
Fe de Bogotá, capital de la 
República y Medellín, 
capital del departamento de 
Antioquia. 

Un número considerable 
de empresas relacionadas 
con las industrias de 
plástico, cartón y papel, 
caucho, madera y 
agroquímica abastecen el 
sector floricultor. 

Además, compañías de 
transporte y servicios están 
directamente vinculadas a 
esta actividad. En suma, 
aproximadamente 120.000 
hogares colombianos 
dependen de la floricultura. 

Fuente: Proexport 
Colombia 

SEMILLAS 
Las empresas 
de semillas se unen 

Dos de las compañías de 
semillas más conocidas de 
los EE.UU. serán próxima- 
mente dirigidas por la 
misma compañía, con lo 
que nacerá la segunda 
empresa más grande de 
todo el mundo. Limagrain, 
la filial francesa pertene- 
ciente a la Ferry Morse 
Seed Company, ha adquiri- 
do la Harris Moran Seed 
Company. Las compañías 
Clause Semences y Clause 
Jardin tambiCn parecen 
seguir la tendencia'impues- 
ta por Limagrain. Aunque 
no ha sido oficialmente 
anunciado, se espera que 
Limagrain mantenga los 

No sólo 
de agua 

* 

CODA 
Tecnologia Europea 
en Nutrición Vegetal 

ILby cn dia, ia agricultura d c r m  
ra@ el nxiximo rn produciivid 1. en calidad. 

I~is prtductos y cnnsejtfi tkcnicos ck CODA. 
hann este nbjctivo m i s  tkil. 

COMPA~A M -, 

AGROWIMICOS, S.A. 
Ctra N.240. Km 110 - 25100ALMACEUES IUeida) SPAIN 

Tel. ( 4 4 )  ~73  740400.F~ (4) 4'3 741489 
E-mail: mdwq O svi.es 
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conocidos logos de Ferry 
Morse y Harris Moran. 

Fuente: AVG 

apoyar el comercio agrícola cioiies agrícolas!» 
libre. Asimismo se hacía 

El anuncio iba dirigido referencia a la política 
al presidente de los EE.UU. proteccionista adoptada por 
y su titular decía así: la administración en favor 
((Presidente Clinton, jno de los productores de 
sacrifique nuestras exporta- tomate de Florida, quienes 

pretenden restringir las 
importaciones de tomate 
mexicano en invierno y 
apoderarse de todo el 
mercado estadounidense 
con sus ((gassed-green», 
tomates que se recogen 
cuando están verdes y a los 

HORTALIZAS 
Guerra de tomates 

«Los tomates de Florida que se les aplican trata- 
no valen lo que cuestan» es 
el grito de guerra de un 
comité ad hoc que clama 

mientos con gases para 
volverlos rojos. Según este 
manifiesto. los productores 
de Florida intentan forzar a 
la administración para que 
manipule las leyes de 
comercio y les conceda su 

contra la batalla desencade- 
nada entre los tomates de 
florida y los mexicanos. El 
lema de la batalla formaba 
parte de u n  anuncio que fue 
publicado en el Chicago 
Tribune. 

NAPAR es uno de los 

apoyo. 
Fuente: The receiver 

once grupos que firma el REINO UNIDO 
anuncio. Hay muchas otras 
oreanizaciones afiliadas a 

. . - . . - - - . . . - - 
' 1 Verduras multicolores 

NAPAR en la lucha para 1 La compañía Elsorns. 

CDRfAo- 
Ctra NaI. II - Km 6395 
VlLASSAR DE MAR 
Arnilcu, 184 
08032 BARCELONA 

Tel. (93) 750 25 60 
h x  (93) 750 25 63 

Slrminiraw ' 
H o r t i c o l u M ~  
Carregal de &njo sin 36740 
TOMINO (hrswdra) 
Tel. (986) 63 34 09 
Fax (986) 63 34 90 

28935 MOSTOLES (Madrid) n" 5 de Roces 1 ( G u m )  B. (950) 34 04 58 
Tel. (91) 616 10 68 Parcela H-2 Nave I Tel. (943) 33 20 Fw. (950) 34 27 49  
Fax (91)616 1068 3321 1 GIJON (Asturlas) Fax (943) 52 64 

Tel. (985) 16 02 86 
Fax (985) 16 22 67 

horticultura y los viveros I 

NECESITAMOS DISTRIBUIDORES PARA OTRAS REGIONES 
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dedicada al desarrollo de 
nuevas variedades de verdu- 
ras genéticamente modifica- 
das, ha presentado 140 
clases de lechugas, de las que 
más de la tercera parte son 
rojas. 

Fuente: Fresh produce 
Journal 

ESTADOS UNIDOS 
Nuevos envases 
transpirables 
para alimentos 

Los fabricantes de 
envases para alimentos 
frescos han diseñado una 
lámina de plástico que 
permite que el aire circule a 
través de un orificio espe- 
cial. Esta nueva tecnología 
ayuda a que los productos 
frescos tengan un mayor 
valor añadido. Se estima 

millones dentro de 10 años. 
Estas nuevas técnicas de 

empaquetado se están 
probando con piezas de 
melón en bolsas y en 
cartones de plástico. En el 
Estado de california se han 
lanzado al mercado bolsas 
transpiradoras con racimos 
de uvas lavados. 

Fuente: The Food 
Institure Report 

que el mercado potencial 
para estos envases alcanza 
1.000 millones de dólares 
en la actualidad, y 5.000 

HOLANDA 
Recolección automática 
de champiñones 

La compañía Te Strake 
BV introducirá en el merca- 
do holandés un robot 
destinado a la recolección 
de chmapiñones que contri- 
buirá a reducir los fuertes 
gastos del sector de cultivo 
de este alimento, que 
atraviesa una situación 
crítica. 

Según Te Strake, empre- 
sa responsable de la inge- 
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niería. producción y venta 
del robot, los productores 
han mostrado mucho interés 
por este nuevo producto. 

A lo largo de 1997 se 
emprenderá la 
automatización a pequeña 
escala de varias empresas 
de los Países Bajos. 

Fuenie: Holland 
Bullerin 

ALEMANIA 
Los uPack Trialsm 
de Ernst Benary 

Profesionales de las 
semillas y de la horticultura 
de unos 20 países acudieron 
a Hann, Münden, Alemania 
a finales de abril de este 
año para presenciar los 
«Pack Trialsm de 1996. Las 
especies más destacadas en 
esta edición fueron Bego- 
nia sempedlorens 'Focus', 

FERIA INTERNACIONAL 
DE PLANTAS ESSEN '97 
PiANTAS, TECNICA, FIORISTERIA, PROMOCIONES DE VENTA 

m MESSE ESYN GmM Ma&us Noibnidh P a h h  1001 65 O,I(YX>l luan 
l'm-1. Iivn *-S%' Tdelon +49.[201172A4~0 Fox+49 1;101)7244513 

31.1.97 - 2.2.97 
15 ANOS IPM 
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Los Equipos de 
- 

Fertirrigación 

son todo un 

Por calidad, por servicio, 
por tecnolopá, por experiencia. 

la nueva m 25 
Ideal para automatizar 

rie o y fertirri ación en 
exp B otaciones 8 e tamaño 

mediano y pequeño? 

Mazarrón - Murcia Tel. 968 159 01 51 
Vicar - Alrneria Tel. 950 / 34 19 47 

Tornelloso - Ciudad Real Tel. 926 151 48 95 
Vecindario - Las Palmas Tel. 908 164 89 54 

Export Depaitrnent Tel. 36 68893881- 
Fax 34 68 89 38 89 

L I D E R  
E N  D I S E N O  
Y C A L I D A D  

Cuente con nosotros nuestra experie 
para hacer rea~ iHd sus proyectos. 

INSTITUTO 
TE lOLOGlC0 - - .  

disponible en cuatro colores, con 
floración más temprana que las de 
la serie 'Olympia'; Garland Begonia 
'Illumination Apricot', cultivada 
especialmente para colocarla en 
cestos colgantes; y Viola 
wittrockiana (Pansy) 'Fama', con lo 
que la serie 'Fama' consigue estar 
disponible en trece colores. 

REINO UNIDO 
Biosensores para medir , la madurez de los alimentos 

La empresa británica Sensor 
Solutions comercializará los 
biosensores, una invención resulta- 
do de una serie de experiencias en 
la Universidad de Manchester. 

Se trata de un aparato portátil 
que permite en poco tiempo y con 
un gasto mínimo conocer la relación 
entre el ácido y el azúcar en las 
frutas. 

Esta relación es muy importante 
para determinar el momento de la 
vendimia en los viñedos franceses y 
para precisar el grado de aqlcohol 
de los vinos que contienen una 
cierta cantidad de azúcar sin fer- 
mentar. 

Se espera que el 80 por 100 de 
las cooperativas vitivinícolas 
francesas adquieran este nuevo 
sensor para la próxima campaña. 
También han mostrado interés los 
cultivadores alemanes e, incluso, 
cadenas de supermercados, para 
detrminar la madurez de las frutas 
puestas a la venta. 

Fuente: Financia1 Times 

REINO UNIDO 
El supermercado enseña 

Sainsbury, la famosa cadena 
inglesa de supermercados, ha puesto 
a disposición de los clientes, al lado 
de las estanterúias de frutas, un atril 
con amplia información sobre las 
frutas que vende. 

En un  cartapacio a todo color se 
explica con detalle las distintas 
especies de frutas exóticas, cómo 
distinguir las distintas variedades de 
cítricos, la forma de consumir cada 
pieza o cuál es el grado óptimo de 
maduración de la fruta. 

Fuente: The Grocer 
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CASA CULLEREIRO .......................... .. .... +34-(9)86-540078 ................... 75 

CETAP . ANTONIO MATOS. LDA ................ +35 1-2-73 13242 ...................... 70 

INDUSTRIAS ELS MOLINS ........................ +34-(9)6-2900982 ................... 95 

CASA CULLEREIRO .................................... +34-(9)86-540078 ................... 75 

................. ....................................................... COPROA +34-(9)6- 1350265 115 
NUNHEMS SEMILLAS ...................... ..... + 34-(9)6-1574720 ................... 68 

WESTERN SEED. S.A. ................................. +34-(9)28-7842 1 1  .................... 81 

AGROCONSORCIO . A.I.E. .......................... +34-(9)77-753056 ................... 73 

- - - - . . - . . - . 

COMET ........................................................... 3 - ( 9 3 - 7 0 2 8 3 8  ................... 47 

GENERAL LABEL . S.L. ............................... +34-(9)3-5808 120 ................... 75 

LS HOLANDA ............................................ +3 1- 1883-12058 ........................ 3 

LS HORTICULTURA ESPANA ................... +34-(9)68-573129 ............... c.p. l 
POLYSACK PLASTIC INDUSTRIES .......... +972-7-982194 ........................ 29 

AGRl POLYANE .......................... ... . . . .  +33-77-3 1 1029 ...................... 127 

JOSE A . CASTILLO ....................... .... .... +34-(9)4 1 . 146098 ................. 109 

PLASTICOS SUNSAVER .............................. +34-(9)50-58 1832 ................... 47 

PLASTIMER ................................................... +34-(9)50-58 1327 ................... I I 

POLIGLAS ...................................................... +34-(9)3-7 1848 14 ..................... 2 

SOLPLAST .............................................. +34-(9)68-461562 ................... 19 

SOTRAFA ................... ... ........................... +34-(9)50-580233 ................... 60 

CASA CULLEREIRO .................................... +34-(9)86-540078 ................... 75 

................. . ................................... COCO HlTS 158 S.L. +34-(9)5-2771503 143 

FERVOSA ....................................................... +34-(9)3-8502595 ................... 88 

................. ................................................ FLORAGARD +49-44 1-2092-292 141 

INFERTOSA ................................................... +34-(9)6-3330508 ................... 75 

................. . .................................................. M DE BAAT +34-(9) 1-40 10257 117 

................. .................................................... PRODEASA +34-(9)72-23 1659 122 
TURBAS GF. C.B. ................................ +34-(9)43-8000 1 1 .................... 95 

..... .................... AGREXCO-AGRICULTURAL EXPORT +972-3-56309 18 133 

................. .......................... ....................... COPROA ... +34-(9)6- 1350265 115 

................... . .................. ESPACIOS FUENGIROLA S.L. +34-(9)5-2414438 88 

...................................... ...................... UHLlG KAKTEEN +49-7 15 1-46728 67 

................. .............................. VIVEROS CALlFORNlA +34-(9)54-222346 117 

...................................... ...................... W.KORDES SOHNE +49-4 12 184745 130 
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P R I M E R  DEPOSITO INSTALADO 
E N  ESPARA E N  1990 

Y YA C O N  S E I S  AROS D E  EXPERIENCIA 
c mimlpeix. r ,. @Capacidades de 4,3 m3 hasta 1.295m3. 

S I S T E M A S  D E  R I E G O  @Alturas de 1,72 - 2,54 - 3,38 y 4,22 mts. 
@Diámetros desde 1,85 hasta 25,50 mts 
.Tela de cobertura anti-algas. 
@Materiales de alta calidad para una mayor 

duración como hierro galvanizado, folios PVC. 
Rápida instalacibn. El depósito se entrega 
t n t a l m ~ n t ~  nrnfahricadn a rnpdirla 

FERTlRRlGAClON 
EQUIPOS DE CONTROL POR CE Y PH 

AUTOMATIUCION 
OSMOSlS INVERSA 

$lidad en Nutrición 
METALOSATES 
Productos con doble función Protectora/ Nutricional. 

m METALOSATE F= METALOSATE Ca METALOSATE Cu 

MATERIAS ORGÁNICAS ACIDAS 
Correctores de suelos y mejora de cultivos. 
BlOR 8 CRISTAL 

ENRAIZANTES NATURALES 
Desarrollan l a  planta desde el primer momento 
MlCOR 8 PLANTON VS 

FITORREGULADORES NATURALES 
lncrementan el tamaño y calidad del fruto. 
BlNAT ENGORDE. BlNAT ENGORDE PLUS 

PRODUCTOS ESPECIALES 
NETAPSllA 8 PH CONTROL = ACUALIMP 

L~NEA COMPLETA DE FEROMONAS 
PARA LUCHA INTEGRADA 

C/ Jaime Roig 8, 7P, &49. 46010 Valencia@ Tel.: (96) 362 76 61. Fax: (96) 369 58 00 1 

Seguridad 
Garantía 

Su especialista 
en substratos y tierrasr 

Flr -- - ---ID 
FLORAGARD VERTRIEBS GMBH FÜR GARTENBA 

POSTFACH 4620 - D-26038 OLDENBURG 



SUMMARY 

lberflora S ~ O W S  The 25th edition of 
the Mediterranean 
horticultural 
technology 

Iberflora has shown the 
greatest degree of specia- 
lisation. Ornamental flo- 
wers and plants, gardening 
and horticultural techno- 
logy were present at Iber- 
flora. 

-58 Expoagro Almería The 12th edition of - Expo Agro Alrnería has 
m 17 The challenge 0f f r ~ ¡ t  Packaging contributes to been recently held. Hor- 

and vegetable decrease logistic costs and ticultural products and ser- 

packaging rnaintain quality. Packaging 
vices, exhibitors of plastic 

has become a factor of sa- rnaterials for greenhouse 
ving and health and finds applications, seeds and fer- 
itself wholly involved in the tirrigation equipments were 
way of life of our society. the rnain characters. 

Solplast: leading Expenence, especialisa- m 62 The PMA Forum International trade of 
entefpfise tion and irnprovement of - fresh fruit and vegetables 
in three-layer the most rnodern techniques was the main subject of the 

for plastic manufactuing are forum organized by the Pro- 
C O ~ X ~ ~ U S ¡ O ~  0f the three key pararneters duce Marketing Association. 
agricultura1 ~lastics that betier define Solplast. 

m 69 Citrus fruits Uruguay is one of the 
-31 Fruit gf0wing According to Roberto and bad weather leading producers of citrus 

in the Mercosur Gregori from the Brazilian fruit in South Arnerica. Low 
enterprise Frunorte-Frutas temperatures, rain and high 
do Nordeste, the Mercosur temperatures have led to the 
agreement will represent a developrnent of several te- 
new challenge for fruit and chniques in order to prevent 
vegetable producers frorn poor fmit quality. 
the irnplicated countries: 
Argentina, Chile, Brazil, U- 
ruguay and Paraguay. Oniy PBge 78 Fresh and processed Report on Sial, one of 
those businessrnen who de- products at Sia1'96 the rnost important trade 
cide to ally with producers shows for the food industry, 
instead of complaining which was recently held in 
about domestic concurrente France. 
will benefit frorn the Mer- 
cosur alliance. -85 Fresh strategies for Frorn the 23th to the 

fruit and vegetables 25th of October took place 

' 7  p l a ~ f i ~  Plasrics and Agriculrure ¡n the world the 10th edition of the 
I and Agriculture is the title of the bilingual Eurofruit Congress in Lon- 

book (Spanish-English) of the mOdern food don. The programme in- 
that will be published soon industry cluded lectures on strate- 
by Ediciones de Honicultu- gies to develop consumer 
ra under the sponsorship dernand, the need for coo- 
of Exxon Chernical. peration beiween producers 

The diversity of the and traders, the role of 
applications of plastics logistics and marketing. 
i" - agriculture and- honi- 
culture are illustrated in this 
book throughout thirteen &@9 1lRb Floriculture in Ecuador There are more than 150 
chapters. - enterprises specialising in 

flower production and ex- 
pon in Ecuador. 

m--- 

? The Copersa system, Repon on the new 
the f e ~ 0 l ~ t i 0 n  in irrigation system developed m I#i The development of Anicle on the moder- 
underground localised by Coper~a. floriculture in Argentina nization 0f Argentinian fl0- 

riculture. 
irrigation 
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Optimización de los invernaderos mediante 
calefacción por agua a baja temperatura - El sistema mis económico para el mantenimiento diurno y -*- nocturno del clima, durante todo el ciclo de crecimiento 

Calderas de alto rendimiento por condensación húMeda 
y C02. Producto de combustión gratis 

.107% P.C./. de rendimiento. Humos a 40" C. 

Pida más PLASTICOS TECNICOS 1 información a: Avda. Maresme, nQ 251.08301 MATAR0 (Barcelona) 
Telf.: (93) 796 01 12. Fax: (93) 790 65 07 

COCO HITS 158, S.L. 

SOLUCIONES CON FUTURO I «FIBRA oe coco. 

Avd. Juan Carlos 1 ,  Edlflclo Alborán, C. 2OB 
1-d FABRlCA LA MAS CCIMPI,ETA E INNOVA- 

OORR GAMA DE PRQQRAMAt30AES ELECTI'IONICOS 
PARA EL RIEGO AGRIGOLA Y CONTROL AMBIEMAL. 
DISPONIENDO DE MRDELOS T A M O  PARA INSTALA- 

CIONES SENCILLAS COMO MUY SOASTICADAS. 

r h  i W . * l q l C  



PROXIMAMENTE 

¿Qué frutas 
y hortalizas quiere 

la distribución 
europea? 

Edeka 

La floricultura italiana 
Redacción 

El cultivo protegido 
de frutales 
en Japón 
Redacción 

La horticultura 
en Zambia 

e e e 

Los sistemas de calidad 
en las empresas 

agroalimentarias 
relación a la norma ZSO 

serie 9000 
Stefania Anconetani 
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TRADEC -- .RP 
TRADE CORPORATION INTERNATIONAL 

Speciallists in Chelates 
ESPECIALISTAS EN QUELATOS 

El agente grietiitmte PROTEN al hierro y le pone a disposición de la planta, 
The chelating agent PROTECTS ¡ron and makss it avalaible for the plant, 

T ~ W Q # ~ ~ S & i D O S  EBDnrFe6% E m r r F e l 3 %  MUKiQSEmrFeB% E D F I M H 3 % / 4 Y o  

TYPES OF CHUTES S0LlOS EDTA Iln 14% EbTA Mn 13% LIQUlDS EQTA Mn 7,s % EDDHA Fe 2,3 % 
m.--- 

EDTA Ca 10% UYtA Zn 7,5 % HEDTA 7 Fe -. 6% 
EDTA-A*Z*HYRROPONlC EDTA MIX 
(Cu4,28%, F&73% Mri.3,5%, (Fe-5% CumO,1 S%, Mn*2%, 
Zn9,7%, B.O,IS% M04,3%) ZII*~%, 8.0,4%, M10,1%) 

 POS DE AGENTES QUEWTANT~ES EDTA CIGNOSULPON~TOS 
TYPES 01 AGTHTS EDDHA HEEDTA 

AMINOACWS A C W S  MICOS 

C/. Colombia, 62 28016 MADRID - Tel.: +34-1-350 45 10 Fax: +34-1-350 16 86 



LOS PLASTICOS PROTAGONISTAS DE LA MODERNIZACION 
DE LA PRODUCCION Y COMERCIO AGRICOLAS 

PLASTICS, MAIN CHARACTERS OF PRODUCTIONAND AGRICULTURAL TRADE MODERNIZATION 

Plásticos v Apricultura 
Creciendo juntos 1 Gro wing together 

Libro patrocinado por: 

200págs 200 pages 
Más de 300 fotograflas a color More than 300 colourphotographs 

Textos en español e ingles Texts in Spanish and English 
Formato 24 x 24 cm 24 x 24 cm size 

12 capítulos con las aplicaciones de los plásticos en agricultura: 
12 chupters on plastic applications in agriculíure 

1lSlTUAClON GENERAL DE LA APLlCAClON DE LOS PLASTICOS A LA AGRICULTURA 
21 LOS PLASTICOS AGRICOLAS - 31 API-ICACIONES DE LOS PLASTICOS 

41ACOLCHADOS - 51 CUBIERTAS FLOTANTES - 61 MINITUNELES - 71 INVERNADEROS 
8lAPLICACIONES AGROPECUARIAS - 9lRIEGO - 1WCULTlVO SIN SUELO 

111 IMPERMEABILIZACION - 121 MALLAS Y PANTALLAS TERMICAS 
131 OTRAS APLICACIONES 

1/GENERAL SITUATION OF PLASTICS APPLICATIONS /N AGRICULTURE 
Z/AGRICULTURAL PLASTICS - 3/ PLASTICS APPLICATIONS - 4/ MULCHING 

5/ DlRECT COVERS - 6/ LOW TUNNELS - 7/ GREENHOUSES 
B/FARMING APPLICATIONS - 9/lRRlGATlON - 10/SOILLESS CULTlVATlON 

11/ WATER-PROOF SHEETING - 12/ NETS AND ENERGY SCREENS 
13lOTHER APPLICATIONS 

Pedidos y reserva de ejemplares: 
Orders and reservations of copies 

Tel.: +34(9)77-75 04 02 - Fax: +34(9)77-75 30 56 
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